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Presentacion.

La investigacion que se presenta a continuacidolesees los siguientes objetivos:
Objetivo General:

Generar conocimientos relevantes para el disefiesttategias de promocion del
condon a nivel de la poblacion chilena sexualmaativa.

Obijetivos Especificos:

1: Identificar saberes, creencias, e ideologiasituegonales sobre el conddn
masculino, su aceptabilidad, uso correcto y sadter@n la poblacion del estudio.

2: Identificar la existencia de diferencias en matele aceptabilidad y uso del
preservativo entre las personas investigadas,a®i@los factores determinantes de
dichas diferencias.

3: Identificar factores de atraccién y de rechamewados al uso de preservativos
por parte de la poblacién estudiada, factiblesedeéngorporados a una estrategia de
promocion social, proponiendo conceptos, accionestrategias pertinentes de ser
empleados en una campafia para promover el usorldic masculino.

4: ldentificar discursos tipicos de OSC e instiness vinculadas al tema desde
posiciones de aceptacion o rechazo a la promo@arsd del preservativo.

Respecto a metodologia y técnicas nuestro estudion@ un caracter cualitativo,
orientandose fundamentalmente a producir analesgistursos acerca del uso y promocion
del conddn masculino. El estudio distingue una gmbh socioldgica de usuarios (reales y
potenciales), que es investigada mediante grupalsdasion. Realizando 21 grupos en el
area urbana (Regiones |, V, y Region Metropolitap®) grupos en areas rurales de la VI
Region.

Cuadro Muestral de 21 Grupos Urbanos

Region I V RM
Sexo Varones Mujeres Varones Mujeres Varones Mujeres Mixto
Edad (usuarios, | (usuarias, | (usuarios, | (usuarias, | (usuarios,| (usuarias,| (usuarios,
no no usuarias no no usuarias no no usuarias no
usuarios) usuarios) usuarios) usuarios)
15-24 1 1 1 1 1 1 1
25-44 1 1 1 1 1 1 1
45-69 1 1 1 1 1 1 1
Total 3 3 3 3 3 3 3
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Cuadro Muestral de 6 Grupos Rurales

Sexo/Edad Varones Mujeres (usuarias, no
(usuarios, no usuarios) usuarias)

15-24 1 1

25-44 1 1

45-69 1 1

Total 3 3

Presentacion de Resultados:

El informe final que se presenta a continuacionoegpen primer lugar un marco de
referencia conceptual que desarrolla las principaléentaciones tedricas que permiten
abordar las tematicas del estudio en cuestionalEedunda parte se exponen los resultados
organizados de acuerdo a generaciones y génemdiagits. En la tercera y final se
exponen las representaciones sociales asociadasoatlel condén en los tres tramos
estudiados. Finalmente se exponen las conclusaeiesstudio.

Santiago, abril de 2005
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1. Marco de Referencia Conceptual

1.1 El Escenario Global: cambios y transformacionesn la Sexualidad y
Emergencia del VIH/SIDA

El condén adquiere visibilidad en la era post SiB#astituyéndose en lestrategia y
tecnologia preventiva mas validada a nivel intdored para prevenir el VIH/SIDA, lo que
se refleja en que la Organizacion Mundial de lacséOMS) recomienda su uso adecuado
y constante. No obstante existe un escenario desftranaciones globales acerca del
sentido de la sexualidad que nos permiten entesudemergencia e impacto a nivel de la
vida cotidiana al interior de un contexto de transiacion global acerca de los sentidos y
significados que se asocian a la sexualidad.

En primer lugar, partiremos con sefalar junto adéid, que en el curso del siglo pasado la
sexualidad se desvincula de su relacion ancestralacreproduccion y comienza a abrirse
al placer y al erotismo, lo que hace que en laatidad, la concepcion puede ser

artificialmente producida e inhibida.

Como sefiala Stelling (2005) la pildora anticonsgpinventada a fines de los cincuenta y
utilizada desde ese entonces por las mujeres cdan@én manifiesta de planificar el
namero de miembros de la familia, traspasa inedperante las fronteras de su objetivo
inicial, el control de la natalidad. La mujer, libda por los métodos anticonceptivos y por
la separacion cultural de sexualidad y reproducgido participar activamente en la re
invencién del mundo a partir de su caracter derastaial en el espacio de lo publico.

Otra transformacion importante tiene que ver copa@el que desempefian las mujeres en
la produccién de una "igualdad sexual”, la que laatwnducido al establecimiento de una

“relacién pura" entre hombres y mujeres, la cuainfoia parte de una reestructuracion

genérica de la intimidad.

Es asi como los desarrollos tecnologicos en estgp@ajunto con los avances del

movimiento de mujeres posibilitan el surgimiento Ideque Giddens (1995) denomina

“sexualidad plastica” adquiriendo ésta un caraat@erto, en que se la incorpora como
propiedad potencial de los individuos y se la sugetos estilos de vida; se hace maleable,
abierta a una configuracién de diversas formasiyaa“‘propiedad” potencial del individuo:

“...la sexualidad plastica es crucial para la emercion, implicita tanto en la pura
relacibon como en la reivindicacion del placer sexyar parte de las mujeres. La
sexualidad plastica es una sexualidad descentrdiberada de las necesidades de la
reproduccion. Tiene sus origenes en la tendenaigjada a finales del siglo XVIII, a
limitar estrictamente el numero familiar; pero seesdrrolla posteriormente, como
resultado de la moderna contracepcion y las nueeasologias reproductivas. Queda
moldeada como un rasgo de la personalidad y seniriasecamente con la identidad”
(Giddens 1995)
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A la luz de estas transformaciones, la sexualigghla ser vista como un punto de primera
conexion entre el cuerpo, la autoidentidad y lasnas sociales. La autoidentidad sexual
adquiere un caracter abiertdambién el cuerpo se encontraria sometido atargeado de
reflexividad, fuertemente conectado a la consecud®la identidad, abierto a un conjunto
de posibilidades de desarrollo y apariencia y sugeta responsabilidad de su poseedor,
crecientemente integrado en las decisiones sobiesede vida.

A diferencia de Giddens, que entiende las transdoromes en la sexualidad como producto
del proceso reflexivo propio de la modernidad, ®temtores como Weeks, Parker y
Gagnon asignan gran importancia a la emergencialode movimientos sociales
denominados de “minorias:gay/lésbicos, feministas, negros, pobres- y gjistiento de
culturas de resistendjacomo expresién de un dinamismo social que praskrerzas
sociales, actores, luchas y resistencias. El oridgentales movimientos conecta con
contextos de crisis y procesos politicos y culegaharcados por una fuerte orientacién al
cambio social y cultural, y en vinculacién con afgimiento de movimientos sociales,
fundamentalmente en las sociedades europeas yamatieanas, que desarrollaron
estrategias politicas y formas organizativas -etiqoéar la del movimiento homosexual-
gue contribuyeron a modificar la agenda cientifio@porcionando herramientas politicas a
otros grupos eroticos particulares: travestis, seanales, pedofilos, sadomasoquistas,
bisexuales, trabajadores sexuales que pugnan palerecho a la expresién y a la
legitimidad en la vida social.

Puede afirmarse que este proceso de expansion daliviersidad se vincula

fundamentalmente con un descentramiento de la dsetewalidad en relacion a la
constitucion de la homosexualidad en una sexualidadana posible; sin embargo, tal
descentramiento resulta aun precario respecto deapartura mas amplia o radical del
fendmeno de la identidad y del género.

Desde esta perspectiva se desprende una visi@nsggulialidad como un campo simbdlico
de lucha en torno al poder, como afirma Weeks:

“el sexo ha sido, desde hace mucho tiempo, unaeeode transmision para ansiedades
sociales mas amplias, asi como un foco de luchasran al poder, uno de los principales
lugares de la verdad donde se define y se expeegarhinacion y la subordinaciofi”

! Es asi como en la actualidad, homosexual es alguie puede llegar a ser o algo que puede desseibrir
2 Sobre la categoria de minoria, véase: Joan K&®g83). “The Social Relation of the Sexes: Methodial
Implications for Womens History” E. Elizabeth Ab@omp.), The Signs readers: women, gender and
scholarship (Chicago: University of Chicago Pregs)suajardo, G. (2001) “Lo Minoritario sexual: una
interpretacion critica” Revista Nomadias. Centm Ebtudios de Género y Cultura en América Latina.
Facultad de Filosofia y Humanidades. Universida@hliée. Santiago.
% Sobre la categoria de culturas de resistenciaevédeffrey Weeks, (1998) “La Sexualidad”. Uniidas
All\lacional Auténoma de México- Programa universitdedEstudios de Género. Editorial Paidds. México.

id.
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En efecto, desde esta perspectiva, la historia dexualidad, puede comprenderse a modo
de una historia de nuestras preocupaciones acercadioho deberiamos vivir, cOmo
disfrutar o negar nuestro cuerpo (Weeks, 1995).

Retomando lo anterior, en la actualidad, la sedadlise ha acercado mas que nunca al
centro del debate publico siendo zona conflictiva ge convierte en un campo de batalla
moral y politico. Tanto los sentidos, lenguajesirdeibnes, las normas e instituciones se

encuentran tensionados. Todo ello sucede sobreta@smli fendmenos en constante

expansion: la mercantilizacion de los placeres aes la expansién en espiral de los

deseos potenciales, la proliferacién de los miedesfermedades relacionadas con el sexo;
simultdneamente con el surgimiento de nuevos mewitos sociales y de subjetividades

sexuadas, en busca de sus propios espacios dsiérpuae libertad.

Por otro lado, la expansiéon de la epidemia del BIBA pone en evidencia los limites

conceptuales y metodoldgicos de la investigacidacienada con el comportamiento
sexual humano en los diversos campos de la ineestig cientifica, demandando una

revision critica de la tradicion teérica y metodpt@d lo que implica nuevos debates,
desarrollos tedricos y ampliacion de los enfoquetodologicos hacia las aproximaciones
cualitativas y etnograficas (Parker, Herdt y Cdcydl995; Parker, 19986).

En sintesis, la experiencia subjetiva de la vidaigkees un producto de los significados y
simbolos intersubjetivos, asociados con la sexadlieh diferentes situaciones sociales y
culturales. En ese sentidda "sexualidad" es una experiencia historica y smnal, a la
vez." (Weeks, 1985: PIpor ende tiene sentido poner atencion preferestama la
naturaleza intersubjetiva de los significados skegyasus cualidades colectivas y
compartidas, no como propiedad de los individustados, sino como sujetos integrados
dentro del contexto de distintas y diversas cutigexuales, mediadas por relaciones de
poder.

La sexualidad humana puede ser comprendida coma@amsiruccion social que implica

simultaneamente a la biologia y a la cultura, cepitala Weeks:

"Las posibilidades eroéticas del animal humano, spacidad de ternura, intimidad y

placer nunca pueden ser expresadas ‘espontdneamesite transformaciones muy

complejas: se organizan en una intrincada red deencias, conceptos y actividades
sociales, en una historia compleja y cambiante"¢kg¢e1985: 21).

® La investigacion realizada durante la década pasadel campo del SIDA ha mostrado la importaneia d
factores socioculturales en la determinacion delpmrtamiento sexual, incluso en sus aspectos nshsosa

La comprension de los patrones de transmision didl &/la persistencia de patrones de violencia dexua
requieren de conocimientos que den cuenta de Ieguim denominado cultura sexual, es decir, losnsés

de significados, de conocimientos, de creenciag yrcticas que estructuran la sexualidad en difese
contextos sexuales. Implica asimismo, una rela@atre la sexualidad y los diversos otros sistemas
socioculturales, politicos, econémicos religiosos.

® Debe afadirse a lo anterior el hecho previo deohribucién critica de los movimientos feministase
minorias homosexuales a modificar la agenda cieattfe investigacién en sexualidad, introduciensio |
conceptos de diversidad, poder y eleccion (WeedB5;1Parker y Gagnon, 1995; Parker, 1996). No obsta

la crisis de la investigacion en este campo fugepde una crisis mayor en los estudios criticodasn
humanidades.
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Desde este punto de vista, la sociedad opera cbprmeipio indispensable de produccion
de conductas sexuales, y de las significacionedaguestan ligadas, en ese sentido no es
menor relacionar los contextos sociales y cultsraie donde se aprehende la sexualidad
para entender como se desarrollan sus practicaprgsentaciones y como estas influyen
en las orientaciones de hombres y mujeres ante\leeipcion.

1.2 Una mirada al contexto de la cultura sexual enldle.

Cabe sefalar que es imposible soslayar - dentrandelectura de escenario sobre la

sexualidad en Chile - la presencia de la variabtgo-politica. Es relevante constatar que

el golpe militar y el abrupto término de la formantbcratica anterior a éste, marca

escenarios distintivos que determinan la vidaadesujetos, es asi como la generacion

previa al golpe vivencia su sexualidad en unaesiad muy diferente a la de la generacion

gue vive su adolescencia y juventud bajo la digagumas aun de las nuevas generaciones
gue nacen en el Chile post 1990.

Es asi como un primer ejercicio sera caracteripatéeminos generales las principales
transformaciones socio-culturales y econdmicas \iuencia el pais durante los Ultimos
treinta afios y que determinan un cambio en lasiogles que los sujetos establecen con la
sexualidad.

1.2.1 La Sexualidad en Dictadura

La primera generacion de adolescentes y jévenessgusocializan después del golpe
militar, se encuentra marcada por la coyuntura @wimkcion impuesta por el régimen
militar. La situacion de los jovenes durante lasnpros afos de dictadura, se construye en
la dicotomia y oposicion entre disciplinamientomgion y disconformidad frente a un
orden impuesto.

Las acciones gubernamentales imponen un modelotégracion autoritario y mercantil,
qgue, por un lado propicia la integracion del joxrconsumo y a los valores del nuevo
modelo modernizador y, por otro, orienta la juvenitacia valores tradicionales como la
proteccién de la familia, el amor y respeto a l&ipay en general, la preservacion del
orden social e institucional.

Lo anterior tiene se relaciona con el coOmo estze@eion vive la sexualidad en un
contexto autoritario. Algunos elementos que careete la matriz cultural que impone la
dictadura a la sociedad en relacion con la sexaglision los siguientes:

En el ambito de la salud, el desarrollo de unatipalipro-creacionista que desalienta la
prevencion del embarazo llegando al extremo derragiistribucion de anticonceptivos y
retirar dispositivos intrauterinos a las mujeres ga acercan a los consultorios de salud.
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En términos educacionales las concepciones decmcasdacerca del rol de la familia y
del hombre y la mujer en la sexualidad generandguante el periodo militar no exista una
experiencia saludable y placentera de la sexuhlidamo plantea Rajevic (1999):

“La actitud en alguna medida moralizante del régimgue intentaba borrar el pasado de
los chilenos —especialmente el aliento liberalizade la década de los 60- no llego a
mayores, aunque tuvo efectos en la salud (el pemtoaismo) y en la ensefianza, en la que
bloqued toda posibilidad de educacion sexual, apmjue alimenté una actitud obtusa y
poco sana respecto de la vida amorosa. (Rajevi®299”

En términos de la vida cotidiana las numerosasicegines a la libertad de expresion y de
ocupacion de espacios publicos genera un replielguda sociabilidad que antes se
generaba en el espacio de la ciudad y en el amdbita noche, la que tiene que realizarse
de otra forma desplazandose al contexto del dia.

Los “toque de queda” y “estados de excepcion” whafitiro de gracia” a la vida nocturna
contribuyendo a eliminar las formas mas tradiciesale prostitucidny reemplazarlas por
nuevas formas de ofertas encubiertas que se adaptamuevo modelo econémico”
emergente generando un verdadero mercado de cormutnoal de prostitucién. Es asi
como nacen los primeros “saunas”, eufemismo pas&yola lugares en que se ejerce la
prostitucién en forma “velada” bajo el formato dentos de salud y masoterafja(
“privados”, departamentos o domicilios particulardende en forma solapada se
desarrollan practicas de prostitucion, y los “daf@less” en donde la mayoria se esconde
bajo la figura de un espectaculo el establecimidatoomercio sexual.

En sintesis, a partir de la dictadura militar, tastitucion se enmarca dentro del contexto
de una nueva racionalidad que tiene como centroeatado, en un periodo histérico de

pauperizacion de las condiciones de vida de ampbgotores del pais. De esta manera, el
comercio sexual surge como una actividad lucratjya permite el mejoramiento de la

situacion de vida de muchas personas. Asi, segael fendbmeno del consumismo como
causa de que muchas jovenes ingresen a la prastitfiastra 1997: 31).

Otro fenbmeno que marca la cultura sexual de léadiica es la proliferacion de los

“moteles” como espacios que ofertan un lugar pamartsexo con la pareja ocasional o con
otras parejas paralelas a la estable siendo umasszeasociado simbolicamente a la
“‘infidelidad sexual”.

Como sefiala Rajevic, estas nuevas formas de edpres la sexualidad marcan los
profundos cambios que genera en la vida intimaodechilenos la cotidianeidad que
propone el régimen militar:

" Lastra (1997) indica que este fenémeno se vewmi@upiendo desde fines de los sesenta, periodoeseu
realiza un traslado de los prostibulos tradicionakgcia el area céntrica de Santiago.

A esto contribuye también un Decreto de 1984 qohipe las casas de tolerancia y prostibulos.

8 Estrategia que, en todo caso, esta presenteneayiar parte de los paises del mundo.
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“Todas estas experiencias diurnas compensaban kemeia de vida nocturna, como
crueles ejemplos del empobrecimiento de la videsgual e intima que se dio en aquellos
afos. Surgio una sexualidad frivola, como necesaadmiante de estar con otros, en una
sociedad en la que se promovia el individualismenyla que las formas de expresion
comunitaria como los sindicatos, las comunidadedaee, y otras maneras de relacion
social con otros, estaban quebradas (Rajevic 19294 35)

Como plantea Palma (en Rajevic 1999), las formagwle el amor, la sexualidad durante
el periodo evolucionan distinguiéndose a lo memssndomentos:

“En una primera etapa, se produjo un silenciamiedéla sexualidad y se modific6 mucho
el espacio publico en el que hasta antes de ladigt era posible expresar erotismo.

En una etapa posterior y como corolario del priniemoémeno, ya iniciados los ochenta se
da otro proceso: se produce una apertura haciaegbs pero de caracter comercial: surge
el voyeurismo como una nueva forma de erotismolajseciedad explora, Es un nuevo
erotismo que conecta poco con los sentimientosnyl@antimidad, muy acorde con la
doble norma moral de la sociedad chilena” (PalmaRajevic 1999, p.36)

Es en este contexto de segunda fase o evolucida daltura sexual bajo el régimen
militar, que emerge el VIH/SIDA en el mundo y arestro pais. En particular en Chile se
tiene registro de la presencia de la epidemia dd€8! siendo el primer caso de
VIH/SIDA diagnosticado en el Hospital Clinico deUaiversidad Catdlica.

En un principio, en el contexto del régimen militse aborda el VIH/SIDA desde la optica
de las Enfermedades de Transmision Sexual (ET8)y#redosela como un area mas del
programa ETS del Ministerio de Salud. Ello trae ootonsecuencia, que en la primera
etapa de difusion del virus en el pais, no se daauna politica preventiva sistematica, lo
gue traera fatales consecuencias para la poblaté@tada en cuanto a que no solo no se
genera casi ninguna accion de prevencion, sinosguestigmatiza y discrimina a la
poblacion que adquiere el VIH/SIDA. Se reproduceségma que asociaba la enfermedad
con un grupo especifico de la sociedad, la polfdoaimosexual.

1.2.2 La Sexualidad en la Post Dictadura

A partir del proceso de democratizacion de la stadechilena que se desarrolla desde 1990
se hace visible la transformacion cultural que Mevesociedad chilena en relacion a la
sexualidad.

Un hito significativo que marca el periodo es largyra tanto cultural como economica de
la sociedad chilena -después de un largo period@id@adura- a la influencia de los
procesos de cambio y transformacion asociado¥lajd de la Globalizacion. Por un lado,
los noventa marcaran el impacto de los antiguosey@s medios de comunicacion masiva
y las nuevas tecnologias de comunicacion. El acdeslms chilenos a la television por
cable, a Internet, los celulares y la consolidadéruna industria televisiva, radial y mas
recientemente cinematografica proveera de nueveserges de transmision de imagenes
de una sexualidad que adquiere nuevas modalidadesetpman la nocion de plasticidad

10
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gue plantea Giddens entregando nuevos modelos a@esexualidad descentrada de lo
reproductivo y del contexto de pareja.

Por otro lado, desde lo institucional lentamergtesbciedad se hace cargo en forma
sistematica de la sexualidad y de la prevenciéVi##SIDA como tema de la agenda
publica.

En efecto, un aspecto que caracteriza al perioda fitgma democratica, es la generacion
de politicas especificas de prevencion del VIH/SIDAde incipientes intentos de

desarrollar una politica de educacion sexual. Ecaso del VIH/SIDA se adopta una

politica especifica de prevencion del VIH/SIDA. Eson el cambio de régimen y la

asuncion del nuevo gobierno democratico, que seetma a enfrentar el tema SIDA en su
especificidad y complejidad.

Cabe destacar el rol central que juegan los mowvitmseasociadas a la diversidad sexual
gue desde la sociedad obligan a que el Estadogsecaago no solo del tema del SIDA sino
de otros temas asociados a su identidad sexual somda discriminacién y el derecho

mismo a participar del nuevo escenario democrétic@nto ciudadanos y ciudadahas

En el tema mas amplio de la sexualidad, la poltiieea desarrollan los ulteriores gobiernos
democraticos, busca el desarrollo de programas s#xualidad acordes en el espacio de
las escuelas o liceos. Esta politica tiene reladidmdamentalmente, con la prevencion de
embarazo adolescente, que parte el afio 1995 desdiaigterio Servicio Nacional de la
Mujer.

Si bien se busca abrir espacios de conversacioruritarias en diferentes espacios
protegidos de la sociedad, cuenta con la resistethei los grupos conservadores de la
sociedad aglutinados en torno al pensamiento ddgliesia que se oponen a la
implementacion acciones centrales como fueron tasadas de Conversacion sobre
Afectividad y Sexualidad (JOCAS), que llegaron aalizarse en el espacio del liceo o
colegio y la Jornadas de Conversacion Comunitaolares Afectividad y Sexualidad
(JOCCAS), que se realizaron en espacios propitesd@munidades a nivel local.

En tercer lugar, en el plano cultural se visualigeandes transformacioneka familia en
cuanto modelo monolitico, basico de integraciorppesto por la dictadura es cuestionado
por los cambios en la vivencia de la sexualidadel&cion de pareja y la maternidad. Estos
marcan una tendencia de transformacién que tielaeion con una modificacion de las
pautas de construccion de género entre jovenesilyoady, especialmente, al interior de

® Otro hito que adquirira con el paso del tiempo mpacto en la transformacién de las concepcionesaae la
sexualidad en Chile va a ser el impacto del Movittiede Mujeres que nacido a fines de los seterdasgrrollado
durante los ochenta agrupa tanto a pobladoras gofesionales y estudiantes incidiendo no soélo lepraceso de
recuperacién de la democracia sino en la generae@spacios de discusion publica autbnomos datigstacilitando el
reconocimiento de las distintas concepciones yqaudé vista que coexisten en la sociedad y congilo al ejercicio
del derecho a expresarse.

Este movimiento debilita la censura implicita gqepone, primero a Dictadura y luego la clase paliitn Democracia -
por consideraciones fundamentalemente de equilgwmiitico-, al tratamiento de problemas de grgmificacion para la
vida de las personas y trascendencia social: ¢idsede los cambios en la vida privada y familiarexpresion de la
sexualidad de los jovenes, los derechos sexuakgsrgductivos (CEM 2000).
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los segmentos jovenes. Por un lado cambia la faenavir la sexualidad por parte de los
jovenes, se traduce en un aumento del peso reldiva fecundidad juvenil (Cfr. Acuia y
Diaz, 1992). Este aumento en la fecundidad es ldésde el ambito institucional como
negativo ya que se traduce en un aumento del emthadwmlescente, que es definido como
un grave problema social.

Por otro lado encontramos, que la relacion dedwesrjes con el modelo de pareja y con la
institucion del matrimonio parece ir cambiando. dtstante haber datos contrapuesfps

lo que parece estar en el fondo es un cuestiontonide los jovenes respecto a temas que
atafien a sus proyectos de vida, existiendo mayuarieacia en la posibilidad de establecer

principios de regulacién propios sobre temas carsekualidad y la pareja.

Otro hito significativo es la transformacion de tataciones de pareja, en particular del

vinculo tradicionalmente definido como 'pololeosly reemplazo por el 'andar' (Palma &

Canales 1995).

Como plantea Palma (2000) la entrada en los afgctoisceres de la sexualidad de la
actual generacion es mas prematura, esto es, uigadseencuentros y avances que se
realizan en una etapa de la vida mas tempranausugasires y abuelos; en el transcurso, se
reducen las brechas entre mujeres y varones tarto edad de inicio como en el nUmero
de parejas. Las investigaciones muestran que lasraggones mas jévenes entran en la
sexualidad activa mas temprano, especialmenteugres, que reducen su brecha respecto
de los varonés.

La entrada en la sexualidad activa deja de settade paso y se transforma en un proceso
gradual, que desdramatiza el blanco y negro dér#pa noche matrimonial; atras quedan
las visitas de iniciacion al prostibulo, lamiebas de amoy las expectativas de matrimonio
gue fundaban la anuencia de la actividad sexudle@po que predominan el amor y la
atraccion como principales motivaciones para eionile la vida sexual. La entrada de los
jovenes en la sexualidad constituye un proceso ameiliirizacion y un aprendizaje
progresivo del cuerpo, de las reacciones y de dosirsientos del otro, asi como de las
propias percepciones.

Dicho proceso incluye, generalmente, varias parsjasesivos encuentros con sujetos con
los cuales se desarrolla algun tipo de relacion muede oscilar entre lo estable y lo
ocasional, lo afectivo o lo placentero. Implicsingismo, una progresion de la intimidad, el
establecimiento de una proximidad de orden emoktiona

10 Cfr estudios cualitativos con Encuesta Nacionhldé.

1 Esta tendencia de cambio cultural va acompafiadmaenayor ostensibilidad de la mujer joven como un
grupo significativo al interior del "mundo juvenilLa mujer joven de esta generacion se desenvaeluen
medio eminentemente urbano, tiene un acceso madw@ducacion media y una incorporacién creciahte
mundo del trabajo, de forma que la socializaciértadeujer joven deja de estar restringida al ambtéda
familia surgiendo nuevos referentes para ella (Matl®97). Esta tendencia se ve reforzada por la
participacién de la mujer en el consumo culturalatemedios de comunicacion de masas y en los iespac
juveniles, que recrean el sentido de ser mujerersupglo el modelo social y culturalmente planificado
preparacion para ser mujer que pasa por la magetii@ifr Acufia y Diaz, 1994).
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Tales practicas producen un sustancial acervo geriexcia y conocimiento sexuales que
supera la abrupta transicion de antafio. Entre okatss significativos que dan cuenta de
esta transformacion generacional, podemos destacar:

» El descenso en la edad mediana de iniciacion sebaubds varones es menos marcado
gue en el caso de las mujeres para las generacigses y menores (65-69 y 18-19
afnos, respectivamente). En la medida que los dessete los varones son menos
significativos, se asiste a una reduccion de laH@r@le género en las generaciones mas
jovenes (Conasida, 2000).

» Los cambios en la sexualidad y en las relacionegéero convergen con cambios
significativos en la posicion de las mujeres esdeiedad chilena manifestandose, entre
otros, al aumento de su escolaridad, a su insetaldoral y en el acceso a métodos
anticonceptivos (MAC).

» La encuesta de juventud de 1997 indica importadifesencias de edad y género: Si
bien un alto porcentaje de jovenes entre 15 y 1% gfie estan activos sexualmente
sefiala que su ultima relacion sexual fue con sgjgpaabitual, un porcentaje menor del
grupo mas joven entre 15-17 afios sefiala su gaabjtual :65% mientras un 81% en
el grupo entre 18-19 afios. Al mismo tiempo, freatain 57% de los varones
adolescentes que sefialan la pareja habitual, ens#®% de mujeres. Los encuentros
ocasionales siguen la misma matriz de relaciénrseguo: 15% en varones frente a
1% en mujeres.

A diferencia de las generaciones anteriores, quearddlaban sus aprendizajes en
situaciones extra-conyugales, los jovenes que explta sexualidad en la etapa de la
transicion a la democracia, hacen de la parejsserario de su saber y la revisten de
nuevas demandas. Ello se muestra en la crecraptatiancia concedida al consenso como
forma de legitimacion de las practicas en la pasfgomaticamente, aumenta la cantidad
de varones jovenes que desechan el “mandato” geclativa sexual y aceptan entrar al

espacio de la iniciativa compartida, enfatizandsdduccion como estrategia de resolucion
de conflictos.

La entrada mas temprana en la sexualidad actieéagonizada por las mujeres, supone
una separacion de las primeras relaciones sexuasgecto de la conyugalidad. De
acuerdo a los datos de Conasida (2000), asistimagpaoceso de reduccion de una enorme
brecha de género en el nUmero de parejas sexuales.

No obstante la relacién varon - mujer es de 7 ar2jas sexuales, las generaciones mas
jovenes de mujeres muestran un niumero crecientemaayor que las nacidas en los afios
30. Asimismo, se observa una reduccion de la hreehgénero: en el rango de 60 a 69
afos la relacion entre el nUmero de parejas maj@mnves de 1:8.4; en el rango de 18 a 19
afnos es 1:3.6 parejas sexuales.

En relacion a las préacticas sexuales, el Estudioiddal de Comportamiento Sexual
muestra una importante brecha generacional erolopartamientos sexuales. Mientras los
mayores de 50 presentan una mayor prevalenciasix&ldel sexo vaginal, los menores de
50 presentan repertorios sexuales amplios (vagimal, anal). Las diferencias de género

13



INFORME FINAL MERCADEO SOCIAL DEL CONDON

tienden a reducirse entre las generaciones masgével os repertorios sexuales se hacen
mas plasticos y complejos, vinculados a la exploracespecialmente entre las nuevas
generaciones lo cual coincide con la iniciacioruséxemprana.

A diferencia de los varones de las generacione®ragyque desarrollan la ampliacion de
sus repertorios vinculados al comercio sexualglseraciones mas jévenes de varones y
mujeres desarrollan sus aprendizajes al interioeleiones de pareja o amistad (lo que se
da con mayor fuerza entre las mujeres).

Las encuestas de juventud muestran que un numececte de jovenes participa de un
tipo de relacion premarital distinta del pololeelynoviazgo,el "andar”. Este aumento
involucra principalmente a la poblacion masculoze dobla su porcentaje de participacion
en este tipo de vinculo, ademas de descender sengia en el vinculo de convivencia y
matrimonio (frente a la femenina, que tiende a p@euver estable en los distintos tipos de
relacién de pareja). El andar adquiere densidagrdiica propia. Esto es, el varén entra
mas en el reino del nuevo tipo de vinculo. Lasgmde relacionamiento de las mujeres
tienden a modificarse con mayor lentitud. Lo exgbaédiace cuerpo con la tendencia a la
prolongacién de la solteria y, en general, conresxée de lo que se ha llamado la
'moratoria social' juvenil.

Todos estos cambios son decodificados por una pagtéficativa de la sociedad como
elementos disruptivos que dan cuenta de una desiglores asociada a la relativizacion de
la familia como ndcleo sustantivo y fundamentallaléntegracion social, es asi como el
inicio de la década de los noventa la Iglesiaaees del Cardenal Oviedo plantea al pais la
existencia de una “crisis morat® siendo ésta un actor social que permanentemente va
obstaculizar la implementacién de politicas de @neion en torno a la sexualidad y al
VIH/SIDA.

Sin embargo, y en términos globales encontraremesagesar de las limitaciones en esta
etapa lentamente se expresa una cultura sexualia o@mino entre la cultura generada en
el contexto dictatorial y una nueva matriz. Fenémsecomo la masificacion de los “cafés
con piernas” en Santiago y otras ciudades marcannaturaleza contradictoria: por un
lado, resignifican y actualizan los mas tradiclesamodelos de representaciones del
género femenino que tiene la masculinidad hegeraguitto con visualizar la continuidad
de una “sensibilidad voyeurista” que acomparfa atraeultura sexual (Silva, 2005) Otros
fendmenos como la aparicion de programas radidfumpy”, “El Club del Cangrejo”)
gue abordan la tematica sexual desde los cotidenbién plantean la interrogante de una
sociedad que requiere y demanda conversar soluwalsad pero que también se relaciona
con la sexualidad de una manera pasiva que requlerela autorizacion de la
escucha/mirada de los otros.

2 De esta problematizacién se hace cargo el Estadavés del Presidente de la Republica que enearga
1993 a personas de distintos &mbitos, actividactegncias, posiciones politicas e ideologias, ttairsta
Comision Nacional de la Familia a la que se encoda@€'la importante tarea de buscar consenso, baises
serias, de estudios responsables y con visionealiptas, acerca del tema de la familia". Ver SERNA
1994, p.14, Introduccién al Informe Nacional dé&&amilia.
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Por otro lado, los cambios globales en los patrdeggenero y de iniciacion sexual generan
en las nuevas generaciones una relacion méas préxamecana a la sexualidad que permite
observar grandes diferencias con las generaciamesiaes. Hoy la sexualidad es parte
importante de las preocupaciones cotidianas den@racion actual de jovenes; es en el
plano del tiempo de ocio, donde los jovenes seed@e y conocen a otros estableciendo
vinculos intensos aunque fugaces en el tiempo. &ticplar el escenario cultural del
“carrete” se constituye en el campo privilegiadarap el desenvolvimiento de las
experiencias y comportamientos juveniles que eaplda sexualidad. En la ciudad como
territorio, los grupos de amigos y las actividacksdizadas por ellos los fin de semana, los
bailes, las fiestas, las conversaciones de esgelirtmnsumo de programas de los medios
de comunicacion de masas y de bienes de consuedafs por la industria cultural, etc.,
se tornan "lugares " importantes para la viveneidod jovenes, para la elaboracién de sus
experiencias vitales y para la formacion de susatosdy patrones de comportamiento en la
sexualidad.

No obstante todos estos cambios y transformacinoese complementan necesariamente
con la consolidacion de una nueva “cultura prevaiitiSi bien el consumo cultural de
conddén masculino se ha incrementado —sobretodotia g 1991 tanto en hombres como
en mujeres - algunos antecedentes arrojados pstetiio Nacional de Comportamiento
Sexual (CONASIDA, 2000) indican que la utilizacide condones aun no es una practica
masificada y que existen dificultades para incagos regularmente en la vida sexual
Como recurso preventivbencontrandose nuestra sociedad y nuestras nuexasagiones

a medio camino de generar una cultura sexual gopare a sus construcciones de
sentido el gozar de un sexo prevenido.

1.3 Sexualidad y Uso de Conddn en Chile: una entraddesde un enfoque
generacional

Para comprender la experiencia del uso y no usmaeon por parte de los tramos etareos
propuestos por Conasida - como una muestra repatisande la poblacion chilena

sexualmente activa - nuestro equipo de investigase plante6 como estrategia central
desarrollar un enfoque de investigacion centradonenperspectiva de analisis que pusiera
en relacion los contextos culturales que determlaagxperiencia de la sexualidad de las
generaciones. Asi, generacion joven; adulto jovedylta, son las categorias operativas

3 En primer lugar, al ser consultada por el momemtanitiacion sexual, el 85% de la poblacion que ha
tenido relaciones sexuales, sefiala no haber engplemd)in método de proteccion, incluso en épocas
recientes. 1. Por su parte, el 85,7% de las mujeet$8% de los hombres indica como principal raatién
para el uso de condon, la prevencion del embatazara evitar el SIDA o la ETS, sélo fue argumeéataor

el 2,6% de las mujeres y el 17% de los hombrede8de otra perspectiva, las opiniones emitidasesaluso

de condones, son méas negativas en quienes no lotitiaado, lo que puede dar cuenta de la importade

las opiniones preconcebidas. De igual forma, q@idiemen experiencia en el uso del condén, se mauest
mas de acuerdo con la asociacion entre su userpgtmo/placer. 4. En el caso de quienes tiensrodoas
parejas sexuales, el 81,9% afirmé haber usadaneléroen los Ultimos 5 afios, porcentaje que disneiguyn
48,7% en quienes sefialan tener sélo una parejalsexu
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construidas con el objetivo de centrar la reflex®m una determinada experiencia
distintiva como forma de aproximarse a la sexaalidesde la conjuncién de la biografia
del individuo con la influencia del contexto history cultural en que su biografia se sitta.
Retomando lo planteado por Margulis en un reciestadio sobre la cultura sexual de los
jovenes argentinos:

“cada generacion puede ser considerada, hasta @ierinto, como parte de una cultura
diferente, en la medida en que los mas jovenespocan en su socializacién nuevos
codigos y destrezas, lenguajes y formas de perabiapreciar, de clasificar y distinguir.

Cada época tiene su episteme, y las variacionesémpicos son percibidas y apropiadas,
durante su proceso de socializacion, por los nuewismbros que va incorporando la
sociedad. Ser integrante de una generacibn masnjougoone diferencias con las
generaciones anteriores precedentes en el plandadkistoria y la memoria; no se

comparte la memoria de la generacion anterior nhae vivido sus experiencias. También
implica ocupar el papel de joven en las instituesnparticularmente en la familia, y ello
conduce a participar en un juego de roles y detidedes, vinculadas con el pasado y el

futuro, también con la manera de estar en el mundon la distancia (psicolégicamente

incorporada) que separa de la vejez y la muertaCgeneracion se socializa —en cierto
sentido- en un mundo diferente. Los jévenes poeemahifiesto los cambios culturales

con mas intensidad y variedad que las generaciguoeslos preceden, y es el plano de la
cultura, antes que el de la economia o el de l&ipal el que evidencia los nuevos codigos
en marcha yas nuevas modalidades que asume la juventiMdrgulis et. al, 2003: 13)

Una vez planteado nuestro enfoque general de apacidn se hace necesario definir
sintéticamente lo que entenderemos por generaci@l marco del presente estudio. En
términos generales entenderemos quegkseracionesse constituyen en el cruce entre
historia y biografia, y que pueden ser entendidasocun grupo que comparte la vivencia
de ciertas marcas historicas, las que plasmarndemiidad colectiva, determinada en el
caso de la sexualidad, por el desarrollo de swakpation en un contexto histérico que
remite a una misma cultura sexual, lo que hace lgsieniembros de una generacion
compartan un sentido, una forma de hacer y relacsencon la sexualidad que los
diferencia e identifica en relacion a otros grugeseracionales.

Cabe sefalar que desde esta perspectiva las genesano son agregados estadisticos ni
totalidades homogéneas siendo posible reconodateaior de ellas grupos significativos
gue articulan diferentes logicas de accion en i@kaa la sexualidad. Esto redundara en la
posibilidad que dentro de una misma generaciédampos encontrar diversas tendencias
en relacién a la sexualidad y la prevencion, paicular respecto al conddn

14 Como ejemplo podemos sefialar la existencia easel del condén de distintos sentidos asociado®aets
desarrollo de practicas de uso y no uso distigfil@s que nos permitiran identificar dentro detnamo
generacional voces especificas, posiciones deosaje¢ pueden ser situadas en términos de su mayor
adhesién u oposicion al uso del condén como tegfmlpreventiva o que generen un sentido de uso y
apropiacion distintivo y alternativo (por ejemploegse apropien del condén como un fetiche er6tiés que
como tecnologia preventiva.).
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No obstante lo anterior en términos de nuestréissi&onsideramos que existe un hecho
cultural que atraviesa la vivencia de la sexualidados sujetos/as desde fines del siglo
pasado y que parece proyectarse a comienzos del XXjJ, hecho que nos permite
determinar un antes y después al interior de dtisrasl sexuales, esta gran marca historica
tiene que ver con la emergencia misma del VIH/SiEano un fendmeno que determina
una transformacion de la relacién que establecenmbhes, mujeres, jovenes y adultos con
la sexualidad.

Es a partir de la existencia de esta marca quenpaxie€aracterizar la presencia de tres
grupos generacionales que nos remiten a culturaskss distintivas:

En primer lugar la Generacion Previa" o "Generacion Pre- VIH/SIDA", vinculada al
tramo etareo que en términos de la presente igaeshin se sitla entre los 45 a los 69 afios
y que corresponde a lo que socialmente se defime cmundo adulto”.

En segundo lugar, podemos visualizar un segundgoogrgeneracional al que
denominaremos, ldgeneracion del VIH/SIDA" o "Generacion Intermedia" que
corresponde al tramo etareo circunscrito entr@%og 44 afios.

Por ultimo, distinguimos un tercer grupo generaaiaue denominamos l&eneracion
del Conddén" asociado con el tramo etéreo que se define socitdénm@mmo parte de los
denominados "jovenes” entre 15y 24 afos.

1.4  Una mirada general a la construccion social teesgo

La mirada constructivista acerca del riesgo intem@lizar una articulacion entre los
contextos culturales y la subjetividad. Para Ro{92), las actitudes y valores hacia el
riesgo estan profundamente inmersas en un sistemaegncias, valores e ideales que
constituyen una cultura o una subcultura, las esuaafatizaran ciertos riesgos y
minimizaran otros. Asimismo, Parker (1994) sefala tp perspectiva tradicional sobre
éste ha tendido a ignorar que la percepcion misenaiesgo y las maneras en que los
actores sociales responden al mismo son moldeactasstruidas socialmente.

El enfoque constructivista sostiene, en lo sustantjue los riesgos no constituyen ni
propiedades objetivas que dependen de cOmo seanfisnte el mundo, ni propiedades
subjetivas que dependen de como sean cognitivanhentendividuos. Los riesgos son
construcciones sociales que dependen de factocascsliurales vinculados a estructuras
sociales dadas. Pero tampoco son construccionastgsaaunque si convencionales, pues
son entidades funcionales dentro de tales estagtpermiten la distribucion de la culpa y
la responsabilidad, son utilizados como reclama parmovilizacion social, permite la
adaptacion de la conducta individual a pautas telec marcadas por la opinidén publica,
etc. (LOpez y Lujan, 2000).

Es asi como desde esta perspectiva que el riesgnseptualiza en un modelo dialéctico
en el que estan presentes la objetivacion -la ngtsdn del riesgo objetivo, del hecho en
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si, del potencial nocivo del evento- y la desob@tion -la construccion del riesgo
subjetivo, los calculos personales y grupales spe €l, la percepcion por parte de los
individuos de la probabilidad de enfrentar un dateado riesgo-.

A diferencia de las teorias cognitivas, esta miradacontempla la aceptacion o no de
riesgos tecnoldgicos como resultado de una decisidnidual subjetiva. El enfoque es
contextualizado, se centra en el estudio de |ldsres que hacen que determinados puntos
de vista respecto a él, resulten dominantes enogrgociales dados, o bien que se
produzcan polarizaciones y enfrentamientos respeletola distribucion del riesgo.
Asimismo, el enfoque no presupone una experierniogetd del individuo con respecto al
riesgo y en el tema de la ‘aceptabilidad del rigsgaciendo del conflicto y los procesos
sociales el centro de su investigacion. (Lopez jah2000).

Al interior de esta corriente, y desde una per$geentropoldgica Douglas y Wildawsky
(1992) refieren que la nocion de riesgo no se basvidencia empirica ni en razones

practicas, sino que esta construida culturalmeatmaddo que, en cada contexto social, se
destaquen unos riesgos y se ignoren otros. Exé$tara cultura del riesgo asociada a la
posicién social de los actores haciendo que logmpsl sean siempre identificados como
tales, comunicados y gestionados a través detumdillltural.

Desde esta perspectiva, no puede entonces hablesepertos en temas de aceptabilidad
de riesgos, pues no existe un punto de vista egwtio para identificar y valorar riesgos.
En este sentido, Douglas critica la frecuente dbepde la discrepancia entre riesgo
objetivo y subjetivo, es decir probabilidad mateo@at/s probabilidad psicolégica, como
una cuestion de debilidad cognitiva. Los individues realizan coherentemente las
selecciones que maximizaran sus ganancias esperadasnimizaran sus peérdidas
esperadas de acuerdo a la teoria de la decisi@pélogros no son datos absolutos para
elaborar una seleccion racional de los riesgosstexina seleccion y una construccion
social de los riesgos a través de los cuales éstosnoralizados y politizados (Paicheler,
1996).

Para Douglas, toda evaluacion probabilista de acontentos -elemento proveniente de
las teorias cognitivas del riesgo- opera en unestotde incertidumbre. Esta es mas o
menos bien tolerada y manejada por los individuasincertidumbre también da lugar a
diferentes traducciones. Las incertidumbres sdéeaimente retranscritas en términos de
certez&. En ese sentido, “la selectividad y las contridites toleradas, usualmente son
fuertes signos de proteger ciertos valores y lamds institucionales que los acompafan”.
Si el riesgo no es objetivamente definido por kxsspnas en general, no es porque no haya
logrado alcanzar ciertos criterios especificoslidados, sino porque es intrinsecamente un

15 Ciertas investigaciones "han mostrado que mujguesdesean ser madres y pueden transmitir la Mapat
de Duchenne tienen dificultades para integrarié@maciones sobre el riesgo que les son transasifubr
los médicos: ellas traducen los porcentajes qusdesiados en medidas ordinales, categorias, gisesstas,
mas elementales, mas faciles para transcribir plaeb del saber y de la accion, principalmentééeminos

de prescripciones y de proscripciones (Parsonskéngon, 1992)” (Paicheler, 1996)
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concepto cultural (Pravaz, 1995). Si hay unas jategitimas y por lo tanto objeto de
atencion y prevencion (como las que conducen andsarazos no planificados), significa
gue hay otras carentes de legitimidad, que expomelas mujeres a una mayor
vulnerabilidad y desproteccion (como las que lleahtVIH/SIDA) y convierten a esas
practicas en focos de enfermedad.

A modo de sintesis la mirada de la construcci@ms@lantea que:
» Elriesgo es un fendbmeno constitutivo de la corstéin social de la realidad

* Aunque uno de sus componentes basicos lo constitugxposicion al azar, el
factor decisivo en el caracter social del riesgé dado por la disposicién subjetiva
de un sujeto en determinadas condiciones de exfosic

» La disposicion subjetiva de un sujeto, a su vezpresenta propiamente como un
fendmeno intersubjetivo, construido colectivameete y por una comunidad
humana de experiencia.

» En tanto fendmeno intersubjetivo, la disposici@tia el riesgo involucra a una
forma particular de articulacion de lenguaje, emoes y cuerpos, es decir a la
trama cultural primaria de un grupo humano.

Esta trama cultural primaria se presenta a la épeaa concreta de las personas como

conversacion, es decir, como un versar con otrasexperiencia y sus posibilidades de
significado.
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2 LOS DISCURSOS DE GENERACION Y GENERO ACERCA DEL USOY NO USO DE
CONDON

2.1La Generacion Joven y el Uso de Condon

Este grupo etareo correspondiente al tramo endr&3qy 24 afios se encuentra marcado por
su socializaciébn en una cultura sexual de posadict, viviendo su iniciacion en la
sexualidad en el marco de una sociedad en dondenlzersacion sobre sexualidad y las
politicas de prevencion respecto al VIH/SIDA vantemer auge en relacion a las
generaciones anteriores.

2.1.1 La Informacién sobre el Conddn

En términos generales, podemos decir que quizasuelrdo mas uniforme en los distintos
grupos entre 15 y 24 afios es que los y las jovesmseren aun mayor informacién
respecto del preservativo. Son muy pocas los gtimas que la informacién de que
disponen es la suficiente, y quienes opinan denemaera son quienes reconocen haber
recibido una importante fuente de informacion demddéamilia, a partir de la relacion de
confianza que mantienen con sus padres. No obstdiotereconocen que su caso es la
excepcion a la regla, ya que estiman que, en defeiaformacion de que se dispone es
insuficiente:

“No sé si los padres como que empezaron a reneyarsea como que la generacion de
los padres que no conversaban ya empezo a irsena@ampezaron los padres como que
son un poco mas abiertos de mente” (Grupo de Hoslhrieegion)

A diferencia de éste, el relato siguiente evideteitalta de informacion sobre sexualidad
gue tienen los jovenes:

“Lo mismo en tu casa, como dices tu, que tus papdsmblan harto de todo eso. Eso es
bueno pero ¢cuantos papas seran?, poquisimos. Oyseaeo que es una minoria, ¢que
papa se sienta a conversar contigo y te dice... hdee todas mis compafieras como
tres son mamas. O sea yo no me crié asi, que méspae dijeran abiertamente. Eran
como mas... reservados, les daba vergienza. Ahamzoilfyo mas grande como que ya me
entran a hablar, y en el colegio tampoco. Yo ndes@ué generacion saliste td, pero en mi
generacion no se hablaba mucho del preservatiwiigo no hicimos ni las JOCAS, mucho
después las hicieron. Entonces era como que t8 dalicolegio, no te hablan mucho, es mi
caso, y después en tu casa tampoco te hablan mechonces qué onda” (Grupo de
Mujeres, | Region)

En términos de fuentes de informacidn, los paresemgn como el principal referente para

los jévenes, obteniéndose los siguientes comestaigplantear el tema en la reunién
realizada en Santiago:
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“- No.

- Es que yo creo que eso se hace mas con los amigos

- Yo creo que la mayoria de las veces uno acuds arhigos.

- A los amigos mas grandes.” (Grupo de Hombredvi&ropolitana)

Los mitos y las creencias erréneas respecto delGcotambién quedan evidenciados en los
testimonios recogidos. Particularmente claro raseh el caso de la reunién grupal
realizada en Arica, donde se produce el siguieidtegb entre los participantes:

“Bueno, habiamos tenido relaciones sin condone® @sa noche tuvimos relaciones con
eyaculacion y todo, pero después estaba preocupsEidmpre que termino una relaciéon

nos vamos a lavar, yo lavo mi pene me lo limpicaymina también tiene que ir a

limpiarse”

“Un vecino me contd, que cuando tenia relacionas o polola, ellos tenian como cinco
meses ya teniendo relaciones y me decia que cuangm relaciones él acababa adentro
y la nifia iba al bafio y orinaba, se supone que €so nho queda embarazada, y no esta
embarazada” (Grupo de Hombres, | Regi)

Por otro lado, existen diferencias de género artarla percepcion que se tendria si la
persona que lleva el preservativo es hombre o gzrmu

“Si la mina anda con preservativos vai a pensapéor de la mina” (Hombres, Arica)
“Al tiro entra a jugar la hueva; ah, esta huevona maraca. Esta huevona sabe a lo que
viene” (Grupo de Hombres, R. Metropolitana)

Existe también una vision bastante critica de lacadén sexual ofrecida en los
establecimientos educacionales, particularmentedtiicos.

“Yo estudio desde hace tres afios en un colegidicatg a mi nunca me han hecho una
clase de sexualidad, nada, en biologia lo mas nsanpa lo que era un espermatozoide
pero me mostraron las partes y chao, fue lo Unio® g en biologia en la parte sexual”
(Grupo de Hombres, R. Metropolitana)

Se plantea la necesidad de que las clases de @ftusagual sean un curso mas dentro de
la malla curricular de los estudiantes y que ésta asumida por profesionales

especializados en psicologia o sexologia. Inclesmencionan reprimendas por parte de
profesores cuando se han realizado actividades cexposiciones a cargo de los/as

estudiantes.

“En mi colegio una vez teniamos que disertar sadlreema de la sexualidad y llevamos
con mis compafieras un platano para ensefarle aifé&s a poner el condoén. Y la vieja se
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empelotd, nos puso un 3, dijo que nos habiamosdpada los limites de la informacion”
(Grupo de Mujeres, R..Metropolitana)

En los grupos estudiados, la mayor parte de lasopas asocia el condon a la prevencion
de enfermedades, aun cuando también se mantieagotaacion con la prevencion del
embarazo, pero secundariamente.

“Yo creo que mas que por la duda, generalmentest® @cupando por la prevenciéon de
las enfermedades, porque antes,} la idea iniciat@so anticonceptivo, o sea, para no
tener guaguitas, pero ahora.” (Grupo de HombresR¥gion)

“Méas que un método de proteccion pa cuidarse panguagua y todo eso, el condon es
mas pa cuidarse de no contraer el SIDA” (Grupo deribres, R. Metropolitana)

2.1.2 Los Discursos de Género acerca del Uso y Nso
a) El Discurso Masculino

Un analisis preliminar del discurso que tienenHombres jovenes acerca del conddn nos
plantea un escenario ambiguo determinado por elejmade informacion acerca del
producto y de experiencias y practicas de uso gueamsolidan una cultura de uso
sostenido y sistematico del preservativo.

En primer lugar, el usuario joven hace una pringistincion acerca de la calidad del
producto, sefialando una desconfianza hacia el cogué es ofrecido por los servicios de
salud

"¢, Quién ha ido a buscar a los consultorios de mati&d preservativos?, porque los dan,
regalan, pero para mi opinién son malos....

Son malos, si.

...Se rompen, yo he tenido mala experiencia con eestion, se rompen, bueno, hay que
juntar unos pesitos y..." (Grupos Hombres | Regién)

"-...Igual la disposicion del conddn estad suponieeh el consultorio pero ¢qué pasa?,
siempre se dice que el del consultorio no sirve.

- Nadie se confia en los del consultorio.

- Esta bien, el gobierno quiza te pone esa parte pe tenis seguridad, o sea prefieren
hacerlo asi que con el condon.

- Al consultorio yo una vez fui a buscar y me diecmmo 15 condones y las huevas
estaban todos vencidos y malos encima y una mareg g nunca habia visto en condones,
mas encima todos vencidos, putas, los boté, qué acer con ellos.

¢, O sea no les dan confianza los condones del cdosol?

- Para nada.

- No."

(Grupo de Hombres Regioén Metropolitana)
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Esta percepcion los hace més proclives a prefecoreldn que se ofrece en el mercado, el
conddn que se compra, el que seria percibido cantuen condon en oposicion al condon
de consultorio:

"...Claro, y ese asunto de que dicen que es massiitconddn no creo que sea tan asi, Si
vai y pedis esos condones del servicio médico @ dertlamen, obviamente que no va a
ser la misma sensacion porque son malas esas casasambio si vai y te comprai baen
condon la cuestion va a ser como si estuvierasaimlon.”

(Grupo Hombres de | Region)

En términos de caracterizar su actitud y dispositiacia el uso de condén encontramos
gue en la practica a pesar de la generacion méeriatla acerca del condon su uso es
frecuente pero no sistematico.

Consultados en términos generales los jovenesgalargjue su uso de conddn no responde
a una socializacion previa proveniente del mundsugepadres:

"...Ahora, igual aparte a nosotros nos ensefian pergor ejemplo mis viejos nunca me
hablaron de métodos anticonceptivos ni nada, ycemagir solo a través de lo que yo
averiguaba, yo sabia, la conversacion con mis amig@or otras partes, la tele, radio,
etecétera. Ellos nunca me dijeron nada.”

(Grupo de Hombres | Region)

Esto genera que el mundo juvenil no tenga la pataloi de adoptar el condon desde un
comienzo. En ese sentido la prevencion no anticigae esta por venir. Este hecho puede
ser vislumbrado al constatar que la mayoria dejdusnes no ocupan conddén en su
iniciacion:

"- Pero en general, la primera relacion sexual ggscondon o no?

- Si, sin conddn

- Si, sin condon

- Si, yo no iba a perder la oportunidad, habia quedréa.

- Claro, es la primera vez... que te pasa

- Mas lo que me habia aguantado, me habia aguantekia que...

- Te la habian dilatado

- No, yo creo que a mi y en mi generacion, creo guapchos la primera vez...depende,
igual tu primera vez si es a los catorce afios,éa s

- Derrepente para las mujeres es mas importante iimena vez, que para los hombres.
Que onda que a la mujer le duele, y es mas impwtaomo que le van a quedar
marcadas para toda la vida."

(Grupo de Hombres V. Regidn)

Pero entonces ¢cémo y cuando ocupa los jovengsesérvativo?.
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En el discurso juvenil masculino encontramos distines sobre escenarios en donde serian
mas y menos proclives a usar condon. En estextordparecen los espacios festivos, de
carrete o de fiesta juvenil como espacios de encugnelacionamiento:

" O sea hay como una onda asi de tener sexo sghooon

Claro, a capella.

Es que eso es lo que se ve porque cuando uno va éiasta, le presentan una amiga y
salen pa otro lado y ahi queda la escoba, siemgie enismo."

(Grupo Hombres |. Region)

El contexto para entender el no uso de condon serde una cultura sexual juvenil en

donde tiene gran centralidad la ocasionalidad iexidd una resistencia a planificar en

términos preventivos la posibilidad de tener ses@smnal ya que existirian cosas "que no
se planifican”, que "son de momento" y que depen@eha oportunidad” :

"...Es que uno de repente no se planifica esass¢esm asi del momento, mas cuando uno
no esta pololeando, de repente salen ¢cachai?,uc@namiga, uno no se las planifica,
entonces es como que de repente uno tiene ahppseotiempo, pero de repente justo esta
la oportunidad y no tenis nada y estai “chutas, € hago?”

(Grupo de Hombres I. Region)

Ante la ocasion pareciera existir un guion de geénanculado con la forma en que se
reproducen los modelos de masculinidad en la @ujtwrenil que plantea la obligatoriedad
de avanzar y responder a la ocasigendo a todas'ya que &l hombre queda como
maricon si no atina™:

"¢ Y qué les pasaria si conocen en una fiesta a ansadre, hay onda y van a tirar y la

comadre no quiere usar condon?, ¢ atinan igual?

Depende si estai muy caliente.

Depende de como sea.

Si la mina es muy rica te esta diciendo que derai\i, pero si es una () le tenis que
poner una bandera chilena en la cara (risas)

No, con una mina rica, ¢,hay alguno que no tirada ta mina?

Por mas penca que sea agarrai igual, la calentergana.

Es que el hombre queda como maricon si no atina.

Claro. Si te la ponen en bandeja y decis que nép peise en la mano y recogié la mano,
no, despueés te miran asi y nooogibmbres Regidn Metropolitana)

Por otro lado, los jovenes achacan en parte leodepcion de la practica de no uso de
conddn en escenarios festivos a la conducta depauss femeninas existiendo la
percepcion de que el sexo ocasional asociado &njoneniles festivos es algo frecuente
producto de que las jovenes hoy tiene mayor disfgwsia tener relaciones sexuales
esporadicas:

"...Dicen -porque a mi no me ha tocado por lo mempse ahora hay mucho sexo
esporadico, con esto de que las minas estan mashd@das ¢ cachai? y todo eso y como
gue van a la pelea igual, incluso ellas andan aop®teccion en la cartera y qué sé yo."
(Grupo de Hombres Regidén Metropolitana)
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No obstante y paradojalmente, las mujeres que efimdlito festivo cuentan con una
conducta preventiva son sancionadas por el guiftnrabque plantea que ellas no son
buenas mujeres sino mujeres faciles siendo mahsvigbr sus pares hombres ya que se
salen del margen de lo culturalmente adecuadospairmagen de mujer:

" No, pero ahi altiro entra a jugar la hueva: “absta huevona es maraca”, “esta huevona
sabe a lo que viene

Si el hombre anda con condon es responsable,mujar anda con condon es camboyana
no mas.

Deberia ser al revés, deberia ser que esta bierg pe, altiro: “ah, ésta es maraca, ya
sabe a lo que viene”. Es machismo, yo creo queaHastmujeres son machistas.

(Grupo de Hombres Region Metropolitana)

El escenario opuesto al del sexo no planificadoadabito festivo seria el del sexo en el
contexto del pololeo o de una pareja estable,isieegonfianza no hay uso de condén:

"Cuando es con una persona de confianza, por etapgbolola, pero cuando la chiquilla
recién se ha levantado... (risas)"

Pero si es tu pareja, tu primera pareja, yo cre@ g0 ahi no lo uso, pero en cosas anexas
asi, una arrancadita, ahi si. "

(Grupo Hombres Regidén Metropolitana)

Para la mayoria de los hombres jovenes el escedarila pareja pareciera garantizar
seguridad y proteccion ante el VIH/SIDA

"...Yo siempre he tenido una pareja Unica, no hadescon otra persona ajena, pero la

mayoria asi capella, estan seguros que no se \@agarse una infeccion u otra cosa mas,
pero siempre estan seguros. Porque cada uno sabguweén se esta metiendo o con otras
personas, en cambio si esta con la polola siempra estar cien por ciento seguro, pero
aparte en tener una escapadita siempre hay unargiglien usar el condon.”( Hombres

V. Region)

A diferencia del escenario de la sexualidad ocasi@h de la pareja determina una
transicion del uso al no uso de condon. Esta wEmsise articula en torno a la
consolidacién de la pareja, cuando se logra gegerdianza el condon se deja de usar

"...0 sea claro, si vai a tener una relacién oca@t tenis que ir forrao si o si, pero igual
podis pasar por dos etapas po, la primera etapa ysaando se de mas confianza con tu
pareja, confia en ti, tu confiai en tu pareja lagplen dejar de utilizar, no sé... "

(Grupo de Hombres V. Region)

No obstante la dificultad preventiva no estariaap@mente situada en el escenario pareja
sino en la convivencia de éste con el escenaria dexualidad ocasional. Una frase que
pudiera sintetizar los desafios que plantean la®nés a las campafas preventivas
establecidas en torno al uso de otros métodosademeion distintos al condon - como la
pareja unica, la abstinencia y la fidelidad- exdajuncion de una buena disposiciéon al
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conddn con una abierta disposicion al ensayo desaraalidad activa no establecida ni
fijada en torno a la pareja Unica y la fidelidald anenos durante el periodo vital propio de
"la juventud":

"Yo apoyo cien por ciento estos meétodos, pero ®rguapoyo es que cuando tu tenis 18
afos se va ser fiel asi. Yo hasta los 30 afosfieddie ¢ cachai?, yo puedo estar con una
persona pero si la persona ya no me gusta, chamas, si estoy con una persona y de
repente aparece otra, me voy con la otra."

(Grupo de Hombres I. Region)

2.1.2 El Discurso Femenino

La subjetividad de la mujer de la generacién josemelacion a la prevencion nos plantea
diferentes formas de aproximacion a la gestioriego a través del uso de condén.

Una primera orientacion preventiva nos plantealégiga individual, en que tanto la mujer

como el hombre joven, se hacen cargo de la respitidsa de prevenir a través del uso de
preservativo, tendencia asociada con el estableaion de relaciones sexuales en un
contexto de ocasionalidad:

“...por mi experiencia, todos los hombres con los haesstado lo han aceptado por ellos

mismos, porque uno no siempre tiene relacionesagexcon parejas estables ¢cachai? y
ellos también tienen que cuidarse porque ellossaben con cuantas personas me he
metido yo o con cuéntas personas se ha metidorkopa con la que me he metido yo...”

(Grupo de Mujeres Region Metropolitana)

“...A mi me ha pasado lo mismo, porque con las pasaue yo he estado, también, nos
hemos querido cuidar los dos por una cuestion dquemlar embarazada y por las mismas
infecciones, nunca he tenido que obligar a la geasona...” (Grupo de Mujeres Region
Metropolitana)

Por otro lado, encontramos testimonios que nostgaanla existencia de una forma de
gestionar el condon que es relacional y se cogstitim pareja en donde se confluye a un
uso consensuado de éste por parte de los dos noighbdia pareja que llegan a un acuerdo
después de desarrollar una conversacion respeteimal

“Nosotros cuando usamos el preservativo siempreires opcion de los dos, igual al
principio €l no queria pero después lo conversagndsspués de haber estado dos meses
sin nada accedio a usar el condon, yo fui supestica: “sin condén, nada”, entonces
se dio por vencido y ahi usamos el preservativgyerl principio lo probamos una vez

y yo lo encontré super incobmodo, desagradable, agustd, no es lo mismo.” (Grupo de
Mujeres Region Metropolitana)
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No obstante, pareciera existir consenso que ationtde las parejas la iniciativa para
instalar la gestion de riesgo a travées del usocotel@n la toman las mujeres porque adn
existen resistencias por parte del mundo juvendaulao:

“...Y0 encuentro que va mas en la mujer en el serd&gue... 0 sea tampoco nunca he
tenido que obligar a usar el preservativo pero tragnigas que tienen que decirle al

pololo que si no se usa, no no Mas, o hay otrasquameten al pololo, que si, como él es
el hombre, le consienten todo, encuentro que vanenpor que es uno la que pone los
topes.Pero si al final uno dice no y es no no méshombre qued6 ahi no mas, entonces
igual va en uno no mas.” (Grupo de Mujeres Regid@itrbpolitana)

“...En mi caso al menos él siempre me preguntabaédgn?" y yo le decia "si, ahi en el
cajon”, y yo los guardaba pa tenerlos siempre a onarde repente yo le decia "ahi en el
cajon" y me decia "No, asi no mas, es que me rapkesfome, como que duro menos" y yo
le decia " Pero Negro, no estoy usando las pastillaPuuuucha”... pero con la
desesperacion igual se lo ponia... Pero hay algumes no, que no les gusta usarlos.”
(Grupo Mujeres V. Region)

Por otro lado, la escena misma del uso de preserve¢ encuentra inserta en escenarios
especificos en donde se encuentran variantes esoelEs asi como las jovenes plantean
escenas de uso en que los que toman la iniciabivdas hombres como otras en que la
joven se ve obligada a exigir el uso de condénaahbre, o en que ambos lo portan

previniendo accidentes:

“...Casi siempre es el nifio el que saca el preseveati

..Si

...Ademas yo he tenido el caso de que yo igual amtep.

...No, a veces uno igual lo exige, no se, es como...

...Casi siempre el que anda es él.

...No creai porque yo siempre en la cartera andop@servativos...

...Yo también.

...yo tengo hace diez afios una pareja y yo a veces ppr equis motivo a veces prefiero
usar preservativos.

...Yo de repente igual prefiero andar trayendo unp yma cosa de uno, pongamosle el
caso, ya, él puede andar trayendo uno y en el mtmrsn rompioé y uno igual debiera
andar trayendo condoén, por lo menos en mi casaseS a

(Grupo de Mujeres Region Metropolitana)

Lo anterior marca una disposicion femenina favaatll uso de conddn sobretodo en

contextos ocasionales y en las primeras fasessdgrddo de una pareja estable. o cuando
se produce un transito y estabilizacion de loxi@lemientos desde el escenario ocasional
al de la pareja, las mujeres manifiestan una tesidem abandonar el uso de condon y
reemplazarlo por el uso de pastillas anticoncegtiva

“...Si, para mi si; pero cuando tenga una pareja eltarefiero cuidarme con pastillas o

otros metodos porque la verdad es molesto el pvasgo.”
(Grupo de Mujeres V. Region)
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Otros testimonios plantean una légica contraria,gae el conddén aparece como una
tecnologia de reemplazo de las pastillas, estoaiipe cuando ellas interrumpen el uso
de anticonceptivos, por descuido o olvido, o cudadgovenes desarrollan un “periodo de
descanso” de esta tecnologia por prescripcionidetglogo:

“...Yo si lo he ocupado, varias veces; pero lo hepacio cuando dejo de tomar las
pastillas porque se me han olvidado , ya un mesdgseanso y ese mes justo me sale,
igual tengo mi cartita bajo la manga por si saléaliebre , uno nunca sabe po...”

(Grupo de Mujeres V. Regidn)

“...De hecho yo con mi pareja, bueno llevamos haigonpo, y él es el que se cuida
también, yo no me cuido, de hecho yo he ido alcgingo y tengo unos problemas
hormonales entonces de por si me dieron pastilastta vez pero no funcioné mucho
porque me hicieron mal, entonces yo nunca mas doisar pastillas ni nada de eso,
entonces como que el que se cuida es él y yo 8o@mél entonces estoy a lo que pase ahi
no mas.” (Grupo de Mujeres, | Region)

“En mi caso él tiene que cuidarse siempre, yo nacoido, me da miedo tomar pastillas, él
me dice que me ponga la inyeccién pero a mi meiddonasi es que él siempre se cuida.
Igual es confianza.” (Grupo de Mujeres | Region)

Algunas mujeres de la primera generacion distingiertas condiciones basicas donde se
configuran una mayor disposicion al uso de condimparte del hombre, éstas tienen que
ver con la posibilidad de entablar un proceso xefte de conversacion. Por el contrario
existen ambitos o escenarios de sexualidad ocdston@o el “carrete” que marcan - a
juicio de las jévenes - la imposibilidad de comeer quedando el uso de condon y la I6gica
de auto-cuidado que éste conlleva, en tensionactigica ludica que plantea la atraccion y
la disposicion hacia el placer de las parejas opags que se encuentran en el espacio
festivo, existiendo muchas veces una opcion pagrteaxo sin condon renunciando a la
prevencion ya que amenaza interrumpir el placer:

“...Es que por ejemplo si tu tenis una pareja tu &blai anteriormente porque siempre se
conversa y hay mas en confianza, entonces tu paeeg@saber que tu te queris cuidar y
no te gusta hacerlo sin condén, es diferente ecanrete y te acostai y el mino te dice que
noy esta la pasion en juego y no lo hacis no fhas.

(Grupo de Mujeres Region Metropolitana)

También podemos encontrar diferentes posicionesugdo, la de una usuaria femenina
gue delega en el hombre el uso de condon sin gestfr su cuenta el uso de pastillas,
guedando subordinada a la iniciativa masculinget&ation a la prevencion:

“...Yo, por mi parte, con mi pareja solamente me abalen esa parte no mas, que él se

cuidara, yo nunca tomé pastillas ni ninguna cose sjue €l no mas se cuidaba, me sentia
mas segura que €l se protegiera con el condon, pojue me daba lata estar tomando
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pastillas, preferia que €l comprara su condon y seerotegiera €l no mas, nunca ocupé
nada mas.”(Grupo Mujeres Region Metropolitana)

No obstante, el sentido que se le da a la proteapi@ aporta el condén es asociado por
gran parte de las mujeres jovenes con prevenaoentbarazo y no con prevencion de
VIH/SIDA:

“... yo no le estoy encontrando ninguna gracia queelatbarazada joven, yo digo que el

loco cuando insiste ponerse el condén no es paeauna... 0 sea siempre es una la que
gueda embarazada pero lo hacen por el bien de daspdbrque él también va a ser papa,

Yo voy a ser mama pero él va a ser papa...

Como que los dos nos cuidamos como para que mdanéelesi seguimos juntos y onda

mas adultos tengamos una situacion econémica espelsh mantener a un nifio porque un

nifio igual es una responsabilidad.”(Grupo MujereRegion)

No obstante, encontramos también logicas de usauen la mujer se apropia del

preservativo sin delegarlo en el contexto de patefado a que la posibilidad de que exista
situaciones de infidelidad asociadas al comportatmiguvenil masculino, se considera
como parte del horizonte de la pareja joven:

“...0 sea yo igual tengo mi pareja estable y estapmsleando y todo pero yo igual me

cuido con preservativos, pero yo no sé lo que l&ces que es como que yo no confio
igual en la persona ¢me entiende?, entonces yoisé&€lgme es fiel y todo pero yo no lo sé
en un 100%, entonces por ende yo prefiero que iske @l por un tema de higiene, de no
pegarse enfermedades”. (Grupo Mujeres V Region)

En relacion a la inclusion del condon como partéadexperiencia erotica, las experiencias
de uso de condon por parte de mujeres jovenesegativas resaltando que es un elemento
gue interrumpe la relacion sexual afectando lais#idsad en el sexo:

“...0 sea, a mi pensar : uno, es mata pasiones posguel momento cuando estai en lo
mejor tenis que esperar a que se lo ponga, ques®re...Otra cosa como que se aprieta
, donde lo aprieta como que se siente mas chiguitiito sé po, se nota la
diferencia...(Risas)”(Grupo de Mujeres V Region)

“Yo también creo que no es lo mismo, pero yo sofenke tenido relaciones sin condon
con mi pololo -mi ex pololo- de ahi con toda la tigeque he tenido es con conddn, no creo
gue sea malo tampoco, ni tampoco creo que sea ra@modo, para mi; para los
hombres... bueno, dicen que es incobmodo, debe senauo ponerse, no sé.” (Grupo de
Mujeres R. Metropolitana)

“...No, igual como te corta un poco

No, cuesta un poco mas...

No, de hecho yo no me cuido con pastillas, nuncaer®iidado con otro tipo de
preservativo, con puro condon y... 0 sea yo cremlguinica incomodidad es que te corta
un poco en el momento porque se lo tiene que @olopero mas alla no...
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No, yo lo noto en el tamafio como que disminuygogo y no es lo mismo.”

“...0 sea, pero no todos son iguales pero no sé para mi es incomodo... yo igual lo
digo ahora y digo "Podria haber usado antes" porigigal tengo un hijo, porque... pero

ahora uso dispositivo y pa mi es el dispositivegea...pero en caso de alguna enfermedad
igual es obvio que es mejor el condon...
..Si

...n0 me gusta, en el fondo no me gusta.”(GrupMdgeres V Regidn)

Pareciera que si bien existe uso de preservativta®rparejas jovenes éste no se ha
consolidado en un habito que disminuya los riesg@spuede provocar un uso inadecuado
del conddn ya que las jévenes plantean dificuttaete su gestion practica, como abrirlo,
como colocarlo:

“...El conddn no es llegar y ponérselo, igual tieneeges sus orificios y queda la caga.
Hay que abrirlo con cuidado.
Por ejemplo a mi la matrona la primera vez que me@@dié me hizo llevar una zanahoria
y con la zanahoria abrimos como diez condones yeeampos a practicar hasta que lo
puse bien. Me dijo: “ya, vai a venir mafiana con wanahoria, vas a pasar antes de
entrar esto a la farmacia, y te ensefan, aparteyde no es algo tan complicado poner
preservativo.
O sea si no te ensefan tenis que aprender tu ¥olauve la suerte de que en el colegio
tuve clases de sexualidad en tercero y cuartms elstuches largos aparte de que dan
condones y van de corporaciones, o sea yo he téaidoerte de estar bien informada,
pero hay personas que no estan informadas y nenietea de como usarlos.”
(Grupo de Mujeres Region Metropolitana)

En ese contexto se generan accidentes y acciormdanitarias a las que contribuye la falta
de socializacion con el producto:

“...Yo igual tuve relaciones cuidandome con preseévaeaigual yo me cuidaba con
pastillas... pero se me olvido y quedé embarazselaje olvido; se me olvidaron las dos

Te dejaste llevar por la pasion.”(Grupo de MujeiéRegion)

En relacion a la frecuencia del uso los testimotaasbién difieren y nos plantean una gran
diversidad de usos que van del no uso al uso fréeugue nos plantea una tendencia
general de uso que no genera sistematicidad nichabi

“...Yo de hecho lo ocupo

...YOno

...Yo nunca...

...Para mi siempre.

...Ahi no mas pues (risas).

..No es tan facil, a veces es mejor abstenerse.
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...Es que igual es complicado pa una, pero buenoghayhacerse la mente fria no mas y
si no hay no mas y no hay.
...Y0 me acostumbré con condoén, lo encuentro normal...
...Yo nunca he usado preservativos.
...entonces para mi la parte de saber si es incomsaloer la diferencia, todavia no
logro una cosa de que no me da para la comparagi@.”
(Grupo de Mujeres Regién Metropolitana)

Existe heterogeneidad en los discursos respedtisamntextos y frecuencias de uso del
conddn. Pero en general, su uso en las jéverieasstiado o al sexo ocasional o al inicio
del pololeo, a medida que la relacion se establpaegciera que su frecuencia disminuye
ya que Su uUso como recurso para prevencion dedranty es reemplazado por los
anticonceptivos.

Para los tres grupos de mujeres joévenes, el uscaelon esta asociado a la seguridad,
principalmente ante el riesgo del embarazo no dese8u uso para la prevencion de las
ETS (ITS) y VIH/ SIDA parece ser secundario, stimte para las jévenes de Valparaiso,
donde el tema de las ETS y el VIH/ SIDA no paresiar muy instalado como parte de los
riesgos. No ocurre lo mismo con las jévenes dR.laMetropolitana donde el uso del
conddn, aunque secundario, forma parte de la ged@driesgos ante las ETS y el VIH/
SIDA.

Con respecto a la negociacion sexual del uso ael@qg las jovenes de la R. Metropolitana
presentan rasgos de mayor empoderamiento frenie eosnpafieros hombres. El uso del
conddn forma parte de un dialogo que se establemgopa la relacion sexual. En ese
sentido es una gestion de riesgos compartida pbosugeneros.

En relacion al placer, para la mujer joven el @ndepresenta un obstaculo para el goce.
Se le sefiala como incobmodo, “que corta el momemoeé hace perder sensibilidad, que
hace que el hombre “dure menos” etc.

En relacién a la percepcion de la seguridad dedl@oncomo recurso para la prevencion

del VIH/ SIDA, en términos generales existe congatesque el conddn protege a las
personas del contagio del VIH/ SIDA.  Sin embagmedida que el tema se acerca a sus
propias experiencias, es decir, a la posibilidaduieellas puedan se puedan contagiar o
contagiar a sus parejas, este consenso tiendelgadsd y a aumentar la incertidumbre:

“En realidad yo nunca habia pensado, me habia muesto en el caso ... prevenir con un
preservativo el SIDA, nunca lo pensé.

Aparte que uno siempre piensa no a mi no,¢, cOmio?a.m

Igual hay una cierta inseguridad, pero yo creo ggueal al usar el preservativo igual hay
un menor riesgo ¢,cachai?, un riesgo menor... peepasaria si se llega a romper?, a
mi eso eso es lo que me da susto...

O si se te queda adentro, no sé...
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O que tenga un hoyito chiquitito, porque de repemtaen con fallas, a lo mejor no
pasara un espermatozoide pero puede pasar un Mouson 100 % seguros.”
( Grupo Mujeres V Region)

Para las jovenes los principales lugares de aceéscondon son la farmacia y el
consultorio. En ese orden. Sin embargo esto vagarsel estrato socioeconomico, asi las
jovenes mas empobrecidas acceden mayormente a ellosus consultorios con sus
matronas. En ese sentido, la figura de la matrepaesenta un personaje clave en la
induccién del uso del preservativo. A pesar de, édlacalidad de los condones entregados
en el consultorio es cuestionada profundamentdgasonablantes. En ese sentido la l6gica
de mercado les sugiere que aquellos productos@estén regulados por el precio o donde
no tengan la posibilidad de elegir (objeto de cam®uno son confiables. Por tanto, la
calidad esté asociada al precio.

2.1.3 Propuestas Generacionales para el MercadeelConddn.
Las propuestas del primer tramo generacional puselepensadas a traves de 5 ejes:
a. El condon en los medios de comunicacion, lavisitan.

Es un lugar comun la mencion a utilizar la telénstomo un espacio promocional en vista
de su masividad y capacidad parar incorporar calderen la conversacion popular. Al
respecto ver el Cap. 3.2 referido al &mbito denkgen.

b. La informacién precisa y concisa.

Si bien la necesidad de informacién se muestra aomaocuestion imprescindible. En este
tramo quizas con mas fuerza que en ningun otres®dda informacion precisa y concisa.

"...Si porque uno a la edad de uno no le puedeir dae mira, que esto que lo otro, no, le tienen
gue decir las cosas altiro, a mi me gusta que mardias cosas altiro como son, no que me anden
con rodeos, no, tenis que usar el conddn pa esto yeesto otrd(Grupo Mixto, R.M)

Hubiera sido diferente que tu papa te hubiese misgae hubiese dicho: “mira, dos posibilidades:
una, que tengai SIDA y te murai, otra, que tengaihijo a temprana edad y vai a tener que
trabajar, y esta alternativa que esta aca que egreservativo te va a liberar de esas dos cosas”.
Entonces listo. Si t0 tenis relaciones podis tdnjis o podis contraer enfermedades venéreas,
¢qué masqGrupo de Hombres, Ariga

Lo conciso y preciso de la informacion toca espewate al lenguaje en que es formulada
la campafia como a los contenidos impartidos

"...Que se oriente mas en el uso y la calidad depleservativos.

Que se haga una campafia como se debe hacer noarwsranimados 0 con cosas que no sean la
realidad.

Mas cercano a lo real ¢ eso?

Claro, que se digan las cosas pan-pan, vino-vi{@rupo de Hombres, Arica)
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c. El lugar desde el que se enuncian las campanas.

Respecto al grupo etareo al que podria estar adlrith campafia, el grupo observa la
dificultad de instalar conductas preventivas, cdmes la adopcion del condon, cuando
éstas son enunciadas desde un lugar de autoridad.

"..Ahora igual cuando se les ensefia se estan eragdad de la rebeldia, entonces hacerle caso al
papa es como anti top. Me imagino que si se vamaeauarnos a los tiempos y promocionar la

prevencién y eso, hay que poner que el condéndestdoda, “que bacan es tomar anticonceptivos,
no sé." (risas) (Hombres, Arica)

Lo que yo pienso es que en vez de hacer una canppafiaisar el condén hacer una camparia con
la conciencia de nosotros, porque si a mi no méagusar el condén aunque venga el Papa y me
diga “por favor, usa el conddn”, no me gusta y movoy a usar, si tengo conciencia de que yo
puedo perjudicar a alguien, yo podria tener un peniento de repente de usarl@Grupo de
Hombres, Arica)

En este sentido lo que aparece como una solucibo@dson las estrategias de promocién
centradas también en la autoeducacion.

"Ahora esta harto la autoeducacion, osea uno ya...
No claro, el internet es la mejor herramienta gue pueda tener(Grupo de Hombres, Arica)

"La informacion no tiene que ser tan abrumadoraosios cabros se latean al toque ¢cachai?,

entonces a mi me parece que si se va a educaeji@nsene que ser como dentro de otros lados, y
mas que educarte en si como darte un link a otrstitiiciones para que te autoeduquis, porque al
final nadie te puede meter en la cabeza cosas durate interesan, o sea te pueden despertar el
interés pero no creo que si alguien se sienta #ieqte..." (Grupo de Hombres, Arica)

d. La promocién del conddn en la vida cotidiana.

Al igual que los demés grupos étareos se consitarasario promover el condon en todos
los aspectos de la vida social tanto en lo pubtioomo en lo privado como un tema
permanente, por ello el lugar y el tiempo indicadotanto el colegio como los espacios
usuales de circulacion.

"...Que educaran mas en el colegio porque igual tnag época como que... 0 sea uno esta lleno
de dudas...

En el colegio uno va conociendo mas de eso

en el colegio nos hicieron lo que se llamaba JOC&$ por lo que me contaban algunas
comparieras -en ese tiempo éramos adolescentessupexr bueno, ellas tenian ene dudas y
preguntaban.”

(Grupo Mixto, R.M)
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"No yo pondria publicidad en lugares publicos.

Hacer estos informativos en las universidades.losbafios de las discos.

Yo creo que en los bafios seria una excelente padadic(..)

Enlos paraderos de las micros, entonces cuantio esperando te ponis a leer...

En los mismos carteles de los paraderos...

Aunque los rayen todos , pero de repente le quediesta parte...'(Grupo de Mujeres, V. R.)

e. Distribucién en espacios de diversion juvenil.

Particularmente claro resulta el caso de su digtifim en discotecas, bares y pubs, donde la
gran mayoria de las personas expresa su acuerd @bstribucion en estos contextos.

“Yo creo que seria una buena idea, por ejempl@ aritrada de una discoteca, pasarle un condén”
(Grupo de Hombres, R.M.)

“Yo digo que esta bien, porque a las discotecagemate grande, mayor de 18 afio&3rupo de
Mujeres, Arica)

También se sefiala que deberia incorporarse en ocalgarticulos, fundamentalmente
bebidas alcohdlicas.

“Imaginate que te vai el dia sabado a carreteargoeprai tu botella y que venga con un condén...
la raja poh” (Grupo de Hombres ,V.R.)

Sobre la relacion entre alcohol y uso de conddrse$mla que efectivamente su ingesta
excesiva produce un relajamiento en las conductagptivas. Resulta interesante también
la existencia de estrategias solidarias de digtidiou de preservativos entre pares en
ocasiones de encontrarse en discotecas y lugadigatsion nocturna.

“Porque no falta, tu amigo tiene y te sale a ti..pyestame un conddén.. ya puh” (Hombres,
Santiago)

“Yo siempre tengo, 0 sea no una gran cantidad, penoca falta. Entonces le paso a los locos. Me
piden porque saben que tengo en mi cg§&x'Upo de Hombres, V.R.)

2.2La Generacion Intermedia y el Condon:

El segundo grupo generacional correspondienteaaldr25 a 44 afios lo denominamos, la
"generacion del VIH/SIDA" o “Generacion Intermedi&aciendo alusion con esto que se
trata del conjunto de hombres y mujeres que les ¢oavivir con la emergencia social del
VIH/SIDA en la década de los ochenta siendo ee esnhtido una generacion cuya
socializacién es marcada por la irrupcion de undeepia en torno a la cual la generacion
de sus padres y sus grupos de pares no cuentala ¢oformacion ni con una cultura
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preventiva que les pueda ser traspasada. Porwegtocailo con el condon estd marcado por
su insercion en una contradictoria experienciaadskualidad.

2.2.1 La Informacién sobre el Conddn

Un primer eje tematico tiene que ver con como loalires y mujeres de este tramo etareo
perciben la existencia de informacidén en tornorakervativo y cuéles son las fuentes de
referencia que reconocen para acceder a dichariatddn. En términos generales existe la
percepcién de que existe poca informacidon dispendsl general sobre sexualidad y en
particular sobre el condon:

“... Casi nula poh, uno tiene que andar averiguandoseauno tratar de buscar la
informacion, cualquiera que tenga bastante infacian es porque la buscé y se preocupo6
de buscarla...” (Grupo de Hombres, | Region)

La poca informacién se suma a la percepcion desquegue reproduciendo una cultura
sexual en la que la sexualidad es tabu y la infoldnaes vista como algo morboso:

“Entonces yo creo que ese tema aqui en Chile tadawiesta como culturizado el tema del
condodn... td vai a la farmacia y decis asi: “demeconddn”, “¢de cuales?”, tu no te
atrevis a decir del mas chiquitito, no, “deme umargle, de estos hiper” porque de repente
estan todos asi como... todos se rien ¢cachai?.” glenirupo Mixto R Metropolitana)

“Hay un tabu todavia con la sexualidad, o sea dlargs como un tabu, es la vergienza de
decir "pucha, yo uso condon", o de repente quateientren un condon, de repente esa es
la verglienza, la poca informacion que uno tiena. éfemplo, yo no tenia idea que habia
un preservativo con espermicida..”. (Grupo de Hoesh | Region)

Ese morbo, voyeurismo, pareciera ser un elememmnsiderar como obstaculizador que
habla de una cultura sexual no acostumbrada aioetase cotidianamente con la
sexualidad, no dejaria que los sujetos procedaraformacion. Desde esfeerspectiva el
tema no tendria que ver tanto con la tecnologia ammnda cultura sexual

“el problema no es el conddn es que la gente né feshiliarizada con el sexo” (Hombre,
Grupo Mixto R Metropolitana)

Por otro lado la informacion es genérica y no e$igac Io que redunda en que tampoco
responda a las necesidades de la usuaria femenina

“Yo creo que falta de informacion porque inclusooed tengo entendido que existe el
preservativo para mujer, y resulta que como expantarmacion del hombre nunca han

hablado sobre el preservativo de la mujer, y hambies que ni siquiera sabe colocarse un
preservativo, incluso la mujer sabe pero el homiwmg (Grupo de Mujeres, | Regidn)
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Coincidentemente se sefiala que su educacion seauabordd al sexo como un aspecto
cotidiano de la vida sino que se acerco a la sebadhl entendiéndola desde los silencios.
La familia como fuente de informacion no generéspacio de conversacion y transmision
de conocimientos sobre sexualidad. Esta “mala basgrcada por la desinformacién es
heredada de la generacion de los padres y genemdey trabas a la hora de que, como
“nuevos padres” se quiere conversar con los hijos:

“Aqui hay como cero concepto de planificacion féanjlgeneralmente... por lo menos mis
papas. Si salieron, salieron; como que no pensagonprevencion, prevencion del
embarazo nada, si no tenian ni siquiera planifiéacfamiliar; o sea lo que Dios quiera .
Faltan las herramientas para poder enfrentar y tédnbsaber en qué edad uno puede
empezar desde ya a ensefiar , a orientar en lo $exoa qué, porque hay una etapa en
gue... por ejemplo yo tengo un hijo de siete aif@ssé si empezar ahi a esa edad o
empezar ya como a los catorce cuando ya estan essettos en la sexualidad, por que
aun asi a los siete afios ya me esta preguntandd fjgea con esto, por qué se me erecta el
pene, que por qué pasa esto" (Grupo Hombres | R§¢gio

Esta situacién se reitera en las mujeres que tammignifiestan falta de informacién
respecto al uso de condon. Las principales causassté desconocimiento del condon
tienen relacién con su socializacion familiar, engeneracion las madres no conversaban
con las hijas:

“Es que en el campo son todas como de mente céadgual pero yo soy de Pichidegua,
mi mama igual, su mentalidad es pero cerrada, thldiaalgo y es malo, no se hace, esto
no, esto si (...) ella nunca me habl6 nada, yo todgue supe lo supe por el nifio con el
gue andaba pololeando y una amiga que era casadkastlas cosas yo le preguntaba a
ella porque si le preguntaba algo a mi mama la teesgpa que me daba: “¢y para qué
queris saber ta si eres una cabra chica?”, esasiexas respuestas, entonces uno quedaba
plop, ¢qué mas le iba a preguntar? (Grupo de Mge¥eRegion)

“...YO creo que con mis papas era mas que nada vemgiporque a nosotros nunca nos
hablaron nada de eso, nada, nada, nada, porque cgmies digo yo lo escuché por las
amigas en el colegio....” ( Grupo Mixto, R Metropatit)

Esta situacion se repite en relacion a la expddaede la escuela en donde tampoco se
hablaba y conversaba sobre sexo siendo la sexdaiuai un tema tabu a diferencia del
contexto actual en donde existen avances en laecggmion social sobre sexualidad que
permiten que aparezca el tema del condén:

“En el colegio donde yo estuve trabajando ensefiabBaoolocar preservativos en un
platano, pero cuando yo estudiaba en el colegiterela del preservativo aun era tabu, yo
creo que por lo mismo la gente de mi generaciore -gsl obviamente con la que yo me
relaciono- todavia tiene problemas con el preseveay no se lo quieren colocar, de mi
edad pa’rriba yo pienso que hay problemas con ekprvativo.” (Grupo de Mujeres, |
Region)
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La falta de informacién genera un vacio que emasbale los hombres es llenado por los
consejos de los pares desarrollando una “autoaedrcsexual” fundada muchas veces en
MItos y prejuicios:

“Obvio poh, o sea tus amigos te pasan, a mi me noasailes de claves, unas claves que
nunca sirvieron po. (..) porque habian amigos gaesaban que masturbandote te ibai a
guedar impotente, entonces él decia "No , si nome$o", otros decian que si te

masturbabai mucho ibai a tener un derrame cerelwadj teniai relaciones en el agua no
guedabai embarazd, la mujer no quedaba embaraz&ea asi como puros petardos no
mas.”(Grupo de Hombres, | Regién)

“...claro, el conddn uno lo aprendio en la calle, dos amigos, afuera, y no solamente el
uso del conddn sino que toda la parte de la seaadlinosotros la aprendimos de por
fuera, yo creo que para muchos de nosotros, ponénos mi papa nunca se sento al lado
mio para decirme si era bueno o malo correrse uam g .cachai?.” (Grupo Hombres,
RMetropolitana)

En sintesis, en la experiencia de la generaciofd2aios se plantea el manejo de poca
informacién a diferencia de la generacién mas javéncual se la percibe como mas
informada pero mas propensa al riesgo. En esileesd trataria de una generacion que no
es socializada en el uso de conddén y que tiensuttdides para relacionarse con el
preservativo en su sexualidad cotidiana con lasemrentes dificultades para promover el
uso de conddn con la generacion posterior de gasdhijas.

En general existe una demanda de informacién dg@een relacion al producto conddn
ya que la que se entrega es genérica y no distiigpeede conddn y marcas ni se preocupa
del tema de la calidad del preservativo:

“... Yy nadie sabe las marcas, 0 sea uno que dentepeompra se sabe las marcas, pero ...
pongamos yo me acuerdo una fiesta en la universigi@dvez, llegaron gente y empezo a
regalar preservativos a todos los que entraban,egafaban tres, cuatro, caleta de

preservativos, pero eran preservativos marca tignearca no sé que cosa, marca
chancho...” (Grupo de Hombres, | Region)

“Es que tampoco no sabi qué queris comprar, porguend marca hay diferentes tipos de
preservativos, unos mas suaves, unos mas sensiblEscon poros , otros sin poros, unos
mas lubricados... entonces qué elegis...” (Grupdidmbres | Region)

Esta preocupacion por informacion mas precisa lewiém al preservativo también aparece
en las mujeres:

“Publicidad sobre el conddn, no tanto del SIDA,de prevenir...” (Grupo de Mujeres, R
Metropolitana).

Es desde esta perspectiva del constatar la faltandebuena informacion desde la base
(familia, educacion) que encontramos una incigiewcion de derechos:
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“...Lo principal es un derecho a pedir que nos defoiimacion , porque el que tiene
informacion es porque la buscoé, y eso po. Si lesrés no se inscriben en los registros
electorales es porque tienen que ir a inscribigssj alguien no se entera de las bondades
del condon es porque no busco, y no va a busarasio no se las dicen, si acaso no se las
comunican...” (Grupo de Hombres, | Regién)

2.2.2 Los Discursos de Género sobre el Uso y Nedlle Conddn Masculino

a) El Discurso Masculino sobre el Uso y No Uso: “Euna regla que todos alguna
vez nos saltamos”

Relacionado con lo planteado anteriormente acexda fhlencia en la socializacién sexual
de esta generacion que los hace incapaces de fyedastituir habitos de uso, los
hombres “adultos-jévenes” plantean su incomodidadet conddn, se trata de un grupo
donde el preservativo tiene “poca llegada” a pdeatontar en la actualidad con mas
informacién que cuando eran “jévenes”:

“...Yo he visto (...) la poca llegada que tiene el éand la masa de todos nosotros, vy el
conddén practicamente lo usamos si acaso lo tenersiogcaso nos acordamos de
comprarlo, o si acaso la nifia lo andaba trayendosi no va no mas po, y no es que sea
algo totalmente inconsciente de uno , pero asi #é dando; no hay una toma de
conciencia (...) todo eso lo sabemos, pero no lotwamos (...)la forma de comportarse
en una fiesta es: nos conocimos con una nifia ydbhebo onda, nos fuimos y ojala que
ande con condon, o ella o yo.” (Grupo de Hombrd3egion)

En el caso de los hombres una dificultad que eapr@ara usar el condon tiene que ver
con las construcciones sociales que se generaglaamon al uso de condon siendo una de
las principales la identificacion de conddn coonpiscuidad:

“- El conddn lo relacionan con la infidelidad, con ntesuna pareja, esta tirado como pa’l
lado del motel.

- Con eso relacionan el condén, no lo relacionan peevenir o controlar

- Se te cae el condon y lo primero que eres , @nedesordenado.” (Grupo de Hombres, |
Region)

Otro tema que implica una dificultad es la percépae pérdida que genera la sexualidad
masculina en relacién al condon. Esto tiene refacign la percepcion del objeto/conddén
como “algo artificial”, “un plastico”, “plastico qu no permite sentir”, un objeto
“incébmodo”, que interrumpe el contexto de relacion:
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“Pone una atmosfera rara, totalmente, porque hayest poniendo una pared, una cosa
gue ya, si uno dice “con conddn” y el otro dicerissonddn” ya hay desacuerdo y eso es lo
gue impide ya una desconfianza.” (Grupo Mixto, Rrsjgolitana)

En el discurso masculino encontramos una tendedisieursiva que si bien no es
mayoritaria es significativa, que plantea el lind& uso del condon cuando este choca con
el placer y el goce. Cuando el condén dificultgae aparece la pregunta por el no uso, lo
gue abre interrogantes sobre un posible vinculoerabilidad/placer:

“...Si, claro, yo me cuido siempre de tener relacorsporadicas, y de esas parejas que
tengo con preservativo, por ejemplo si tengo sex eon ellas, no, no uso preservativos

¢cachai?, es por el goce no mas puh, yo sé quesahiel riesgo, no sé, que de repente no
sé puh huedn, qué saqué con usar preservativo tartgo con ella si tenemos un sexo

anal y en ese rato puede estar el peligro.” (Grismmbres, R Metropolitana)

Siguiendo esta linea también encontramos asociEd@xistencia de un discurso que
naturaliza el riesgo en términos de asociar elgplacun instinto animal que es indomable
gue no es sometible a un auto control o gestiorridefo. Desde esta perspectiva “los
riesgos son parte de la vida.”, consecuentemeintendon es:

“... es unaregla de oro que todos alguna vez nasusals”. (Grupo Hombres, R
Metropolitana)

Cabe sefialar que la tendencia en los discursoad#egrupo es a colocar mas acento en los
aspectos negativos que en los positivos por esidies encontrar un discurso claro acerca
de los facilitadores de su uso. No obstante seigaaiencionar como facilitador la
tendencia transversal a percibir el condén comlativamente seguro y la posibilidad de
incorporarlo a la relacidon sexual como un ingretdiemas que aporta al placer desde un
enfoque ludico.

“...lo que hago yo antes de tener relaciones sexugdegear el ambiente, lo primero tener
localizado donde esta el preservativo, primero,dastan, aca en este bolsillo, acéa o aca,
empezo todo el juego amoroso previo ¢cachai? prdl@n esté ahi en el velador o esta
cerca ¢.cachai?, esta cerca, estéi el juego amopwsuio, estai en esa y después pescai el
preservativo, estai haciendo algo y con las marsosstai haciendo un invento pa sacar el
conddn, o sea mi mina ni siquiera sabe lo que pasdus manos ¢cachai? y despues
usarlo aca, se saca el preservativo y yo me lo pacf, ¢cachai? sin envase, entonces
estai ahi, estai ahi y cuando estai listo pa lafaton una mano..” (Grupo Hombres,
RMetropolitana)

“Algo podi hacer con el condon, porque no vai aidémma ponte el globo tu solo”, no
po; lo ayudai, le metis color. Lo ponis tu, tambiér{Grupo Mujeres, RMetropolitana)
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En relacién con la frecuencia de uso encontranfesetlites tipos de usuario. Existiendo en
los hombres mas jévenes de esta generacion unent@ad ocuparlo en el contexto de
inicio de una relacion de pareja para despuéspiegarlo por otros métodos de
prevencion del embarazo:

" A muchos quizés no les paso, no lo conversar@npien yo... bueno, voy a cumplir seis
afios con mi pareja actual y en los inicios usabapreservativos y ahora después ya con
el tiempo asi no mas, pero igual nos preocupamasodee po, de los periodos pa que no
guede embarazd, si no se puede, no se puede ¢2aghlaay otras formas de hacer el
amor, sin siquiera llegar a la penetracion, carisig un montén de otras cosas que se
pueden probar.”(Hombres V Region)

Por otro lado, encontramos la presencia en lo mhdisos de una disociacion entre un sexo
con la pareja estable y otro con la pareja parébeldtipareja), siendo usuarios de condon
en escenarios de ocasionalidad, y no ocupandolsu®parejas estables:

“...Yo creo que he ocupado dos veces, pa probar @ugFda mas que nada, es que es como
medio molesto porque uno cuando va a hacer algcsoqgrareja lo intenta hacer duradero,
mas apasionado, otro tipo de... en cambio cuando wa por ahi, pescar la cuestion,
ponersela rapido y chao. O sea, sexo justamentmoale interesa aprovecharla a mil, y
ojala estis varias veces en el momento y de atdé Be visto no me acuerdo.” (Grupo
Hombres V Region)

“Yo con mi sefiora no usamos conddn , para nosasoalgo asumido , pero si cuando hay
una oportunidad por afuera yo ando con mi preseveatno por cuidarme yo, Si no para
cuidar a mi sefiora. Es que no solamente te puedizsmar del SIDA, hay un monton de
enfermedades venéreas que te complican la vidammiral. “(Grupo Hombres V Region)

b) Los Discursos Femeninos sobre el Uso y No Uso

A continuacién presentamos un analisis de los dissufemeninos acerca del uso y no uso
de conddn en la que denominaramos "generaciomiatka” que aborda el tramo etareo
gue abarca entre los 25 y 44 afos. Debemos sefisanuestro andlisis intenta hacer una
aproximacion a la subjetividad femenina en relagiboondon ensayando la posibilidad de
entender a la mujer en su calidad de usuaria oeh@ahdén e intentando distinguir la
existencia de diferentes tipos de usuaria y noriesjay de uso del condon que puedan ser
Utiles de conocer en el contexto del desarrollauia propuesta de mercadeo social del
condon.

b.1) Las “Usuarias”
Al interior del discurso de las usuarias de coneldcontramos diferentes tipos de usos que

podriamos identificar en dos diferentes contexébsnarco de una pareja estable o el
ambito de la ocasionalidad e inestabilidad.
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Es asi como a partir de esto podemos distingu@r menos dos posiciones de sujeto
distintas frente al condon: la mujer con parejaldsty la de la mujer soltera o sin pareja
estable.

b.1.1) Las Usuarias de Conddn con Pareja Estable

Al interior de este grupo podemos encontrar difesendgicas - no necesariamente

contrapuestas- que nos permiten caracterizar c@naesarrolla el uso del preservativo en
las experiencias de vida de mujeres que establoenlos estables de pareja, ya sea a
través del hecho de estar "casadas" o establdaeiores de "convivencia" continuas en

el tiempo.

En primer lugar, y asociada a la subjetividad darlajer casada" encontramos la presencia
de una actitud o disposicibn que podriamos deramtdomo la de una "usuaria pasiva"

gue adopta el condén como tecnologia preventivagdeldo en el hombre el tema del

autocuidado dejando de usar pastillas o disposp@@ adoptar el preservativo como

método de prevenciéon del embarazo:

"En mi caso mi esposo se cuida y él usa conddéesysegundo afio que lo esta haciendo,
yo me cansé de hacerlo, de cuidarme yo, tuve uip@oétuvieron que sacarme el
dispositivo y ahi quedé como que “ya no me quieidar mas ahora te toca a ti”, esa fue
la decision que tomé(Grupos de Mujeres | Regién )

Otra actitud que encontramos frente al condongptente complementaria a la anterior
gue coloca énfasis en la responsabilidad mascdénaacer uso efectivo del condon, es la
gue encontramos en un conjunto de mujeres casag@asparecieran asumirse como
"usuarias forzadas" o " de segundo orden" en r@aeal uso de conddn teniendo que
ocupar dicha tecnologia a partir de la ocurreneiarh situacion de infidelidad masculina
gue provoca la sospecha y la de desconfianza @argja estable. En este caso muchas
veces la mujer trata de imponer el uso de conddnoga con la resistencia masculina al
uso:

"...Yo tuve la misma experiencia tuya, al principgmbién se molestd, me dijo “pero

como” y yo le dije “pero cdmo ta ponis tanto ataeaodo yo me he cuidado y calladita, no
me he quejado, por qué tu pones tanto atao”, y roe ‘thero es que cdmo, es que no me
imagino con preservativos” y como que iba a echaeeder la relacion entre nosotros y le

dije “pero ¢por qué?, no va a cambiar en nada, ahttario, encuentro que es mas

higiénico” (risas).(Grupo de Mujeresl Regidn)

No obstante el transito de no usuarias a usuauas/iyen muchas mujeres que partieron
sus vidas con parejas Unicas en las que no se psadrrvativo socializandose en el "no
uso" genera que cuando lo utilizan en nuevos v@iscaé provoquen errores en su uso 0
"accidentes" por falta de practica e informacion:
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"después de ya casi seis afios yo volvi a rehacerdaiy tuve a mi hijo y me cuidaba con
dispositivo, pero me decian: “con dispositivo igval a quedar embarazada”, entonces él
igual us6 preservativo. Yo tuve una experiencia robigtosa porque resulta que el
preservativo quedo adentro mio y no me lo podiarsaave que ir al ginecélogo para que
lo sacara y resulta que lo sacaron y estaba cargddiGrupo de Mujeres | Regidn)

Por otro lado reconocemos un segmento de mujgrasgrdemente las mas jovenes dentro
del tramo ,que llegan al uso de conddn a partswadopcion como agente protector del
embarazo mas que del VIH/SIDA:

"Porque por eso lo empecé a usar yo, yo tengo goenocer que s€ plenamente que existe
el SIDA, pero cuando yo me enamoré, de lo menosnguacordé fue del SIDA, de lo que
menos me acordé. Uno se preocupa del embarazd. dgeaya tuve un par de relaciones
con mi pareja, yo un dia de repente click vino,opbueno, justo estoy usando condon.
Pero lo principal el por qué compré el conddn, de& qué le dije que usaramos, fue pa
prevenir el embarazo, no estaba pensando en el SId&rupo de MujeresR.
Metropolitana)

b.1.2) Las Usuarias Solteras o sin Pareja Estable

Al interior del segundo grupo encontramos un mgg®icionamiento como usuarias y una
mejor disposicion al uso de conddn que el casaslenujeres con pareja estable

Por un lado en el caso de las mujeres que seedefnsi mismas como solteras
encontramos una alta frecuencia de uso pudienddedigridas como usuarias frecuentes
explicando la adopcién del preservativo como ur@dopdebido precisamente al no tener
una pareja estable. Se trata muchas veces de Umocdentecnologia dejan de usar pastillas
y eligen usar condon:

"¢ Tu eres soltera?

Soltera, y podria haber tomado pastillas pero ahcoano se ve tanta cosa del SIDA y todo
€s0, no, no, y gracias a Dios me ha servido ponmgeehice un examen hace poco y no
tengo nada, no tengo hijos." (Grupo de Mujeres &gién)

En otros casos combinan tecnologias encontrandokes grupos un caso de combinacion
dispositivo intrauterino y condon:

"...YO soy soltera, no tengo pareja actualmentepté gor colocarme el dispositivo, y
aparte tengo que ponerme esa proteccion del cor{@mpo de Mujeres V Region)

En su discurso sobre el condon subyace una logiea adcion individual de
autoresponsabilizacion sobre si mismas, en esglgaitconddn es parte del "rayado de
cancha" que hacen a los hombres para tener uneiorelaexual. Aparentemente "sin
condon no habria accion™

"...Y0 no tengo relaciones sin preservativos, hnpshay preservativos no tengo."
(Grupo de Mujeres V Region)
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No obstante este "rayado de cancha" no esta exentesistencias ya que también en el
contexto de las relaciones ocasionales - con cdascy desconocidos - se reitera la
mencion a la resistencia que tienen los hombrestdegeneracion hacia el uso de condén

"lgual con un amigo que yo le dije “ya, ponte pnesgivo” y me dijo “no, pero cOmo si yo
he estado solamente con tres personas”...(Grupo deriskil Region)

Por otro lado en el contexto de vinculos de retamigiento que no involucran pareja
estable (amante, multipareja, etc.) el uso del @onghreciera adquirir mayor relevancia ya
gue entrega a la mujer la seguridad que una "@#ldoestable” aparentemente no podria
otorgar, no obstante la nocién de seguridad paeecieno estar separada de la de
desconfianza lo que asemeja el perfil de esta iasahde la mujer con pareja estable que
se ve obligada a usar el condon:

"...Mira yo ando con conddn, porque una nunca sabgo no tengo una pareja estable,
pero si tengo una pareja. Nosotros tenemos uni@tdiberal, el vive su vida y yo vivo la
mia, yo no sé , no puedo confiar en él si estd @mmno esta con otra ; entonces soy yo
gue compro un conddn por seguridad , pero no quier que el libertinaje va conmigo."

"Es un tema de responsabilidad mas que nada pdngyehombres que no les gusta, pero
mi pareja igual me entiende y, bien, me aceptapeservativos porque hay hombres que
no les gusta, a mi también me ha pasado con ottmgs que he tenido: “no, no, y no”.
“Bueno, no entonces”. (Grupo de Mujeres V Region)

b.1.3) Las Frecuencias de Uso de Condon

Por ultimo en relacion con la frecuencia de usopdeservativo encontramos dos tipos de
usuarias.

En primer lugar, encontramos una "usuaria espaddgue podria ser homologable a la
posicidon discursiva de la usuaria con pareja estahle manifiesta haber experimentado
dentro de su trayectoria de vida sexual el uscoddd@n pero desechandolo porque “rompe
el clima” de la relacion sexual:

"...pero con mis parejas en una sola oportunidadubado preservativo y siento como que
se pierde un poco la cosa interesante o entreterdao que interrumpe el... “ya, ahora
hay que ponerse el preservativo” y entonces yotsigue es una forma de poder
protegerse de muchas enfermedades efectivamemnte, cpgo que una de las cosas
negativas que produce para no querer usar el pregero es eso, que como rompe un
poco el clima, el ambiente en esto de ponérsele cudndo se lo saca porque se usa para
una sola oportunidad y después si quieren segugando tienen que ponerse otro”.
(Grupo de Mujeresl Region).

43



INFORME FINAL MERCADEO SOCIAL DEL CONDON

Por otro lado, y en contraposicion con el discutso“lo esporadico”, identificamos la
existencia del discurso de una "usuaria frecuelista posicion de sujeta la encontramos
asociada a vinculos de pareja estable mas flex@ideciados a las mujeres mas jovenes del
tramo como el pololeo con convivencia corresporabea una cultura mas relacional de la
prevencibn en que ambos miembros de la parejaogasti riesgos con conddn,
encontrandose que por lo general en esta co-gdstionijer involucra a su pareja en la
compra del preservativo:

"Ah, no, yo no, mi pololo compra y yo me aseguwranflo.
(Grupo de Mujeres V Regidn)

b.2) El Discurso de las "No Usuarias"

Antes de realizar un andlisis del discurso femequmno ocupa condon en esta generacion
nos parece pertinente intentar una caracterizgaiéliminar del sujeto femenino al que
hacemos referencia. Para esto nos basamos edlisisade los cruces de género para este
grupo etareo entregados por la Encuesta sobre Wém iyso de Condon realizada por la
Consultora Demoscopica en el contexto de la ingasitbn sobre Mercadeo Social del
Condén (Enero 200%)

Si retomamos el dato encontramos que en este tyagémero encontramos uno de los
grupos significativos a abordar en forma preferemeina campafna de promocion de uso
de conddn masculino, muy sintéticamente el pegfiledno-usuaria seria:

* Mujer mayor de 35 afios

» con nivel educacional medio y bajo

e Grupo Socio Econdmico bajo y medio

» casadas con pareja estable

e con pareja Unica en ultimo afio

* con baja autopercepcion de riesgo

e CcoOn escaso uso de precaucion en relaciones sexuales
» sin disposicion a usar condon en el futuro.

16 Como lo sefiala dicha Encuesta las mujeres noiasuzninciden con el tramo de mujeres que pertenece
la "generacion intermedia" que anteriormente hewrerscterizado como una de las que tiene mayores
dificultades de procesar informacién y generar eultura preventiva en relacion al condén. Como telarel
analisis conjunto que realizaron ambos equiposiestigacion:

"se trata primordialmente de mujeres, mayores dafi®s, casadas, que perciben tener una relacipardg
estable, con una autopercepcién de riesgo menoelqesto de los chilenos, de los grupos sociognmus
bajos y medios, con un nivel educacional promedi@ducacion media incompleta y completa, o men®s. S
trata de personas que trabajan o son duefias de dada Region Metropolitana y zona centro sug ga
estan dispuestas a usar condon en el futuro, )Zauueenido una pareja sexual en el Ultimo afio {82.§ue

no tomaron precaucién alguna en su ultima rela®8%), y que no manifiestan interés por comprar u
conddn si apareciera uno nuevo (no responde, npreofa, y le da lo mismo el precio) .En generaltienen
opinién respecto a la variedad de condones en stiseaspectos (precio, calidad, lugares de vertd, et
disponibles en el mercado, pero consideran qualaceeun condon es facil en el pais."”
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En relacion con este grupo generacional femenigee gatos podemos contrastar desde lo
cualitativo?

En primer lugar encontramos - en correspondencia loosefialado respecto a su

disposicién desde lo cuantitativo - que un grugmificativo de las mujeres participantes

de los grupos presenta dificultades en términopadécionarse como usuarias directas de
conddén masculino tendiendo a situarse desde usiaifuo de habla que alude a su rol

socializador como madres mas que a una apropidei@m lugar como sujetas usuarias:

"...Yo esa idea la encuentro fantastica porque dedgs hijos hombres. Yo fui la primera
en hablarles de sexo a mis hijos y se los compréga uno de 20 y uno de 17 - siempre
sale uno mas inteligente que otro (risas) o makdal y se los compré, bueno, la primera
vez, la segunda vez le di la plata: “usted va a B&s responsable”, le dije (Grupo
Mujeres Valpo)"

Otro elemento que marca la distancia de las mujeesisuarias” respecto al condon tiene
relacion con la identificacion que manifiestan ceinrol de género tradicionalmente
asociado a lo femenino. La conversacién acerczaledon devela que la mayoria de las
mujeres de la "generacion intermedia” tienen uagetitoria de vida sexual marcada por un
solo vinculo o relacionamiento sexual, el que toriey mantienen con su “"primer - y
unico- hombre" siendo este hecho una dificultad p&nsarse como usuarias de condon. El
hecho de pensarse como esposas en el contextaadasion tradicional de la institucion
del matrimonio no deja espacio para el uso y madejonformacion basica acerca del
conddn masculino ya que si los maridos no provaemférmacion ellas no la buscan:

"A todo esto no tengo mucha idea porque aunque eacocr@an yo jamas he visto un
conddn, jamas en mi vida, porque me casé con migsrhombre, mi marido y desde ahi
no he tenido nada mas con nadie entonces yo ngGaipo Mujeres V Region)"

Lo anterior genera posteriores dificultades all@star vinculo con el conddn a través de
los programas que ofrecen los servicios de salugugaa este tipo de "no- usuaria” se le
oferta el condon sin considerar su nulo manejonftmacion haciéndose posteriormente
necesaria la entrega de algun tipo de capacit@eitanel uso de condén:

"La matrona hace poco me entrego una bolsa de coesiporque como estoy sola, estoy
separada, entonces me dijo: “por si acaso”, y yodige que no, pero yo jamas lo he
abierto ¢ me entiende?, pero a mi forma de ver ywetoasi."( Grupo Mujeres V Region)

Es asi como la mujer socializada en el relato ddreng esposa tiene dificultades para
generar una mejor disposicion para el uso de paHes masculino generandose una
resistencia que no permite que ellas se identifigg@mo usuarias de conddén masculino
cuando se encuentran con mayor posibilidades ldeigramiento sexual, cuando se
desvinculan de sus maridos y transitan de ser 8aspoa "estar solteras" o "separadas”.

45



INFORME FINAL MERCADEO SOCIAL DEL CONDON

En este contexto a la hora de recurrir a una m&igao preventiva las mujeres adultas
optan por protegerse del embarazo con la "T" o @ispositivo intrauterino) no existiendo

una percepcion de riesgo asociado al VIH que lasweé con la adopcion del preservativo
como tecnologia preventiva:

"..Pero no, yo me cuido con dispositivo y como ¢enga sola pareja no lo encuentro

necesario porque yo tengo la manera de pensarpdast las personas son iguales ¢ pero
gué pasa?, que para mi el preservativo lo usani-enanera de pensar- los hombres que
son oportunistas, o sea que donde pueden —hablaoliarmente- lo ponen, entonces
como ellos se cuidan"(Grupo de Mujeresl Region)

"No sé, es que no me llama la atencion... lo qu& s que mi primer pololo es mi esposo,
entonces yo no conozco otro hombre, no he estadoanton otra persona, entonces por
eso poh. ¢Y no has usado otra forma de proteccion?

- Bueno yo ahora tengo la T, que tengo tiges y uso la T."(Grupo de Mujeres R
Metropolitana)

Los testimonios de las mujeres que no han usadcantonddn parecieran coincidir en dos
elementos. En primer lugar la ocurrencia de embartempranos que no permiten ampliar
el periodo de relacionamiento sexual sin asociaesualidad a su condicion de madres:

"Claro a mi me tomo tan de improvisto que no alé&acusar ni condon y a la primera
guedé embaraza po. No, no si fue de mala suertia, snarte, porque era la primera vez
gue yo tuve una relacion sexual y se me olvidéet@puro se nos olvido hasta el condén y
guedé embaraza al tiro... la primera vez, y equelea a una en un millén."

(Grupo de Mujeres Region Metropolitana)

Otro elemento central es que las “no usuarias’reojeres que participan de una cultura
sexual marcada por el tabu acerca de la sexualalagie hace que del conddon no se
converse con sus parejas y no exista un conocimgattico de la tecnologia:

" Yo me casé con mi primer pololo, es como un &@bmi casa hablar de condones y todas
esas cosas; 0 sea yo vine a conocer la vida comaesa@asa, con mi esposo. No , nunca...
y de hecho no los conozco, o sea los he vistolmesgero nunca he tenido en mis manos
un conddn.” (Grupo de MujeresR. Metropolitana)

2.2.3 Propuestas Generacionales para el Mercadeel ondon

Si tuvieramos que resefiar los factores que artidakademandas y propuestas expresadas
en los grupos de este tramo etareo podriamos igartes en la necesidad conjunta de
mejorar tanto el acceso al condon como su calidadreo producto:

“...pero no solamente mas promocién sino que tambgidad, promocion y calidad

juntas porgue si van a regalar cualquier cosa p&sda misma no mas...” (Grupo de
Mujeres, V Region)
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La mala calidad de la atencion en el caso de tasaf@ias es un aspecto que genera impacto
en la disposicion del publico potencial usuario dehdén. Se mencionan las trabas y
dificultades que genera la existencia de un mediedda compra y adquisicion del condén
como producto:

“...pregunté si habian condones mas chicos y mersatenal “como se le ocurre, no”, en
distintas farmacias Ahumada -tengo que decirlo Farias Ahumada- “no, pero cGmo se
le ocurre, hay una sola talla”, “sefior estoy habthn de un adolescente supongo que
tendrd que haber méas chicos”, “no, no”, “¢y mas gdes?, “no, tampoco, una sola
talla”, en varias partes me sucedid, entonces yoialesi a mi que no me da nada de
verglienza tuve que pasar por el mal fai&rupo Mixto, R Metropolitana)

Al respecto, como respuesta a esta dificultad apaee necesidad de facilitar el acceso a
los diferentes tipos de usuarios considerando wha@ategia mas directa de acceso al
producto:

“...Buscar un sistema donde el acceso sea mas facd ppdos, de partida que no te
tengas que encontrar con una dependienta en elratusta la que tu tengas que pedir
porgue eso te va a significar -en este caso aVerntud mas que nada- tener acceso mas
facil y no tener que pasar la verglienza que a veoeso por primera vez pasan todos,
llegai y echai una moneda y sacarlos, o pasar @geta y sacarlo, igual como cuando
uno lo hace con el cajero, una cosa asi...” (Grupdvilgeres, V Region.)

Esta estrategia de acercamiento también debe evasi@ds variables geograficas locales
gue hacen que en las localidades méas pequefiaxanasral mundo rural se haga mas
dificil el acceso al condon que en las localidagbsnas:

“Por ejemplo alla en Pichidegua no hay farmaciastdeo ni nada de eso.
Deberia haber algo asi como los Red Bank que hayaahue uno puede acceder en
cualquier momento y sacar.” (Grupo de MujeresR&gion.)

En términos del espacio donde deben instalarse passervativos, los lugares
mayoritariamente mencionados por los hombres ddediéeran instalarse el condoén son
los lugares asociados a la diversion como pubsgotiques.

Otro tema que se instala es la exigencia de unramejento en la calidad del preservativo.
En forma generalizada existe la percepcion instatiel que en los servicios de salud se
ofrecen condones de mala calidad:

“...entonces vai al Servicio de Salud, a estos centi® planificacion y te dan los Tigre, y
es lo mismo; o sea muchos vienen asi como un s@rtesr que te toca; entonces como si
te estai tratando de prevenir algo ni siquiera lm®servativos que te estan dando por
prevencion te dan confianza. Ese es el problemavgcas el Sistema de Salud te los esta
dando malos, algo que ya casi ni se vende en lasaf@as po, o sea si en la farmacia
llevan casi preservativos importados, marca comoett®mbre, entonces ya mejor pa que
los pedis po...” (Grupo de Hombres, | Region)
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Un hallazgo transversal es la existencia de unaddepor una estrategia publicitaria
especifica y particular del condén como productoe&e sentido se apela a que se difundan
marcas y se instale el condon a partir de estedetg marketing convencionales similares

a las ocupadas por las empresas para promovengioo de otros productos:

“...Que den nombres buenos (...) que den nombres buests verdad, que uno le pueda
decir al nifio “mira, cOmprate éste porque éste lemeor”. (Grupo de Mujeres, V.Region)

“si tu lo vendis como para el embarazo o para &4&lya es como cuento rayado, cuento
viejo; en cambio si tu lo vendis como un produetaal, asi como un beneficio hacia tu
persona, desde otro punto de vista, la gente la gamprar porque eso es lo que vende.”
(Grupo de Mujeres, R Metropolitana)

“- Asi como dicen "Yo tomo" yo tomo leche.
- 'Y salen en pelotas... (risas)
- Una cosa asi po "Yo lo uso" y no importa. (Grupo de Hombres, | Region)

Otras estrategias de difusion propuestas tienaniésl con la asociacion del condon a otros
productos, entregandose como valor agregado anspraain condén:

“Ponte tu el compadre denante decia que a lo mejalgunos productos podria ir
adherido un condon, a lo mejor esa es una estrategi

En términos de los elementos y contenidos a los dgl@era apelar una campafia de
promocion del conddn encontramos que si tuvierandisefiar una campania, las mujeres
serian protagonistas de la campafa utilizando goosele satisfaccion, placer, fantasias.

“Uuyy, yo haria un slogan de una mujer super satibf”

“Yo lo haria lo més anti-machista posible, queisa una mujer promocionando el
condon”

“Si, como pa que la mujer se incentive a exigirlo”

“Yo pondria como slogan “ Cumple todas tus fantasigrupo Mujeres R Metropolitana)

Por otro lado, si tuvieran que resefiar un grupetig dentro del mundo femenino entre
25 y 44 afos serian las mujeres que no tienengpeseble.

Finalmente, otro tipo de propuestas tienen relacam ampliar la nocién y cobertura de
educacion sexual de la generacion de los hijos delgpadres y madres, existiendo
conciencia tanto en hombres como mujeres de trabajaelacion con la sexualidad de
forma de mejorar sus vinculos y herramientas daiogracion con sus hijos:

“...Yo creo que mas que una clase de educaciéon s@aralnifios seria importante para
los apoderados, que en la reunion de apoderadagmiée alguien y les diera un curso
intensivo a los viejos y les digan que el uso dmiddén es bueno pa prevenir una
enfermedad o un embarazo indeseado de una hijaggjper el bien de tu hijo, de tu hija, y
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darles las herramientas para que se puedan expresda casa como les tienen que hablar
a los cabros chicos del tema, de repente el viejtiane idea como hablarle a su hija del
embarazo porque nunca le han hablado...” (Grupo Milg Metropolitana)

“ Si hubiesen estos grupos asi con una persona djjgga puchas, tienes que darle
confianza a tu hijo y tratar de ensefarle esa pargeria como mas facil yo creo para las
mamas, como enfrentar las preguntas de los hijoslg eso. Entonces ya la mama iria con
otra mente hacia sus hijos y hablarles distintajrasle méas con €l. Yo creo que todo eso va
como por pasos...” (Grupo de Mujeres V.Region.)

2.3 La Generacién Adulta y el Uso de Conddén

En términos socio-culturales asociaremos a la @laexual de los sujetos que se
socializan en la sexualidad en el marco del cootdetla Post-Guerra: Generacion de los
Cincuenta y Generacion del SeseHtan un escenario cultural donde la sexualidad se
encuentra marcada por el predomino de las técpie&ntivas Pre-Sida destacandose al
interior de este grupo dos sub-grupos los quearctigs Dispositivos Intrauterinos y otras
técnicas, y los que acceden al uso de pastillésoaceptivas.

En efecto, en esta generacion la tecnologia prie@eqtie marca un antes y después es "la
pildora”, las pastillas anticonceptivas, ya queatdon masculino se encuentra si bien
presente ocupando un lugar relativamente margieadls apropiado por un segmento de la
poblacion masculina como una tecnologia prevemteleembarazo y de ETS cuyo uso se
asocia al desarrollo de una sexualidad fuera denfrgienes de la institucion matrimonial
vinculandoselo a una cierta promiscuidad sexumkse sentido el preservativo no cuenta
con una gran visibilidad social y forma parte detebués de la sexualidad masculina.

2.3.1 La Informacion sobre el Condodn

En el tramo adulto, la falta de informacion confaren sentimientale vergienzgara
relacionarse con las nuevas generaciones y corofaapsexualidad. El soporte machista
como forma cultural, busca legitimar la desinforidagy la refuerza.

En grupos de mujeres se muestra la tendencia@sefal tema hablando de la sexualidad
de los "otros" del entorno cercano. La mujer madrguien ofrece la posibilidad de iniciar
conversaciones preventivas:

1" Es esta también la generacién anterior al Gold&avlio que determina también una marca distingiga
gue vivencia y experimenta la socializacion de sexualidad en el contexto de un Chile democrético y
republicano en donde el Estado es un referentalsimeportante que adquiere una responsabilidadakoci
respecto a la salud de los chilenos.
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"viéndolo por mis hijas y mis hijos, yo creo queebesétodo mas seguro no solamente para
el embarazo sino que también para protegerse damreefdades venéreas, del mismo SIDA
gue esta tan de moda... y no sé, yo creo que b#teenias educacion...” (Grupo Mujeres
R. Metropolitana)

La demanda de informacion de este tramo se foreruldos sentidos:

- Para la propia sexualidad los procesos de transformacién que provoca ld edda
sexualidad.

- Para mejorar la calidad de las conversaciones coad generaciones mas jévenes
el sentido de instalar el condon@mversaciones informadason las generaciones de
los hijos/as y nietos/as

En el marco de la cultura machista preexistentgeenas personas de mayor de edad de
este tramo, la memoria del uso del conddén estdaatocon la prevencion de los hombres
en el contacto con prostitutas en la institucideiad que fueron los prostibulos:

"El conddn para mi, antiguamente se usaba muchadwaiertas personas ibamos - para
qué nos vamos a hacer los santurrones - a las dasdlas mujeres alegres" con el
propésito de no quedar infectados, nada mas quessn caso nosotros usabamos el
condodn. Para lo otro siempre han existido las plsti las inyecciones, pero el condon es
mas preservativo para las posibles infecciones'u@rHombres | Region)

En los hombres més jévenes dentro del mismo trdmscedel condén esté asociado a los
cambios biograficos de la sexualidad y el pas@denllti pareja” de los afos jovenes ala
“pareja estable” de los afios "maduros”:

“ Yo usé condon solamente en la primera etapa dgumgintud, después de casado no he
usado conddn porque también son relaciones corpanga, con mi sefiora”

“En mi caso, yo llevo casado veinticinco afios y cauton mi esposa hemos utilizado
condodn, antes si cuando era soltero...”(Grupo HoesliR. Metropolitana)

Con todo, la falta de trasparencia para hablaradsekualidad propia y ajena que, con
diversidad de matices, fue la caracteristica dakbnte historico cultural de los sujetos de
este tramo, contribuyd a mantener un nivel dergmoa pertinaz en los mas viejos o de
desinformacion culposa en los mas jovenes, lo glefine una situacion al menos de
informacion precaria

La falta de transparencia tiene su contrapartiddaeactitud morbosa y avergonzada
insuficiente para abordar los propios cambios etade la sexualidad y las posibilidades de
mantener vigente el goce y el placer como un bdeseable. La tendencia generalizada es
la afirmaciéon de instalarse en una etapa cladauwabdisfrute. Mas alla del sexo, mas alla
del placer, también mas alla del condodn, instakwlaun mas alld donde lo que cabe es
ofrecer conocimiento y experiencia a las generasiomas jovenes y, al intentarlo,
descubrir los propios niveles de ignorancia o déndermacion.
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La falta de informacion a la que subyace la fa#igodlabras para llamar las cosas por su
nombre, en muchos casos, inhibe las posibilidddesstalarconversaciones informadas
con las generaciones jovengs sea en el espacio familiar o de la escuel&uSean asi ,

al menos en este plano, lm®mentos de sabidurgpue es un atributo propio de este tramo
de edad y sobre el que siempre existe algun gradexgdectativa por parte de los mas
jovenes.

“...nosotros estamos bien, ya no tenemos nada qteepy nada que ganar, pero para los
gue vienen, pa’ nuestros nietos y qué sé yo...0gGide Hombres | Regidn)

“Pienso que uno es un animal de costumbres, yo qemes conveniente que tanto al
muchacho como a la nifia uno debe explicarle lass@®r igual, por igual.

A calzon quitado

...y ahora, ahora lo pienso, no lo he hecho, siaoegnte nunca he hablado el tema con mi
hijo, nunca, nunca, te lo pudo decir con mucha eiidad porque yo llevaba una vida
totalmente distinta también...”

“...."-ami me pillé de sorpresa el saber el tenpa@rque un hombre como yo, dedicado asi
a aprender, a conocer cosas, de repente me encugue soy un ignorante en algunas
cuestiones. Lo que me comenta él, yo conozco gaetsabe de muchas cosas pero poca
gente lo menciona, evita el tema o como que loamsavcon personas que son de mas
confianza, porgue yo jputas!, en este sentido m@eandio la razon de la reunion, pero yo
pienso sinceramente de que todo el mundo debe cseraéo en ese sentido, si eso
constituye para la familia de uno, para los hijosrg las personas que uno quiere...”
(Grupo de Hombres | Region)

Pero tampoco existe una actitud fatalista de peeter en la desinformacion. En grupos
de mujeres de este tramo se descubre una demanddaraide informaciéon y un reclamo
al abandono de estos intereses por parte de tasdranes de politicas publicas.

“El sistema nos toma poco en cuenta en educarnosnaejor en el conddn y en todas las

cosas porque ya pasaron. Por ejemplo en el Poliséaai en los otros porque vivimos en

partes diferentes, pero en el consultorio de nasoitiende como a quince poblaciones, es
harta la gente, entonces nunca atienden tan ahc¢hg@ Entonces por ejemplo, jamas te

hablan de la menopausia, qué le pasa a la mujegcsiso puede seguir siendo activa

sexualmente, porque conozco vecinas que: “ah, soyae dan ganas y que éste se queja’
Se queja el marido y se quejan todos pero a lasleésnno hay nadie que nos pueda

informar ( ... ) a esta edad comoe ya parece que pasamos la €dad

Ya cumplimos el rol de procrear y toda la cosa(Grupo de Mujeres, R. Metropolitana)

"En todos los ambitos deberia haber educacion,alansente con el conddn sino que qué
es lo que pasa cuando a la mujer le llega la menej@a 0 sea yo creo que deberian tomar
todas las edades e ir explicando los procesos gneawivir, porque también le va a llegar

a tu pareja que no se le va a erectar por ejemplse va a sentir mal, que ya no se va a
sentir hombre, a lo mejor tl que hace poco lo \ésti&vo vas a pensar que tiene otra que te
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cambio porque tu no pudiste, entonces creo qua falicha educacion para nuestra edad"”
(Grupo Mujeres R. Metropolitana)

“No, yo creo que primero tiene que interiorizarseoy primero tiene que recibir la
instruccién ungorque si no, uno no puede ensefiar bien” (Grupéldmbres, | Region)

2.3.2 Los Discursos de Género acerca del Uso y Nsode Conddn
a) Los Discursos Masculinos.

En este tramo desde la perspectiva individual atofague inhibe el uso del condoén es la
angustia que se vaya a romper lo que rompe lanfson del momento e impide la
ereccion.

“Yo el conddn lo asocio con un método antihumanmy a explicarles por qué, porque

generalmente cuando uno usa conddn pasa mas tipngoeupado de que no se vaya a
romper, que se salga, que ponérselo y se demoratisTapo en el problema del condén

gue en el acto sexual mismo...eso es sabido!

mas que nada por evitar ese posible contagio...ger@uanto a resultados positivos del
uso del conddén es un 99% - en mi humilde opini@s Aegativo, primero es una presion
psicolégica para el hombre y a veces no se lograréeccion que siempre el hombre puede
tomarlo como un rechazo de la mujer hacia el hombsedecir un montdén de cosas que
son un punto negativo en el fondo...” (Grupo HonstiRe Metropolitana)

Las dificultades que se analizan en torno al uscaleldn desembocan en la conversacion
sobre la obtencion del placer en el acto sexuatoBtlon vendria a interrumpir el ritmo de
un cierto ritual del acto mismo arriesgando el @lague lo acompafia.

"Bueno, las veces que yo he usado condén he sentiggacer normal, o sea para mi no
fue... pero hay un lapso en que se corta la relaciduando uno dice: ah, tengo que
ponerme el condon... o sea uno sale del rituaGripo de .Hombres, R. Metropolitana)

La conversacion sobre el placer conecta con uropglarmayor profundidad en lo que es el
tratamiento de la sexualidad humana y, eventuakremte una perspectiva a ser tomada en
cuenta en estrategias comunicacionales, precisanmorgue humaniza el sentido de
cualquier campana.

“Tenemos que ver también qué definimos o qué eateos por placer, porque placer
puede ser para uno solamente el momento de la ki@, para otros placer puede ser
toda la parte previa al acto sexual, para otropklcer puede ser la penetracion...
...entonces qué es placer para cada cual, si epdiaetracion la sensacion va a ser
complicada, el placer no lo va a alcanzar, si egyaculacion lo va a alcanzar con condén
0 sin condon, si es la parte previa con condémacsndén también” (Grupo de Hombres,
R. Metropolitana.)
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En cuanto a factores facilitadores, dentro de feeelsez cultural en que se juega el tema,
perversamente se puede afirmar queniedo al contagio del SIDfiega un rol, mas que
facilitador, inductor importante en cuanto al debcondén:

" mejor es estar incomodo que correr el riesgo datagiarse de SIDA porque no tiene
solucion...”

“...para los hombres es incOmodo usar el condédasolas enfermedades de transmision
sexual son solucionables con inyecciones, o sessttieinen solucion menos el SIDA,

por lo tanto si uno va a tener relaciones con umasptuta 0 con una persona que no
conoce, no se puede correr riesgos ahi, por esoi se me vino a la cabeza la prevencion
al SIDA, no queda otra..., (.Grupo Hombres, R.Matidana))

En términos mas positivos se destaca como facwlitéaor los procesos educativos
desarrollados en el seno de la familia y luegtaascuela. Dos elementos: la importancia
de la conversacion familiar y la importancia de esauela abierta al tema, lo que significa
mejorar cualitativamente los programas de educas#&mial, tanto para los jovenes como
para los adultos, en este caso los profesoreséasgarian llamados a tener un papel mas
progresista, en el sentido de directo, en elddjerde los temas preventivos para la
sexualidad joven deseosa de informacion util lficada.

"...porque te digo, el mayor problema de la juvenés cuando esta el instante... entonces
hay que entregarle la informacién antes, antes de tp situacion suceda,...hay que
prevenir" (Grupo Mujeres, R. Metropolitana)

"...por eso la educacion es primordial, tiene guaetir de los colegios, entonces cuando
llegan a la edad adulta, a la juventud los nifics egtan informados y sepan qué ocurre Si
lo usan o no lo usan”

En las reuniones de grupo realizadas entre fineQatigbre y Noviembre, se registra una
constante mencion a un reportaje televisivo sebreondon. Concordando grupos con
fechas, el reportaje habria sido visto el vierrizsld Noviembre. En €l se expuso sobre la
calidad de los condones y aparece la mencion ad@o de los consultorios" que serian
fallados y de mala calidad. La informacién entreggérece reforzar prejuicios ya
instalados y aportar a la inhibicion de las ussagialas que, de manera subyacente aparece
la identidad de'nosotras las pobres, que recibimos los condones wos dan en el
consultorio..."

"...yO pienso que por eso es poco usado el corpimque no son de fiar en el sentido de la
calidad porque hay calidades buenas, calidades snglaosotros generalmente que vamos
al consultorio y nos atendemos gratis practicamegnbe la situacion y nos dan esos
condones y a lo mejor por eso tantas mujeres tietsrios hijos, porque salen
fallados..."(Grupo Mujeres.R.Metropolitana)
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En la realidad que estamos observando, el conaptesgo evoluciona reflejando los
cambios en la practica de la sexualidad. Esta geiter distingue un antes y un después
diferenciando loo que antes era riesgo y lo quesaés riesgo para la generacién actual:

“Claro, me acuerdo afos atras por ejemplo, generahte se asociaba lo mismo, cuando
éramos cabros teniamos por aqui, por alla perogqargmente como dice usted no era tan
riesgoso como es ahora, por las enfermedadesP&\ $br ejemplo se detectd después 'y
otras cosas mas, antes existia la gonorrea, lassifue te mandaban al hospital, te ponian
una inyeccion en cada cachete y usted a los teesgliedaba funcionando... pero
actualmente con el asunto del SIDA es irreversitjer. Hombres V Regidn.) .

"Yo creo que si, pa la juventud, las enfermedadasneas se pueden tratar pero el SIDA...
y ahora hasta en las mejores familias porque usteén el avién y conoce a una tia y la

tia va con SIDA, o va al casino, porque usted aotefa que existia en las casas de mala
muerte, ahora no, usted va en el avion o esta €l de Leones y hay una comadre con
SIDA o un compadre con SIDA, que es un abogadmadico, un ingeniero y qué sé yo."

(Gr. Hombres | Region)

b. Los Discursos Femeninos.

La mujer de este tramo marca en su discurso clat@nsl pertenencia a un contexto
generacional distinto que marca una cultura sepngadia a la centralidad que hoy adquiere
el condon como tecnologia que previene el VIH/SIBRinterior de ellas distinguimos las
gue acceden a tecnologias como el DIU y otrasdasmirevias a la pildora:

“...Yo creo que hoy en dia es como que se ha habtaddo mas del conddén que en
los tiempos de nosotros porque antiguamente era qués nada los tratamientos
intrauterinos los que mas se usaban. De hecho augndne mejoré de mi primer hijo
a mi me pusieron ese tratamiento, la T me parede, gxpulsé entonces no podia
usarla, asi es que yo me acuerdo en aquella opiddn -estamos hablando,

imaginense, hace 25 afios atrds- yo me acuerdo gu@asaron condén pero a mi
marido no le gustd y nunca tampoco se lo puso.” uf@r Mujeres Region

Metropolitana)

“Parece que nosotros somos de otra época, comoagtes no se usaba el condén, y
ahora ... en realidad yo nunca, nosotros nunca wsaronddn porque yo con mi
marido no tenia necesidad de usarlo, en realidady.0.”(Grupo Mujeres V Region)

“yo me casé y tuve mi primera relacion a los 20 afiane empezé a cuidar con puros
lavados... a la antigua, lavados de vinagre, detdactosa también, también en una
oportunidad me dijeron que era bueno colocarseald, también lo hice; y gracias a
Dios dio6 resultado, porque en esos afios que noahthévision, que no habia nada
uno se dedicaba a puro tener... a hacer nifiitosypgo tuve solamente dos hijas.con
eso me cuidaba, me cuidé hasta que empezé... duastsalid el primer anticonceptivo:
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el anillo, la T... en fin, me lo coloqué al tirm tuve como catorce afios, incluso tuve
como diez afios que ni siquiera me lo controléserdia regio, y después ya me opere
tuve una vicectomia a si es que cero problema.uf@rMujeres V Region)

Distinguimos dos sensibilidades distintas, una sgsldad tradicional” previa a la pildora
gue orientada por la figura de la matrona que pesmumétodos como la DIU y otros en
donde esté ausente el condén:

“...soy mama de dos hijas grandes ya, en el casoym&py viuda hace diez afios. Yo
estoy en una abstinencia total desde esa épocnmym pareja ahora pero yo tuve la T
también igual que ella y también por mi organisnwlo tuve mas de tres meses y
después me pusieron un lipes por nueve afios, cuantiga menor tenia 9 afios me lo
saqué porque ya no cumplia con los requisitos ahitniento porque duraba cuatro

afios solamente y yo lo habia tenido nueve, lagnatme dijo: te lo voy a sacar me
dijo la matrona, te vas a quedar un mes sin naddegpués vamos a poner otro
tratamiento, y nunca usé un tratamiento mas pordgespués yo no tuve vida sexual.
Nunca lo he hecho con conddn, nunca, nunca he helcAmor con condén, no tengo

idea lo que es ni lo que se hace.”(Grupo Mujeregi®e Metropolitana)

Y otra “sensibilidad moderna”, en que las mujeres apropian de las pildoras
anticonceptivas y conocen el condon como una altem transitoria pero no como una
tecnologia preventiva permanente. Por lo general @gperiencia transitoria no es
satisfactoria lo que genera que la mujer adultactessu adopcion en tanto mujer:

“...Y sabes lo que pasa, otra cosa...el hombre comasepeérde el momento , porque hay
toda una preparacion antes del sexo ¢no?, hay todapreparacion y después el hombre
para a ponerse el condon y ahi es cuando fallaefgente porque se hiela la cuestion.”
(Grupo MujeresV Region)

De los testimonios de la mujer adulta “usuariastisguce una escasa frecuencia de uso de
preservativo, cuando relatan practicas de uso bk lde “una vez usé conddn”, “usé
algunas veces”, se trata de un uso esporadico tdupamiodos transitorios. Si bien esa
experiencia de uso es relatada en forma menos ticanue sus pares generacionales
hombres, a quienes afecta la ereccién, el uso dééooes percibido por ellas como una
tecnologia que les hace perder sensibilidad enctel sexual, distinguiendo entre los
condones antiguos y los nuevos los que permitiriayor sensibilidad que los antiguos que
constituian para ellas verdaderos “guantes”:

“...Porgque pa qué andamos con leseras, la mujer reidote, por lo menos yo...
...No, si ...0 sea cuando yo lo usé yo lo recuerdo.

...Es que los primeros son muy distintos a los desatms de ahora son una cosa...es
como una seda, y antes no , usted tomaba y era gargoante.”(Grupo Mujeres V
Region)
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Muchas de esas experiencias de uso de conddn soliclam una cultura preventiva debido
a la conjuncion de la falta de un habito de us@ swcializacion en la tecnologia, y la
resistencia masculina que coloca una barrera paagas adultas de esta generacion para
gestionar juntos el condon:

“...haber, de primera yo tuve a mis hijos practicameeal hilo, a los 18 uno, a los 20 otro,

a los 23 el otro y ahi por intermedio me cuido ¢as fechas, no hallaba que hacer, me
puse un dispositivo, no podia ni sentarme con sepatfitivo, me hacia tan mal el

dispositivo, el doctor me dijo “hasta que te acostues”, ya dije yo ¢qué voy a hacer?,

voy a tratar de usar condon, traté pero mi maridoqueria, yo lo encontraba que se me
acortaba el animo entre que busca el condén, qualeldo dejaste, esta en el velador
(risas), que donde quedd y todas esas cosas... aaaaay no me gustan las cosas muy
preparas, decia yo “no, sabis que mas, no usenm@gina cuestion”, y asi se me pasaron
los afios hasta que después me llegé mi menopadgmqué felicidad dije yo, ya no tengo

que estar buscando nada.(Grupo Mujeres | Region)

Por otro lado, otros relatos tradicionales comtseko con amor” también operan en esta
generaciéon lo que genera obstaculo para una “ddadaplastica” manipulable por los
sujetos como la que supone el uso del condon:

“...Yo por ejemplo si tuviera una pareja y me dicee i@ a usar condén...; yo no soy
partidaria porque no sé, como que le quitaria urtge@so tan lindo de la relacion del

hombre y la mujer, porque yo tendria un poquitdetaor que a lo mejor se le va a salir,

se le va a quedar adentro, no sé, para mi el segwp con amor es muy lindo, o sea el
hombre y la mujer que haya respeto, entonces esw de quita un poco de valor a la

relacion de amor, no sexual yo digo de amor porgaisomos...

No obstante la tecnologia que desecha para sij& adulta la promueve para sus hijos en
tanto madre:

“...estoy separada ya hace un poco mas de una afigptdos hijos, de 22 la mayor y el
nifio de 18, nosotros con mi marido usamos un tiem@servativo porque yo tenia
implantado el Noclan (¢ ?) me lo saqué y en el lapgie tenia que cambiarlo me lo puse al
otro lado, entonces teniamos que usar preservapigoa no quedar embarazada...
incomodo, terriblemente incobmodo, a mi no me gastalemas que me hacia mal porque
me producia alergia cualquiera, de todos los tipeksdel consultorio o el comprado en
farmacia. Y bueno, llegdé el momento que no lo doap#®s porque, claro, haciamos todo
el juego inicial y después él ya tenia que serdymrque era molesto, ademas que a mi me
producia esa alergia y todo. Y con respecto al esdos demas, yo encuentro que es
excelente, todos los chicos debieran usar y laasigual; ahora las nifias debieran andar
con el preservativo en su billetera, no los niflosgpe es uno la que da la pasada, el si o
el no; que tienen que cuidarse, de todas manera&rufjo Mujeres R. Metropolitana)

En efecto, encontramos al igual que en un segnientadultas jovenes” de la “generacion

intermedia” una tendencia a la “maternalizacion’sdeliscurso preventivo sobre el condén
siendo generalizado el respaldo que dan las mugehebas como co-gestionadoras de la
tecnologia en tanto la promueven como estrategieeptiva para sus hijos:
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“...Claro, lo que si yo con mi hija, tengo una hijaug hijo, yo siempre he conversado de
estos temas, pero cuando en el momento dado saendbn no lo usan, o sea andan
atrasaditos con el asunto y piensan que las cosasn a pasar y pasan en segundos.
...Si, a mi me pasé lo mismo que te paso con typéi@a mi con mi hijo, tengo un hijo de
25 afnos, como a los veinte afios me hablo de lzigriasexual que llevaba con su polola;
yo tengo cinco hijos, me llamo Ingrid Contrerag)ge cinco hijos la cual mi hijo mayor
empezo la relacion con su polola y me dijo "Mansipy pololeando, tengo sexo con mi
polola ¢qué puedo hacer?" y yo le dije "Mire mijies muy facil , usted cuide a su polola,
vaya al consultorio pida hablar con la matronay. & hicieron los examenes de SIDA, le
hicieron todos los examenes y le dieron una cdgaondones...

...Son gratis

...Claro, una cajita de condones, con sus papelesSt2h, exdmenes de sangre, todo le
hicieron; y mi hijo hasta la fecha de hoy se cuaitdm condones. Yo muchas veces como
mama le abro su chaucherita y tiene los condonaegalmente yo pienso que los usa
porgue...

...No es que es bueno también comunicarle a los, lgpsjue ya uno ya paso...”(Grupo
Mujeres Valparaiso).

Por su parte, la mujer adulta suma a la resisiendiural que tienen al condon sus pares
masculinos, y a sus propias experiencias poco aees, una evaluacion negativa -que
encontramos también en los otros tramos generdemnaacerca del “condon de
consultorio”.

No obstante, la percepcion de riesgo de contaggteey se asocia a la infidelidad por parte
de sus pares, maridos, parejas estables.

“...porgque les voy a contar que la cacha de sefionas lgan sido contaminadas por su
marido, por el hombre que tu amas, por el hombre tjuconfias, asi, asi, asi y asi, o sea
los casos, los estudios que ustedes han hecho dsbamahi, la cacha, y casi siempre es el
hombre el que infecta a la mujer, y estamos haldatel maridos que son fieles. En el
hombre ustedes jamas, jamas en la vida ustedegpuesohsiderar un hombre, un hombre,
un macho masculino va a ser fiel el 100% a una megabsolutamente imposible porque
es su naturaleza, y no es porque sean malos, ¥ porgue a ustedes no las amen, no es
gue les quiera sembrar la semillita.” (Grupo MujereRegion)

El conocimiento y relato de casos de adquisicidrvides por parte de mujeres como ellas
gue tenian pareja estable y marido genera la refliexi que repone en el horizonte el
conddn como una estrategia de proteccion para jier mdulta cuyo marido es infiel:

“...Lo que pasa es que en el sentido... por ejempléd aonme gusto para nada, la Unica
vez que usé, lo encontré asi como dices tu matar@ss(risas) y como todavia no estaba
tan en boga esto del SIDA entonces tu mas o menoaahmabas, pero ahora si yo llegara
a tener un viejito al lado mio, es que primero mid&, la prueba del SIDA y sino
sencillamente no, no mas, total uno las pasionepleede sujetar, como vieja estas con un
diferente dominio de tu cuerpo.” (Grupo Mujeresddidn)
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2.3.3 Propuestas Generacionales para el MercadeelConddn.

En este tramo etareo podemos decir que son 3 lbgadndesde el cual se enfocan las
propuestas:

a. Formacion y socializacion de las nuevas generaoes.

En este tramo etareo gravitan dos situacionesuparparte, la autopercepcién de estar
ubicado un tanto en los margenes del sistema melation de informacion sobre
sexualidad humana, mientras por otra, existe lara conciencia de estar ubicados en el
centro del problema. Ello por el lugar que la poidla de este tramo etareo posee en la
sociedad en cuanto padres y madres de familia. 1 sentido, sus propuestas vy
estrategias se ubican en dos temporalidades:

Una en eplazo largoque mira hacia el proceso de formacion y socieiimade las nuevas
generaciones:

"Yo apuntaria al asunto de la educacién, empezpoiala parte educacional, las mismas
pedagogias, como promover, me imagino como unariaatés, meterla como materia,
como ensefianza educativa del Ministerio de Eduoagjde ellos vayan preparando a los
jovenes. A nosotros como estudiantes sincerameiniea nos hablaron de eso, ni siquiera
sé cuando fue inventado el condon , de qué aftengm idea, no sé si algunos de ustedes
sabe."(Grupo de Hombres R.M)

"primero partamos por casa, nosotros somos los @ras educadores de nuestros hijos”
claro, es que a nosotras nos tiene que educar w@raopa que sepa, por ejemplo una
matrona, un ginecoélogo o personas que se dediesias temas."(Grupo Mujeres, R.M

b. El Estado. La legitimidad necesaria para formulay conducir estrategias.

La otra temporalidad se coloca encetto plazo el aqui y el ahora y que recoge los
propios intereses generacionales como los de lgsigeneraciones.

Ambas reconocen en el Estado la legitimidad neeegara formular y conducir una
estrategia, teniendo en cuenta el bien comin deotaedad. Realizar propuestas e
implementarlas vy llevarlas a cabo mas alla devisisnes e intereses sectoriales de las
instituciones, grupos y poderes facticos que smep. En este sentido los privados son
excluidos pues en la percepcion:

"...no estan ni ahi con el servicio publico, es elsmeollo del asunto, por eso existe tanto

problema porque a los privados lo Unico que lesri@ga es ganar plata, no el servicio
social de ayuda a la gente.(Grupo Mixto R. M)
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El Estado en sus ministerios es visualizado comgestor de campafas. Campafias que
partiendo del aparato del estado consigan inshlama en la conversacion cotidiana de la
familia, del lugar de trabajo y la Escuela.

"Yo creo que el que debe llevar la batuta es elistinio de Salud, también el Ministerio
de Educacion y el Ministerio del Trabajo, a travks Ministerio del Trabajo que se diera
autorizacion para a través de todas las empresaslesediera la educacion a los
trabajadores porgue trabajan hombres y mujeres\area ser papas y mamas de los nifios
gue se les esta dando en paralelo en el colegitra® culturales, juntas de vecinos, en el
fondo todos los organismos de tipo social que avésade esos focos se mande la
informacion y en paralelo todo lo que es comuni@adocial: diarios, television, revistas,
radios, yo creo que eso seria la forma porque sigfmacito a un trabajador ese trabajador
va a llegar hablando con su sefiora, que a lo migorbién en su empresa la capacitaron y
lo van a comentar con el hijo que lo estan capexb en el colegio, en cada lugar en que
uno se desempefie debiera estar la fuente de inéddmay en paralelo apoyandolos con
los entes de publicidad" (Grupo de Hombres R.M)

c. Television.

Otro lugar social desde el cual se proponen caagpmformativas es la television, a pesar
de la memoria de los spots sobre el condén tanleagos en algunos canales, pasan dos
tipos de propuestas: una netamente educativa:

"...un programa cultural para la familia para cuande reune la familia, el dia domingo a
una hora de ver todos, y yo creo que cuando lavigten y la familia estan juntas yo
pienso que - tal como estamos nosotros - podriasnosersar con nuestros hijos con la
television puesta, pueden haber montones de pragamo de spots publicitarios - donde
se eduque y se traten estos temas..."(Grupo Mixid,)

La otra, imaginar a las telenovelas como un eésgawilegiado para promover el uso del
condon:

"...ayer habia mucho sexo en la television...yospba también si es en la teleserie, ahi
donde ellos tienen que fomentar: ¢ usaste el condéseate el condon? En el caso de ayer
estaban encima practicamente haciendo el amorsg ea ese instante : el condén. Ese es
el instante donde uno puede meter la informaciarsea en comerciales, comedias...

- hay que hablar con los actores, con los direesor’ (Grupo Mixto R.M

El objetivo ultimo de la estrategia formulada em we los grupos es llegar a un ideal de
normalidad:

"En la medida que se promueva mas el asunto detl@@oreso complementado con
informacion, diferente tipo de informacion parataitos niveles, tanto para la juventud
como para adultos, jovenes 0 mayores, eso va arllegtiempo como en otros paises de
gue el conddn ta lo sacas igual que sacar papefarben el bafio, metes una moneda y
sacas un conddn, a eso se va a llegar y va a séreasficio de la sociedad(Grupo de
Hombres R. M)
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3. REPRESENTACIONES SOCIALES ASOCIADAS AL USO DEL CONDON

3.1. Introduccién. Una aproximacion a las represemiciones sociales.

Podemos entender las representaciones sociales éammas de conocimiento a partir de
las cuales los individuos comprenden, percibenganizan los fendmenos de la realidad
social (I. Goffman; S.Moscovici)

El analisis de las representaciones sociales rgade a ser un objeto de estudio
privilegiado para recogdas formas de construccion cognitiva y simbolazn que los
sujetos abordan la realidad.

La sexualidad, como dimensioén del ser humano,edades uneepresentacion personal
pero también sociatjue se organiza en estructuras mentales - indiledwy colectivas -
como un dominio autbnomo y protegido al que subyatsaber subjetivo colectiva y
culturalmente compartiddSe coloca asi en evidencia la articulacion en&®:vivencias
privadas, las practicas individuales y colectivadgs saberes y tradiciones que les sirven
de soporte.

En otras palabras, un movimiento que dsde el sujeto a la sociedad y desde la sociedad
hacia el sujeto: una construccién cognitiva, unaberacién sicolégica y social de la
realidad, hecha en la interaccién con los otrostedyendo a producir un sentido coman,
una vision comun a un segmento social y culturalodan el caso de nuestro estudas
tramos generacionales.

Esta interaccion con los otros se da en el esgid@ conversacionexperiencia humana
inter subjetiva orientada hacer sentido de la experiencia de la realidad abcLa
conversacion es un espacio inmediato disponibla perproduccion e intercambio de
representaciones.

Las representaciones, en su productividad de ssntioimunes a través de la conversacion,
se sitlan en el seno de la experiencia de la \oddiana, en el lugar de emergencia de la
experiencia moral

“La moral, en cuanto experiencia de la vida cotika posee una dimension de
comunicaciony reconocimiento que tienen su expresion en los dettcomunesle los
grupos y comunidadesMoral significa aqui experiencia moral, aquella gipor la que ta

Yy YO nos reconocemos y nos comunicamos en lasplesilinteracciones propias de una
convivencia redl.*®

Las representaciones en el campo de la sexualidadon ajenas a la produccion de
moralidades cotidianas, en su dimension de habisosiales. Este es unlugar

18 Humberto Gianini, "Del Bien que se espera y dehBjue se debe", Editorial Dolmen, Santiago 19839
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especialmente sensible cuando se trata de intdores comunicacionales en funcion de
la formacioén ddnabitos en la sexualidad de los sujetos.

Se puede interpretar todo el estudio sobre el “at&a del conddén” como un “juego de
representaciones” que nos refiererakrcado como espacio de produccion e intercambio
de representaciones sociales relacion al uso del conddh.

El hombre es un animal simbdélico dira Caséfrees por ello que podemos abordar las
representaciones sociales del conddén en lo quefiseera las asociaciones con un ‘sentido
segundo’. El simbolo es ‘lo que da que pensareairdle Ricoelff. El simbolo es, en el
sentido griego, un “enigma”; no esconde, sino S$iggi EI enigma no bloquea la
inteligencia, sino que la provoca. En el simbolyg bljo por desenvolver; es el sentido
segundo en y a través del primero lo que suscifaradlema. Todo simbolo tiene una
dimension poética, apunta hacia aquello que tiereesgr descubierto, remite a un sentido
segundo. El simbolo es un signo que representagiersuotra realidad con la que lo une
una semejan

3.2 Representaciones del objeto conddn. El ambite da imagen.

El concepto de representacion alcanza en formaplart a aquellas formas sociales que se
institucionalizan en el lenguaje asociandolas g&sepciones, ello implica la existencia

de soportes visuales, auditivos, tactiles, olfatjwgustativos, etc. Particularmente interesa
relevar en este apartado el ambito visual.

3.2.1. El condbn como representacion visual. Logrlites de la informacion.

Una de las representaciones que ofrece mayoresultifies dice relacion con la
presentaciéon del condén mediante algun signo quietmte directamente en su uso. El
problema es que el conddn es un objeto que tiemefarente directo que esta socialmente
sancionado en su representacion: ‘el pene’, laudifid radica en que el saber del condoén
implica saber usarlo, y en este caso comunicaralersimplica romper el taba de la
imagen.

“En mi caso en le colegio, porque siempre en bi@op@n ciencias naturales siempre se
us6 desde chico como que nos ensefiaron los métmdieenceptivos, entonces hasta
llevaron, las profesoras en las clases llevabanog mostraban, como se ocupa... te los
mostraban y te decian para qué servia en geneoagspecifico.

Pero a qué punto te lo mostraban ¢en paquete?

En paquete

¢No lo ponian en un platano, un pepino? ¢, no hasfenmuestra?”.

9 Mercadeo: conjunto de operaciones por que ha ser pma mercancia desde el productor al consunidior Real
Academia

20 Antropologia Filoséfica. Ernest Cassirer. ColendRbpular Fondo de Cultura Econémica. México.

2 En Freud. Una interpretacién de la cultur&icoeur define el simbolo como un signo o conjutgssignos dénde un
sentido primario o literal expresa otro sentidairecto o figurado que sélo puede ser dicho y apréide a través del
primero. El sentido segundo que se manifiesta elitdmal y se alza sobre él, es lo importante, peoopuede ser
expresado si no es a través de lo literal.
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No”. (Grupo de Hombres, V Region)

El limite que estd presente como un fantasma gso$gbilidad de la aparicion de lo
pornografico. Una de las caracteristicas del p@scsu explicitacion y fragmentacion.
Anélogamente al relato pornogréfico, la informaocgxplicita del uso del conddén hace por
momentos secundario el contexto, no sabemos enétxto es el amor, el sexo ludico, o el
sexo pagado. Como en el porno, el argumento relacidos sujetos que lo utilizan) se
vuelve claramente marginal. Por un segundo lo aglevesl comodel acto sexual. Es asi
como la informacién concisa requiere que el rarus la elipsis sea dejado de lado en
funcion de un objetivo comunicacional. El objetm@dén pasa de labstraccion contextual

a ser representado sa uso concreto

“En mi colegio una vez teniamos que disertar saddreema de la sexualidad y llevamos
con mis comparieras un platano para ensefiarle aifé@s a poner el condon. Y la vieja se
empelotd, nos puso un 3, dijo que nos habiamosdpada los limites de la informacion”
(Grupo de Mujeres, R.M.etropolitana)

Podemos decir que gran parte de la disputa satiaé €1 uso del condén como tecnologia
de prevencion del VIH, se desarrolla en el terrdeada imagen del objeto en la esfera
publica. Desde la negativa de los canales de séfeva dar el spot del VIH, pasando por la
representacion visual en una sala de clases, gnitkga “la vergiienza” en la adquisicion
del producto en una farmacia, vemos que todas reldemfiestan un eje central de tensiones
gue se ubica en el espacio representacional. Exs palabras, es como si la sociedad
chilena adoleciera de un consenso tanto de laredéd como de la necesidad de hacer
visible el conddn en el espacio publico.

Para esta generacion ver es comprender. El vig@nrgue dice que: “la imagen vale mil
palabras” encuentra toda su potencia en este momeoino si la percepcion de una
imagen fuera suficiente para darle todo su siguiic Asi, la imagen conectaria con un
pensamiento magico mas que uno légico.

3.2.2. El condon en la cultura de la imagen.

Desde la invencion de la fotografia y el desarrdéola cinematica, los individuos han
accedido a una nueva experiencia visual que pibgidd separacion entre tiempo y
territorio, asi la fotografia y el cine proveen @entos que no transcurren en tiempos y
territorios clasicos (usuales), creando una redligatual”, bidimensional. La industria y
los mass medidan sido los principales impulsores de esta negyp&riencia perceptual,
configurando la denominada cultura de la imagep, lguconstituido el principal escenario
de socializacién de los y las jovenes de la adtadli Se puede decir, que tal cultura
sostiene un nuevo de modo de acceso a la informapi@ atiende principalmente al
concepto deelocidad Es asi como la demanda por informacion clarangisa de parte de
la generacion mas joven puede ser enmarcada dbntas expectativas levantadas por una
cultura que privilegia las representaciones visuamo vehiculo principal de
informacion. Son estas nuevas generaciones lasngnéiestan la necesidad de avanzar
hacia una representacion visual del condon comsatiolacion de un conocimiento social
del objeto.
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Es tal la relevancia de la cultura de la imagere quando se instala la posibilidad de
promover el condodn, las propuestas de los joveagsensan en formato televisivo, pues
alli estarian las ‘grandes audiencias’.

“Pero yo creo que el medio de comunicacion mas voasie este tiempo es la
television, todos tienen television y todos veavision y falta proPaganda que
promocionen condones.

Tiene razon, falta mas propaganda, si, harta gestaicha radio pero lo que todos
ven, de la abuelita hasta el nifio chico es la tele.

Si, los canales nacionales. (Mujeres, 15-24, R dpatiitana)”

La television puede ser observada como un espacietoduccion del sentido comun, en
este sentido cualquier tipo de representacion lsga@circule en este medio, es facilmente
tematizada por gran parte de los sectores juveqi@nes pueden encontrar alli un lugar
de reconocimiento de codigos culturales presentida sociedad mayor. Es asi como la
expresion ‘el lugar donde estéan los jovenes’, nogélo se refiere a los publicos a los
cuales esté dirigida una parrilla programaticap simmo veiamos, también indica el soporte
comunicacional que permite generar y asimilarpe te representaciones que este formato
confiere:la explicitacion Es por ello que se postula la promocion del cardintro de la
parrilla programética de los canales. Los prograR@e y Mekano se encuentran entre los
mencionados

“En la radio es facil.

Claro, es mas facil porque es diez segundos y esngs tan explicito, pero igual yo
creo que siendo la television abierta y teniendangles audiencias deberia
concientizarse en ese sentido, programas como Rojop Mekano, donde muestran
harto cuero yo me imagino que ahi debiera ser dasdén los jovenes”.(Hombres, 15-
24, 1 Region)

Ya sefialabamos que parte de las dificultades dalasgn del condon en la sociedad
chilena, pasa por la legitimacion de la percepeidnal del condon que lo haga explicito
en la esfera publica, del mismo modo podria egiaramdo la necesidad de representar la
realidad deseada en la pantalla. Tanto el relatentatografico, como el naciente género
del reality show comparten la cualidad de ofreceéerpretaciones de vivencias bajo la
forma del relato, ofreciendo sentidos que intenped los televidentes. Especialmente el
reality se publicita como una promesa de represgmiafiel de la realidad, en lo que
confiere al condon, la demanda por visibilizacidcaaza a este tipo de programas en la
medida que podrian localizar el condon en formdiep en los relatos que ponen en
escena narrativas sobre sexualidad.

“Una serie de la sexualidad pero con drama, y otez los condones... Oye el reality
show, ¢no han visto esos programas que las parkgasyifias solteritas ven esas de
parejas peleandose por otro mino?, que estan grdbalas vivencias de esos
personajes que estan contratados para ser... soresepérece, reality show, ahi
debian meter el condon, meter el reality y sexadlig condones. (Hombres, 15-24 |
Region)”.
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Ya sefialabamos la socializaciéon de una generacida eultura de la imagen, es en este
sentido, que la propuesta del formato del vidgoplede aparecer como el mas adecuado
a los ojos de esta generacion.

Pero igual con respecto a eso de la educacion p,tatedes hablaban como de
documentales y peliculas, como cosas muy estrutdarg yo cacho que tiene que
como torpedearse la informacion, igual estamosaeédoca del video clip y la hueva
asi que todo es preciso y concidombres, 15-24, | Region)

3.2.3. La representacion del conddn en palabras magenes.

Podemos decir que el problema social comunicacidelatondén se sitia en el ambito de

las percepciones visuales, especificamente erickcif mostrativa de la imagen por sobre
el lento camino de la interpretacion fonética y &etica. En especifico, de lo que se puede
decir de la imagen es que ésta tiene una eficacidamentalmente cognitivo-conceptual

independiente de la eficacia de sus propios aspexinico-plasticos.

La semiosis visual independientemente de la eficdei sus propios aspectos simbdlicos
produce una eficacia fundamentalmente mostratiwacomo puede llamarse "mostrativo™ a
un escrito que es mostrativo de su propia presgaceuna primera interpretacion fonética
y una segunda interpretacion semantica; sino irsteatiente mostrativo de percepciones
gue pueden sugerir pseudo-percepciones visualgzablemaginables; con lo que se

especifica como una semioética particular y represgonal (atendiendo a la eficacia de tal

semiosis visual para estpor algo distinto de ella misma; con lo que participa de la
semiodtica generé%

Las imagenes perceptuales visuales son acontetawie@ognitivos en funcion de que
movilizan al espectador hacia recuerdos archivagios hacen posible la lectura e
interpretacion.

3.2.4. Reflexion de salida. La necesidad de una igen visual material.

Si antes resultaba conflictivo hablar del conddy, é&s ver el condén. Ahora bien, ¢, Por qué
es necesaria la imagen material y que efectossept@cionales posee?. Hasta el momento
hemos sefalado la existencia de limites cultuelasnformacion que se manifiestan en el
ambito de las percepciones visuales, del mismo rhedms vinculado una respuesta a esta
pregunta mostrando el lugar que sefiala la predowimale una cultura de la imagen, y
hemos comparado también la relacion existente guatigbras e imagenes respecto a la
eficacia mostrativa desde una perspectiva comuigalc

22 \Jer Magarifios, J. Hacia una semidtica indicialeraa de la interpretacién de los objetos y los
comportamientos. A Corufia. 2003
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La perspectiva de analisis que busca estableceepmssentaciones sociales del condon,
parte del supuesto de que el mundo social estdromts de significados y simbolos,
siendo este significado un producto social, quergenéanto de las interacciones de los
actores como de los procesos interpretativos detfepretantes.

En lo que respecta a las necesidades represergissipmha imagen material provee un
importante insumo comunicacional salvando a nivegndivo el problema de la
presencialidady la anticipacion pues de lo que se trata es de dotar de insumes qu
orienten las acciones desde una perspectiva prexerin ambos casos se asume la
posibilidad de que los sujetos enfrentados al oiesgptituyan la imagen por el objeto real.
Es decir, hacen el proceso inverso, si la potedeiana imagen es que ésta sustituye al
objeto, estando en lugar de él, de lo que se eggeran comportamiento es que sea el
mismo objeto referido el involucrado en la practidan rigor el problema de la
presencialidad alude por cierto a que a las pessapase les puede prevenir, sélo ellas
pueden prevenirse.

Lasimagenes materialeson un objeto mas del mundo exterior que puedpereibido y
gue, por tanto, como todos los restantes objetbsndedo, puede dar lugar a una o
multiplesimagenes perceptualggpuede almacenarse y transformarse en la memistialv
como una o multiplesnagenes mentaleka diferencia respecto a los restantes objetbs de
mundo consiste en su capacidad para que un evear@ptor considere a dicha imagen
material como unaepresentacion, destinada a la configuracion de @mrena, para su
valoracion En cambio, el perceptor considera a la percepdglos "restantes objetos del
mundo” como informacion visual destinada a orgaraigin tipo de comportamiento.

La vinculacién entre las caracteristicas de la snagnaterial visual y los procesos
simbdlicos que se cumplen en el sistema visual@sd, es asi como tienen la cualidad de
suscitar en una mente la posibilidad de que serlaidere comsustituyente de otra forma
gue no eda que se esta percibiendo.

Si el problema representacional del condon pasagasemiosis visual. Entonces, para
efectos comunicacionales habra que establecer (&) s muestra y (B) como se lo
muestra.

Lo que esta en juego en el campo social, es elranosipor consiguiente la visibilizacion
del condon. En términos representacionales lo guesanda es una informacion ‘precisa’
y ‘concisa’ que por su caracter explicito contiemeefecto monosémico, es decir, que
controla tanto la polisemia de interpretaciones @danrelacion entre el signo y el objeto
referido. El temor posicionado socialmente en lamversaciones dice relacion
principalmente con ‘el riesgo de la obscenidad’obsceno es: lo que esta fuera de escena.
En otro sentido lo que hace publico lo privado, &g@s la escena y los actores que colocan
en un lugar obsceno el conddn?. Lo que aparecé gmdn de la escena es la supuesta
degradacion de los valores culturales, la reprasgmt del uso del condén en imagen
alteraria el codigo de lo permitido. No obstamt®,posible identificar posibilidades de
representacion del uso del condon, a modo de ejesepbueden observar las siguientes:
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1. Imagen material visual icénica “cualisigno icénico", es una imagen material visual
gue muestra puras cualidades visualgs correspondan a color, a textura o a forma, sin
que, en ninguno de estos casos, remita a alguteetdso a norma alguna. Cualidades,
gue resaltan abstractamente el color o la masauamto posibles "propiedades de la
experiencia”. Aqui hay pura experiencia perceptE#f.

IMAGEN ICONICO PLASTICA

2. Imagen material visual figurativa. El "sinsigno iconico” es una imagen material visua
gue muestra una concreta analogia con un existentque enfatiza la propiedad de
“reconocer objetos", estas imagenes proponen ehoetmiento de objetos a través de su
representacion. En este sentido, el productor d@dgen propone una percepcion visual,
que el intérprete percibe como una propuesta auydaimental relacion de representacion
se establece como sustituto de la imagen percegughubiera sido el resultado, en la
retina, de una efectiva percepcion o de una pei@epgosible y adn imposible pero

imaginable. El productor de la imagen finge lace¥a presencia de un objeto que se
estaria percibiendo, sea éste real o imaginarionBsinalogia existencial 2

% Fuente: http://adam.about.com/surgery/100109.htm
24 Fuente: http://www.nvsh.nl/Website_Engels/Texts{Bé Information/Safesex/Contraception_3.htm
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Squeeze tip of
condom so no air
is trapped inside

IMAGEN FIGURATIVA _
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3.3 Representaciones asociadas al uso y no usacadedon
3.3.1. Las representaciones entre los 15 y 24 afios.
a. La seguridad en el condoériNo es 100% seguro pero por lo menos es confiable’.

Para este tramo generacional la seguridad del cosel@ncuentra discutida en lo que respecta
al riesgo cero. La seguridad del condon es conaebimo una propiedad que se codifica
escalarmente, mas que ningun otro dispositivo Vauou a la salud los niveles de eficacia
aparecen como un rasgo que provoca controversmasfdeto, ni la pildora en el campo de la
anticoncepcion ni las vacunas en el campo de l&rmeadades son tratadas por el sentido
comun circulante en virtud de escalas de segudeféctividad. Por lo de mas si asi fuese, se
podria decir que se llegaria al absurdo de evitausuario de vacunas cuando estas no tengan
100% de efectividad. Lo que encontramos entoncesl @ondon es una relativizacion de la
seguridad de modo tal que la solucién del usuaricoeferir una representacion que habla de un
atributo no absoluto, la confiabilidad.

“Pa mi representa seguridad ciento por ciento.

Si

No tanto ciento por ciento...

O sea no ciento por ciento , pero es mas que agale todas maneras.
Es como mas confianza, pero tampoco hay que ceefid eso.”

El condon es finalmente un agregado a la desnudezqoe se enfrenta el riesgo, es una
proteccién que otorga mas confianza, pero no atassokn cierta medida, es como si se le
instalara en un campo evaluativo que exige undieftad total. Se le reconoce no obstante su
aporte como tecnologia util

“Bueno si no existiera el condoén, estariamos lledesnfermedades
Sobrepoblacion”

La seguridad del condon entonces es un adjetivesguesocia representacionalmente como un
agregado que se porta, en este sentido empiezaerar aistinciones acerca de los tipos de
condones, el condon mas 0 menos seguro tiene gqeewvéa procedencia.

“O sea, pero es distinto ir con condon...
Depende de qué condon uses
Si po, obvio no vai a usar esos del policlinicoquar se le hacen hoyos...”

Vemos que la representacion del condén en cuastiosaguridad empieza a tener sinuosidades
en virtud de su procedencia y gratuidad, asi ebutorio es un canal de distribucion que
resignifica la seguridad del condén. Es como giaslo del ‘regalo’ a la ‘compra’ marcara los
niveles de seguridad que se le adjudica.
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“O sea, pero yo me pregunto; él no usaria un conduda le regalen en el consultorio,
cachai; y yo he sabido , me han contado a locossgue han roto condones que les han
regalado en el consultorio.

Pero es cosa de ... yo, mi mama tenia uno del donsuporque le regalaron, y me dijo
"oye, toma", yo lo abriy sabis que con el dettpabri y CRIIIJJJ... y le dije "Mira,
¢eso le dai a tu hijo?" ... y de ahi empez6 a camghe los otros...”

Como si se tratara de un objeto mas que forma partes bienes puestos en circulacion, El
condon es un objeto de consumo que es cualificadoireion del precio que adquiere en el
mercado. Asi cobra relevancia el factor ‘marca’.

“Va en los precios también po

Claro

En la marca poh, uno ve la marca

La verdad es que y o0 no.... tengo como dos ormascas que he comprado y se nota la
diferencia, pero igual la sensibilidad se pierddeta, o sea hay algunos que son muy
extremadamente gruesos... tu decis no poh

Pero hay sensibles

Pero tenis el riesgo que se te rompa

No se ha dado algo mas sensible y mas seguro.

Va en la calidad del preservativo, cachai

Pero la calidad esta directamente relacionada cbprecio poh... como todas las cosas
no mas poh...”

“Como que los que la llevan son los durex y las difyle.

Son caros esos igual.

Los life style como que tienen mas variedad igleel,durex no, son muy caros, pura
marca ¢ cachai?.

Son los que méas aconsejan cuando tu hablai conamtod coOmprate unos buenos
dicen, mientras mas caros mas buenos, mas calidad”.

También existe como un elemento propio a esta geider el papel que le cabe a los padres
dentro de los recursos que despliegan para quéigs$as) sean potenciales usuarios. Los
padres, dependiendo de su actitud activo o pasittaducen directamente la posibilidad de
acceso al condon disponible en el mercado.

“No, me imagino que va a ocurrir...va a ocurriri,.Si yo cOnozco a mis papas; en mi
casa no se habla de sexulidad... una vez no masamia dijo...

No, si mi mama siempre me compra... 0 sea dertepkgo un fin de semana de otro
lado y encuentro condones en el velador... yilayigual lo mismo, ella nunca me va a
decir na porgue ando con un conddn , si ella salmot me los deja, derrepente me
compra ella...

Yo no podria tener en... de hecho nunca he tenidea he intentado nunca tenerlos ahi,
porque aparece mi papay "iNo, hijo, ¢qué estasdmlo?!"
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b. El conddn en el tipo de vinculo

Comun a todas las generaciones es la asociacioooddbn a vinculos que no se enmarcan
dentro de la pareja estable. La pareja estableivee como una alternativa para prevenir
enfermedades

“Hay caleta de locos que no usan condon, y noasnp prevenir enfermedades, sino
porque tienen una relacién estable con pareja yonasan no mas...”

Estar protegido es estar ‘forrao’ y ello ocurreatrcontexto de la ocasionalidad, como si se
tratase de etapas que estan asociadas a la cenfelnmndon se abandona a medida que los
vinculos cambian de status. Lo que se codificaatoeinte es una representacién del condén
mediatizada por los lazos de confianza y cercasrigetotro. A mayor confianza, menos uso.

“O sea claro, si vai a tener una relacion ocacion@nis que ir forrao si o si, pero igual
podis pasar por dos etapas po, la primera etapa ysaiando se de mas confianza con
tu pareja, confia en ti, tu confiai en tu pareja dueden dejar de utilizar, no sé... pero
hay un tema de confianza también y saber quea@tia tpastillas y todo el cuento”.

“cada uno cacha que cuando si esta con alguienanodnoce, entonces no conoce su
historia sexual, entonces obviamente se tieneauarfinmediatamente”.

“Mis amigos igual si... todo va en el prontuariogtenga la persona, si te levantaste
con una conocida o un conocido es como "¢ Huedbnitlaste?", pero si no, 0 sea... creo
que...”

Existiria una contextualizacion del condén denteouth cambio o caracterizacion epocal que
tiene que ver con escenarios de mayor liberalima@dceso a mayor informacién representado
en la internet, aparecimiento y legitimacion deedsidades sexuales y masificacion del uso y
exposicion de contenidos sexuales principalmentéaeelevision. En esta lectura epocal el

condon se justifica plenamente como un elemento ayuela a enfrentar la vértigo de los

cambios de época.

“Que el condon se presta pa tener varias parejastar relajao”.
c. Representacion evaluativa del uso

Dentro del conjunto de asociaciones vinculadasoéfsp@mente a las cualidades del objeto en
Su uUso Se registran las siguientes:
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c.l  Seguridad

Puesto desde la Optica de quien propone una ni@daguario surgen las imagenes del relajo y
la tranquilidad. Ciertamente el conddn proporciamaales estados animicos en quienes
teniendo el riesgo presente asumen su uso.

“No sé igual tratar de vender un concepto de sedpdi de tranquilidad; acompafnado
del conddn un concepto de relajo... “

c.2 Limpieza

Es una cualidad que seria valorada femeninamenge.piofilaxis conectaria también
especificamente con lugares o escenas donde searehlacto sexual como puede ser el
automovil.

“Igual yo cacho por mi pareja que ella lo encuent@mo mas limpio, le gusta, o sea lo
que a ella le gusta de eso es que es mucho mas Jipgella.

hay gente que le gusta el contacto de liquidostode, yo creo que esos son gustos
personales; igual es mucho mas limpio, pero siiestdu casita y después te vai a meter
a la ducha da lo mismo; ahora, si estai en el atiéwo que no da lo mismo...”

c.3 Prevencién y Pérdida

La perdida de energia y sensibilidad es una deefassentaciones negativas mas fuertes con las
gue esta asociado el condén en su objetualidad. &ansuario superar esos efectos implica
avanzar mas alla de considerar al condén como jetooabstracto, localizandolo esta vez en
una relacion social (donde caven las propuestasatezacion del condon y sus similares). La
figura de ‘cachar las mecanicas de las parejastemzona la representacion del condon
llevandolo a contextualizarlo en el uso al interilgr una escena en que existe un alter, una
relacion interpersonal. Es asi como el juicio priom&obre la intromision de un objeto externo a
la relacion da paso a la importancia de un sabesqudespliega entre dos.

“La prevencion que tienen, como método anticongeptcomo método de prevenir
enfermedades; y los contra son que derrepenteeseeia sensibilidad y se pierde la
energia de cuando se esta cometiendo el acto.

Si, igual es importante cachar las mecanicas defarejas, porque yo por ejemplo
igual estamos como super claros los dos...”

c.4 La Oportunidad Ludica.
Se estarian incorporando al conddén otro tipo deciasiones que irian mas alld de la

funcionalidad del preservativo como elemento préven ‘la entretencion’, los atributos como
la ‘fosforencia’, ‘el color’, ‘la sensibilidad’serian elementos que provocarian un mayor
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acercamiento a ‘la vida’, en el sentido que sewaigh objeto mas de consumo que conecta con
necesidades que van mas alla de lo biomédico pou® mismo se instala en los circuitos mas
domésticos: ‘el almaceén’.

“Y ahora el condon lo estan haciendo entretenidorgpme hay fosforecentes, con
sabores, hay algunos que tienen, yo no los congaiatenian unas puntitas en la parte
de arriba, méas sensibles... los estan haciendo dirésmnicos, para que la cosa sea mas
entretenida; porque de a poco se esta incluyends emanuestras vidas... hasta en el
almaceén venden condones.

En las bombas de bencina también hay”.

d. Representacion del condon en funcion del espadocial.

Este tramo etareo se posiciona como uno de losupoderes mas relevantes. En este sentido
interesa captar la mirada que tendria el acercamigmomocional del conddn a los circuitos
frecuentados por los jovenes, como pueden serdossbSe produce asi una asociacion del
condodn a las précticas especificas desarrolladdsseespacios sociales referidos, si el bar es
significado como un lugar donde se desarrollaaciehes espontaneas o pasajeras, el condon
adquiere también ese cariz. En este sentido séadsopresencia del objeto condén como un
‘estimulador’ de actos sexuales.

“Igual tenis que pensar que en todas las cosasdudfe lectura, entonces por un lado
esta la buena onda que sea en un bar, pero ¢qaépemsar la gente? Ah ya, si vos vai
a un bar, vai a tirar. Un poco estai como estimualan. porque también yo creo que es
super importante ver el otro lado, el si tener pitmes formales, el si tener un poco de
seriedad, cachai, y si te lo dan asi como en unybeon copete igual estai fomentando
las relaciones espontaneas pasajeras...”

e. El condon como parte de una temporalidad y unaubjetividad.

Asociado a la noche y a las actividades socialesimplican ‘salir’ del hogar, interactuar con
desconocidos ‘conocer a alguien’, etc. El cond@rexge posicionado como un objeto necesario
a las practicas de seduccion y conquista que s@ e espacios de diversion. Alli el consumo
de alcohol deviene en nuevos estados de animo qu@cian los encuentros sexuales
ocasionales. En el carrete se interrelaciona “"epete’ y ‘la lujuria’. Es asi como
temporalidades y subjetividades se interceptan Ipagdizar al condon en unas rutinas sociales,
conectando en ese espacio con significados masasnepimo el deseo sexual y la embriaguez.

“A mi me pasa que salgo a un lugar publico a caetdonde hay mucha gente, no me
gusta tomar porque cuando tomo me baja la libidoJujuria, todo asi, empezai pa
donde mirai, pa donde atacai, entonces cuando atacale repente estai sin condon
COmO que vamonos a mi casa que alla tengo conddin, 9 no nos vamos a cualquier
lado, nos vamos a otra casa 0 no sé poh... yo goeoigual tirai, yo creo que todo va
en el estado que se encuentre uno; o sea al mano$ me pasa asi, trato de no tomar
pa que no me ocurra eso y al final pa no acostatore cualquiera, conocer a alguien,
porque pucha que es rico conocer a alguien, teadatuna noche una onda asi, una
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magia y bla, bla, bla, bla y derrepente terminanceso. Pero si vai directo al grano,
onda "¢ Tenis condén?, ¢ vamos?... "

3.3.2. Representaciones entre los 25 y 44 afios.

a. El condon y el sexo.

El condon es un objeto que se representa directamesociado al sexo. Su asociacion
inmediata implica localizarlo en un espacio socgjak particularmente en este tramo posee
dificultades de entrada. Como tal se significa tmios los elementos de una sexualidad que
posee un relato en que la fidelidad conyugal swg@®o una tension. El condon al ser
representado como sexo propiamente tal absorvas tad disputas de un campo que en esta
generacién se encuentra cuestionado.

“Bueno, la pregunta para partir la conversacion &eg Qué se les viene a la mente, qué es
lo primero que asocian con la palabra condén?

Sexo

Sexo

Proteccion

Sexo mas que nada.

Fidelidad

Tanto como fidelidad... no sé

... de hecho en la casa uno usa cualquier cosa snemdon.
(Risas)

El condon uno lo usa cuando le sale alguna yayita..

Es un tramo etareo que constituye una generaciérsgucaracteriza por no estar propiamente
socializada en el uso de conddn y que tiene difides para adaptarlo a su vida cotidiana. La
juventud de este grupo fue transitada en medicadevisibilidad social de un objeto que ni
siquiera formaba parte de las conversaciones @ssphaque no ocupaba lugar en los medios de
la época.

“ el asunto del condon no estda metido en la vidasta, en nuestra vida personal, en
nuestra vida cotidiana, nosotros que tenemos cuaraios nacimos con esta cosa ni
siquiera conocida, 0 sea mi papa a mi jamas mechdbl condon, en el colegio jamas
me hablaron, ahora se estan abriendo otras ins&sjodtros medios de comunicacion,
la cosa ha evolucionado un poco mas, pero sin deldaondon pasa por ser una
molestia, pasa por ser algo incbmodo, poco apasimauando tu estai metido con tu
pareja y con todo el cuento, tratar de no abrirlendos dientes ni con las ufias sino con
las yemas de los dedos y que esta al revés y que te lo pongai bien, mata cualquier
pasion, pero se tiene que formar habito en nosqiavgue si no estamos fritos”.
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La representacion del condon para esta generaciéa @n los tiempos de declaracion de la
epidemia. Estarian existiendo por tanto consecasrgie tienen peso hasta el dia de hoy, y que
se originan en el contexto del miedo.

“La generacion mas marcada fue cuando yo teniafaisdos afos 80s...

cuando en este pais te daba miedo acercarte dealglos primeros fallecidos en este
pais fueron los afios 86, 87 cuando no se sabia,madgamdo el conddn era algo que
estaba alld como en la luna, entonces la generaniggstra creo fue como la que pago
las consecuencias de la ignorancia.”

b. El condén en momentos alterados.

Por otra parte el condén es posicionado en los mtwaealterados de la convivencia social, en
el lado b de la vida cotidiana ’la fiestita’ y culan'no es la pareja’. Para este tramo el condén
aparece como lejano salvo excepciones, como siragas¢ de un objeto inversamente
proporcional a la trayectoria de una vida sexual genta con varios afios a su haber. Hablar de
condon es hablar de monogamia e infidelidad, conse $ratase de opciones que sefialan los
caminos de uso o no uso. Del mismo modo la asdciaentre conddn y juventud/solteria se
manifiesta de modo comun. El fin de la juventudaesbién dejar atras la solteria intensa que da
paso al compromiso y a la ‘casa’. El usuario: lente’ de condones seria aquel que tiene un
status distinto.

“Eso , ahi parece que hay un tema... hay diferentegextos de uso del condon ¢Cémo
ven eso en sus experiencias?

Bueno, de repente en una fiestita o cualquier cassgndo no es la pareja es
bueno...aparte que hay que aprovechar el momento.

Con la pareja es dificil que se ocupe conddn, oesepoco probable... a capela no mas.
Se siente como mas molesto...

Yo creo que yo soy el peor cliente de los condpoegue yo llevo dieciseis afios de
casado y cuando contraje matrimonio me hice elpromiso, después de haber vivido
una solteria bastante intensa, porque quedé sadaenuy joven, viviendo solo, y llevo
dieciséis... soy mondgamo, asi que como en casa@sg/ no he usado nunca el condon
y ni siquiera con mi sefiora porque buscamos otrégdos anticonceptivos... asi que
soy un cliente muy lejano del conddn, por ahora.

El conddn lo ocupan siempre en esos contextos...

Yo tengo pareja estable y lo uso siempre con nejpat

El sexo y el conddn vienen asociados de maneralwadp, el condon se ‘prueba’ como si se
tratase de una opcion.

“Yo creo que he ocupado dos veces, pa probar guéra mas que nada, es que es como
medio molesto porque uno cuando va a hacer algosagpareja lo intenta hacer duradero,
mas apasionado, otro tipo de... en cambio cuando wen por ahi, pescar la cuestion,
ponersela rapido y chao. O sea, sexo justamentejcale interesa aprovecharla a mil, y
ojala estis varias veces en el momento y de dhils visto no me acuerdo”.
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Si bien al condon se le localiza en los momentigsaados u ocasionales, para esta generacion la
posibilidad de uso del conddn es un acto que asta e los planes y orientaciones habituales.
La desprevencion se constituye como una incapadleadnticipar los eventos mencionados
tomandoles por sorpresa.

“Creo que uno de los problemas de Chile es la nsifon, o sea que no hay masificacion
del preservativo, en cambio como otros paises md8rasil, que tienen una masificacion
del preservativo, en cambio uno aca esta en unadaibn que Oh, salid una oportunida de
poder tener una relacion y chucha no tengo condBigas)”

(Grupo hombres, Valparaiso)

c. El condén como necesidad

El condén también se representa como una necedalagatuidad como una demanda que
busca que éstos estén ‘a mano’, que sea posilddearca ellos expeditamente. Por el contrario
la actual forma estaria caracterizada como un iteAmque formaria parte de una cultura
burocratica. La necesidad de acceder se convierntma@& demanda por un cambio en el servicio
gue entregarian los consultorios en lo que respeetétar la fuga del usuario: ‘el aburrimiento’.

“Pa mi el conddn pasa por una parte mas burocragt@chai? porque el condon deberian
regalarlo ¢ cachai?, yo igual tengo mi pareja y tddaonda ¢ ,cachai? y voy al consultorio a
pedir condones y te hacen un trdmite pa darte wnevé ¢cachai? que al final dentro del
tramite te aburris y te vai, entonces yo creo dueoadon debia estar de regalo asi, o sea
pa hacer una cosa de conciencia tenis que tenas alda mano porque una caja de
condones vale mil pesos ¢cachai?, pero no todosrienil pesos en el momento ¢ cachai?,
pero si te los regalaran... que no hicierai el trénitcachai?

¢ Lo asociai con seguridad también?

Si puh, no, demas puh, demas. Es que igual segugigar qué? si yo tengo mi pareja
estable ¢cachai?, si fuera yo solo asi o de caryatesas asi como se podria decir, ahi yo
creo que debia estar siempre, bueno, siempre dstae el condon por una medida de
seguridad y pa controlar la sobrepoblacién ¢cachai?Grupo Hombres, Region
Metropolitana)

d. El condon y la profilaxis

La higiene es un positivo efecto adjudicado al éocevitaria el ‘limpiarse’ posterior el cual
puede ser una pérdida de encanto, no obstanteyerso es la sensacion entendida en el espacio
psicolégico como algo que se antepone en la relatadgo entre él y yo', la plenitud del acto
sexual queda disminuida comparativamente frentes atras experiencias en que el condon no
es utilizado. El condon también se representa aamiaicio, ‘el principio’.

“Yo prefiero con conddén, es como mas higiénico.

No, yo he comparado , y me he dedicado a commapmitque... en el sentido que, me
gusta descubrirme... no tan sélo en el momentay pehe notado diferencias cuando
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terminai con él, a lo mejor puede ser una cuesti@mologica, porque se que hay algo
entre él y yo. (Risas) Pero una relacion sin épde medio creo que ha sido mucho mas
plena; a lo mejor puede ser que el conddn signiétgrincipio, y al principio igual
estai urgida y toda la cuestion, luego me rel@géro yo recuerdo mis relaciones con
condon y no.

¢.Es como tener relaciones con calcetines?

No , es como que hay algo que no, no me hace s=etir hay algo que no se despierta.
A mi me gusta porque lo encuentro como mas higiemo quedai cochina, es como
mMAas... N0 sé es como mas saludable porque, sidénpesa cuestion de limpiarse y too
después es como que le quita todo el encanto taraldge situacion.

Pero se duchan juntos

Claro y ahi empezai de nuevo” (grupo de Mujeregi2dRegion Metropolitana)

e. El condon como dispositivo participativo mascutio.

Desde la perspectiva femenina existe una valorgeasitiva del condén en lo que tiene de
incorporar iniciativas masculinas en el cuidadolt@almente la prevencién en el campo de la
sexualidad ha sido un tema fundamentalmente femehims cuidados que generalmente son
adjudicados a la mujer son también posibles dézeeatomo una cuestion de responsabilidad
masculina. El conddn podria estar teniendo asoaiadarepresentacion que democratiza los
roles de género en el campo de la sexualidad,pocando a un actor que tradicionalmente ha
estado ausente.

“encuentro que es muy bueno el sistema de ellauvgeet hombre también participe de la
sexualidad con la mujer, que se cuide él, lo entcoergio.

Si, porque es bien tipico que se dice que: “ahppgerembarazaste, tu fuiste la que no te
cuidaste”, echandole la culpa a la mujer, pero exalidad el preservativo de hecho me
parece un medio muy eficaz porque aparte de praegdel embarazo te protege de
enfermedades, del SIDA que esta tan... en Aricagorenos”. (Grupo de Mujeres 25-44. |

Region)

3.3.3 Representaciones entre los 45 y 69 afiosin“dabito no hay tradicion de uso del
condon”.

En este tramo de edad donde se agrupan dos gemesmcel problema da ausencia de
habitos y por tanto de tradicidbn sobre practicksuso del condon.

En cierto sentido, se puede afirmar que este trgemeracional esta en pleno proceso de
construccién social de la nocién de riesgo yweespuesta que es el uso del condon.

Ello se puede explicar por un conjunto de elensed&orden histérico social.

i.- Una nocion de riesgo construida dentro de unaadield amenazada por ETS, anterior a la
pandemia del SIDA. En ese horizonte, la prevend@riesgo era una nocidn deébil, primaba el
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comportamiento en que el riesgo era abordagwmsteriori a través de la administracion de
medicamentos mas que a través de acciones preagntiv

ii.- La ausencia de una formacién que incidierala educacion de lo voluntaripara la
adquisicion de habitosducacion sexual de la época.

iii.- En el ejercicio de la sexualidad, el predominioutetipo de comportamiento donde la
voluntad preventiva es desplazada por los elem@mio&intario-corporales.

El problema de fondo es la prevencion del riesgo ynstrumento: la “tecnologia del condén”
gue comporta un “habito”. Las generaciones detemteo etareo 45 — 69 parecen estar mas alla
de las posibilidades de contraer habitos en cugniso del conddn.

En la mayoria de los grupos se hacen referencilas tamporalidad del problema y se lo
desplaza hacia las generaciones joverfesi el discurso adulto distingue entre el cqte@xo,

es decir, lo inmediato - urgente y, el mediano @la¥, a cada tiempo corresponde una
prioridad: “Informacion en el corto plazo; Formatién el mediano plazo.”

En el corto plazo la demanda es por informaciore@sfmente desde los segmentos mas
jovenes de este tramo de edad que, en el flulaglgeneraciones, no estan en situacion de
pareja estable sino de pluri parejas o de paogjasionales, dada su condicion de solteros/as;
viudos/as; divorciados/as.

El mediano plazo seria el tiempo de la formaciérapa adquisicion de habitos por parte de los
mas jovenes en el contexto de la educacion ydiedad. Esta es la demanda de padres/madres;
abuelos/as que reconociendo su precaria formacgggnocen vacios de informacién vy
debilidades en el proceso @entraer habitos preventivo€n este sentido, los segmentos
mayores de edad en este tramo se caracterizaniagepain sector sin habitos adquiridos y por
tanto sin tradicion.

“Estos ~ habitos ~ varian no sélo con los individup sus imitaciones, sino sobretodo con la
sociedad, la educacion, las reglas de urbanidad ynbda. Hay que hablar de técnicas, con la
consiguiente labor de la razén practica colectivimdividual,...”*

a. Representaciones de Riesgo: el condon como Instrento de Prevencion
Representaciones que dan cuenta gueokion de riesgo esta al centro de las preocupes
acerca del uso o no uso del cond&fla ha evolucionado reflejando los cambiosaeprhctica

de la sexualidad: Lo que antes era riesgo Y loadpoea es riesgo.

“Yo lo asociaba siempre con un método anticoncepfien la primera etapa como algo de
prevencién ante cualquier posibilidad de riesgo efdermedad, y hoy en dia, por toda la

25 Marcel Mauss: Sociologia y Antropologia, Puf. 1968. Tecnos, Madrid 1991;,p.340
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publicidad se asocia mas que nada con el SIDA potqda la camparfa del SIDA va asociada,
una parte, al uso del condon o preservativo.” (grtfoombres R Metropolitana.)

“para mi el conddn tiene la finalidad en estos memtos de seguridad en cuanto a
enfermedades, porque meétodos anticonceptivos ahaya muchos.” (Grupo Hombres, V
Region)

“Condon es prevencion, riesgo de infeccion y deamer hijos por un deseo sexual.” (Grupo
Mixto Regidn Metropolitana)

“No, pero es conveniente, de todo punto de vistastéms momentos es conveniggeina
prevencién por supuesto.”(Grupo Hombres VRegion)

Si el riesgo es una nocién socialmente construiddyisqueda de keguridad pasa por el uso
del lenguaje dando nombre a las cosas. En esteegwocde construccion socialmente
compartido, surgen los temores, las vacilaciormssgbnsideraciones que subrayan el cambio en
la actual necesidad de prevencion, hasta llegansenisos mas definitivos:

“Condodn es una palabra fea, suena fdas digo preservativo, porque justamente yo entiend
gue la palabra condén es muy fuerte.

Es que la palabra conddn es una palabra mas cieatitino tiene que hablarles mas claro, en
castellano, en chileno. Para el nivel del nifio e decir preservativo para que no duela
tanto, porque condoén suena fuerte, yo eso entiéilixto Regidn .Metropolitana.)

“Justamente yo pienso que por eso han incluidooghlore preservativo porque asi la gente

tiene mas acceso a obtenerlo libremente, es d&oitapujos, porque es una cosa nueva como
decian acd, para nosotros es una cosa nueva, ardee usabamos porque no existian las

enfermedades tanto como ahora, entonces yo piarssigsta es una forma... conversacion...
también poder sustituir el nombrg(Grupo Mixto Region Metropolitanga

En el plano de las practicas el condon es aso@adoinfidelidad de la pareja. El problema
central es ekiesgo que se evidencia en la tension entre “la parejabks y las “parejas
ocasionales”.

Aparece asi en juego la nocida pareja estable y la de pareja ocasiona asi llamada pareja
estable tiende a ser el espacio de las relaciomasales sin condén. Mientras que en las
relaciones ocasionales con otras parejas comunrsentsa el condon:

El condon se representa como aliado de las relesi@on parejas ocasionales y, en este
sentido, pretender su uso en el ambito de la “pa@gjable” es sinbnimo de infidelidad.

La tension “pareja estable” “pareja ocasional”temo alriesgg se basa en el supuesto
masculino - mayoritariamente asumido — de la coafiaen que su “pareja estable” no tiene
relaciones ocasionales externas. Mientras respeetola “pareja ocasional’, opera la
desconfianza y la sospechaaderer un riesgoEllo induciria y facilitaria el uso del condon.
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En la totalidad de los grupos realizados con hombee45 —69 afiosa representacion de la
infidelidad tiene género masculinrambién mayoritariamente en los grupos femeniteosste
tramo de edad.

“Y si uno tiene una pareja estable con la cual rga condon, se controla con patillas —la
anticoncepcion- pero si va a otra parte, a tocarast puertas, hay que protegerse, porque
imaginese qué pasaria si empieza a contagiar amailia, no termina nunca la cadena del
SIDA.” (Grupo Hombres Regidén Metropolitana)

“si es casado, se cuida y es fiel no tiene ningnreesidad de usar el preservativo. Si hay
alguna inseguridad al respecto por parte de cuagaide los dos, que haya conciencia, se debe
usar. Se imagina que yo por ejemplo un dia le digai esposa “quiero que usemos condon”,
¢qué va a pensar ella?” (Grupo Mixto Region .Metlitana.)

“... porque imaginese que usted se contagia fulrlamatrimonio y después posteriormente
llega ala casay lo hace con su mujer ... el mainio se va a la chuia” (Grupo Hombres 12
Regiodn).

b. Representaciones del Condén como Técnica corporéhjena.”

“(...) nos hallamos ante técnicas corporales El magees el primer instrumento del hombre vy el
mas natural, 0 mas concretamente, sin hablar d&ungentos diremos que el objeto y medio
técnico mas normal del hombre es su cuefjo.”

La experiencia del uso del conddn significa lpegiencia de una técnica corporal que, en el
horizonte de este tramo generacional constituyemnechos casos, un desafio a la ideologia
machista:

“Mi esposa ... nunca lo usamos, entonces paraonha gusta porque yo pienso que el hombre
no queda satisfecho ¢me entiende?”. ( Grupo HomrBegion)

Yy, en la mayoria, un obstaculo psicoldgico y tisgara una relacién sexual satisfactoria;

“Yo el conddn lo asocio con un método antihumanwoy a explicarles por qué, porque

generalmente cuando uno usa condon pasa mas tigmgmrupado de que no se vaya a
romper, que se salga, que ponérselo y se demoraiemgo en el problema del condén que en
el acto sexual mismo, eso es sabido.” (Region Npelitana.)

“Ahora, para mi es algo como una opresion que ehbre tiene, aparte de toda la proteccion
de las enfermedades es preferible tener mediogala) entonces conmigo no va el condon”.
( Grupo Hombres | Region)

26 M. Mauss, ibid, pag342
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“Yo usé una vez y como digo pasé mas tiempo predoumlel condon que del acto
mismo”.(Grupo Hombres Region Metropolitana)

“Yo usé el condon como digo, unos de los primertando llegaron y lo que pasa es que el
condon - para mi personalmente, puede que a ogegdsulte- a mi no me resultd, no me
resultd, no se siente el... ¢coOmo le explicara yo o&@®?... la misma sensacion”.(Grupo
Hombres V Region)

“La sexualidad con preservativo expone al pelig® ‘duedar mal” frente a la mujer y la
posibilidad que una mujer le diga “maricon” por nesponder a la condicion de “macho”:
“...ahora las mujeres le dicen ¢, me acosté conueyB” ( Grupo Hombres Rural VIII2 Region)

Una experiencia comun, - relatada como represémtaci que se recoge en este tramo de edad,
es la de una deficiente iniciacion en el uso detiéa y el abandono posterior:

“Y produce lo que dice usted de repente, ese ragtemi me paso, por ejemplo la experiencia
mia de joven fue que me pasaba eso, de repentecérapesar el condon y no sentia nada,

entonces para mi fue chocante, al principio, laisngras veces yo pensaba que a lo mejor era
igual que sin conddn, entonces de repente comoegueecé a rechazarlo, como que no

encontraba bueno utilizarlo.” (Grupo Hombres R.Mwiolitana.)

La iniciacion deficiente o precaria esta directareemrelacionada con el tipo y calidad de la
educacion sexual que se le ofrecid a este tramergeional en su proceso de formacion.
Siguiendo a M. Mauss en este tépico:

“El momento que es mas importante de la educag@rmrtuerpo es el de la iniciacion.

La educacion fisica de los dos sexos y de todasettades se compone de mil detalles
inobservados que hay ahora que observar y analizar.

La adaptacién constante a una finalidad fisicacémca y quimica (asi por ejemplo cuando

bebemos) esta seguida de una serie de actos déaatdepto, acoplamiento que se lleva a cabo
en el individuo no por él solo, sino con ayudaaeducacion, de la sociedad, de la que forma
parte y del lugar que en ella ocupa®

De los relatos recogidos, lo que se echa de menlasfermacion en técnicas corporales, algin
tipo de adiestramiento para adquirir un renditdesurge aqui la nocion debilidad que
designa a quienes tienen un sentido de la adaptacién densmgmientos bien coordinados
hacia un fin, para quienes tienen unos habitosaparienes ~ saben hacef®.

“Bueno, las veces que yo he usado condon he sepléder normal, o sea para mi no fue...
pero hay un lapso en que se corta la relacion, deaaono dice: “ah, tengo que ponerme el
condon”, o sea uno sale del ritual...Hay un corte.rop& uno logra retomar rapidamente el
rito sexual todo es normal”.(Grupo Hombres R Melifana)

27 ibid. Pags .346 - 348
Zihid. Pag. 345

80



INFORME FINAL MERCADEO SOCIAL DEL CONDON

“Yo no he usado conddn nunca, pero debe ser... ladaséreces como para probarlo y cada
uno tiene su experiencia y obviamente no es igualtgner un acto sexual natural sin ningun
agente externo, aparte que se produce —metaféricenteblando- como un conddén mental en
el sentido de que uno parte con ese acto sexuab eompunto adverso...Como un rechazo...”
(Grupo Hombres R Metropolitana)

En este tramo generacional finalmente prevalecepaneepcion de riesgo que no alcanza a
adaptarse con el actual imperativo a la adquisicié técnicas corporales, de habilidades y
habitos para el uso del condon:

“en mi humilde opinion, piensa que es negativompro, porque es un presion psicologica
para el hombre y a veces no se logra la erecci@siempre el hombre puede tomarlo como un
rechazo de la mujer hacia el hombre, es decir untdrode cosas que son un punto negativo en
el fondo, lo positivo obviamente, lo destacableg\etar contagio de enfermedades hoy por hoy,
pero aspectos positivos es lo menos que hay. “gGiombres V Region)

“Por eso mismo, para los hombres es incbmodo usaroadodn, todas las enfermedades de
transmisién sexual son solucionables con inyecsippesea todos tienen solucion menos el
SIDA, por lo tanto si uno va a tener relaciones cma prostituta o con una persona que no
conoce no se puede correr riesgos entonces ahigporahi a mi se me vino a la cabeza la
prevencién al SIDA, no queda otra, mejor estar modo que correr el riesgo de contagiarse
de SIDA porque no tiene solucion, todo lo otro dierolucion.”(Grupo Hombres R
Metropolitana)

c. Representaciones del condon como motivo de vergienMercado sin tradicion

Las representaciones del condon asociadas al semtinde vergiienza por su mencion en el
espacio publico del mercado, ponen en evidencigtewariedad en el proceso de construccion
social tanto de la nocion de riesgo como de lagaredn a traves del uso del condon.

“...entonces daba verglenza ir a la farmacia a deciterhe una cajita de...” antes no, se lo
compraba a los estibadores, lo usé, siempre me2¢cgigmpre me quise, yo me cuidé.”(Grupo
Hombres V Region)

“A algunos les da verguenza ir a comprar un condda farmacia.

De primera tiene que dar verglienza. Yo veo que lzoambre que va a ir a cualquier cosa le da
verglenza ... ir a la farmacia... (Mujeres, RegMetropolitana)

Uno dice (baja la voz) “oye, quiero preservativog’a cabra dice (gritando): “jey, caja de
condones!”, igual que el chiste”(Hombres12 Region.)

La vergiienza refiere a un difuso sentido de ¢étlpa torno al ejercicio auténomo de la
sexualidad. Auténomo en el sentido de que se tradeglgun “principio rector” sepultado pero

% Fenémeno que el hombre experimenta como consdaumana accion de determinada indole en la quiskse
un “principio rector” en Castilla del Pino:” La Gad” p.18, Alianza Ed. Madrid 1981.
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actuante al modo de un fantasma en algun rincda @eique : la verglienza atenta contra la
naturalidad de la validacion de una técnica enescadeo publico De algin modo se produce
una tension entre: el acceso privado - clandedtinprivado (j que no me vean!) y, la
construccién social de un espacio publico paraeztadeo que facilita el acceso al condon

“Yo creo que lo de las maquinas seria una buena tdéaomo dice el colega aca que a veces
uno va a la farmacia y da vergiienza, por ejempl@va playa, su monedita y listo, me voy,
mientras que estd en la farmacia (susurrando:) &@igne da un conddn”, mientras que la
maquina, mete su monedita, saca su cuestionciiavg sranquilamente.

Como mas privado. Claro, como mas privado.”

“Usted va mas seguro a una farmacia y ahi lo pideyo venden. Antes daba verguenza pedir
esas cosas, ahora no (...) uno llega y hace unlg@pelo entrega...ahi se le puede pedir hasta
una dama, si ahora las damas saben mas que los\@sfmo ve que estan estudiando, estudian
para eso.

Cuando uno llega los pide y los sacan, uno tiene lipvar el papel no mas. A una dama se le
hace papelito pero a un colega se le dice: necasitgreservativo.” (Grupo Hombres Rural
VIl Region)
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SINTESIS REPRESENTACIONES DEL CONDON

Lo dud Condon del p / Padres proveedores (5)
aduda ondén del mercado
sobrella Precio y marca (3) Generaciones iovenes
seguridad J
“osea no ciento por ciento, @
pero es mas que ir pelao, de Tino d - — Padres incomunicados (6)
todas maneras. Ipo de Condon policlinico
. Es como mas confianza, conddn Gratuidad (4)
A. Seguridad perotampoco hay QUE | eeeeereesessesenmeeaeeesennssagresnnnnn
confiarse de eso”.
Pareja estable (8) »| Confianza abandono Generaciones jovenes/ intermedias
Contexto de (10)
uso (7)
Tipo de \ Pareja ocasional (9) Desconfianza Temporalidad del
relacion Uso (11) I carrete y la
ocasionalidad (12)
¢ Asociacion con juventud (1)
Socializacion y educacion sexual de Generaciones intermedias y
B. Sexualidad aeneraciones en contexto de dictadura(2) mayores

Representacion social creada en la era
de nacimiento de la epidemia(3)

Roles de Género (4)

C. Representacion Evaluativa del uso:
Seguridad, Limpieza, perdida de sensibilidad y energia, incomodidad, ajenidad, oportunidad
ludica.
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En el esquema se sintetizan por una parte los dosigales planos asociativos en que se
construyen las representaciones del con@®sguridad y Sexualidad Siendo un tercero el
referido exclusivamente a Representacion Evaluativa del Uso

En ambos campos de significados es posible recotebeenalgama de distinciones internas que
componen el juicio, asi, respecto &Slkeguridad (A), la primera instancia dice relacién con la
“confianza” vinculada a la tecnologia, o que opera como ucigugue relativiza su eficacia
poniendo el acento en quien lo usa, es decir egldaion entre el usuario y el objeto.

Este cambio de perspectiva da lugaflaa duda sobre la seguridad’@) la que abre la
conversacion acerca de fogpos de condones”. En cierta medida la seguridad queda puesta en
entredicho de acuerdo a la seleccion que puede bBhosuario entre el conjunto de condones
disponibles en el espacio social, siendo los doipales dmbitos el mercado y el policlinico.
El primero regido por los cédigos dptecio y la marca (3), el segundo, entregado a la
inestabilidad de lagratuidad (4). En el sentido comUn operaria la idea de quebgto
proveniente del mercado estaai@editadoen virtud de que hay un principio de intercamt#o d
valores; ‘la seguridad se paga’.

Puestas las distinciones acerca de los tipos d#ooes disponibles en el espacio social, desde
la perspectiva de los mas jovenes se posicionacian quesociabiliza el accesd.os padres
proveedores (5)y los padres incomunicados (6)el primero se inserta en un rol que permite
acceder a la seguridad en tanto proveedor de mcec®ndmicos, instalando y posibilitando el
acceso principalmente por el mercado. El segundoocan actor que opera por ausencia
dejando a la deriva al usuario juvenil restringi@sd campo de accion de acuerdo a las reglas
sefaladas.

El campo de la seguridad tiene otra linea de segtig se asocia a lésontextos de uso”(7).

La relativizacion de la eficacia tecnolégica queda asociada dlpo de relaciébnen que se
inscribe el usuario, siendo las dos principalesrdi®nes el &mbito dia pareja estable (8) el
ambito de lapareja ocasional (9). Mediante estas distinciones queda supeditada una
identificacion del conddn con lo esporadico u amaasli. Por su parte, la estabilidad seria la
forma deseada socialmente que conecta inmediatancent las nociones de seguridaél
sentido comudn realiza asi una operacion de despilagto del contenido de la seguridad,
llevando las acciones y practicas de la seguridad €orrecto del condon) a la esfera de los
vinculos. En otras palabras, se ‘desviste’ unaesgmtacion por un proceso de analogia o
contiguidad, en que la identificacion de atributtes una esfera pasa a formar parte de las
cualidades de otro ambito produciendo una formelatigo: las inseguridades se viven en las
parejas ocasionales. El bien de la seguridad quedlepser entendido como un estado
psicolégico, es decir, como una subjetividad quecipe la existencia de mecanismos que
impiden el aparecimiento de una alteratipnqueda aqui estrictamente soportada en
mecanismos de caracter intersubjetivo e ideal ftgpwinculo y no uso correcto).

El campo de lasexualidad (B)es el inmediatamente localizado como el lugar prajel
condon. Sintéticamente desde alli pueden leerse tad cadenas de asociacigmesibles.

% para una discusién acerca de los estados sulsjalivda seguridad ver. Informe de Desarrollo Huméams
paradojas de la modernizaciéon. PNUD. 1998.
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Una de las conexiones asociativas realizadas pa@daeraciones mas adultas, coloca al condén
al interior de practicas propias dguaentud (1), el condén queda asi como un objeto propio de
una etapa del ciclo biogréafico, de inicio y apreagd en la sexualidad, cuestién que tiene por
efecto la division del espacio social dejando a deseraciones mayores como usuarios
extranjeros.

Por otra parte los procesos steializacion(2) relevan el caracter del conjunto de apreiekza
gue construyen el habito del condon. Los sentidospyesentaciones que circulan estan por
cierto conectados con las marcas e hitos propidgsdprocesos socializadores, cuestion que es
matizada tanto por las variables generacionaleoquoon las propios entornos sociales de los
cuales los sujetos son parte.

Nacimiento de la epidemia(3). En la década del 80 la aparicién de la epidayaneré nuevas
disposiciones hacia la sexualidad haciendo neeeskari incorporacion de practicas y
orientaciones preventivas que no tenian lugar lesstanomento, para las generaciones mayores
tal proceso de lenta instalacion se realizé enamexto emocional dominado por el miedo, el
habla publica sobre la sexualidad estaba fueraldahce.

Roles de género(4), otra conexion asociativa reune el conjunto nd@ndatos y saberes
emanados de una tradicién cultural que confiererabnes y mujeres determinados roles y
ambitos de accién, como por ejemplo la participaciasculina en la prevencién, y en general
el papel activo o pasivo en las iniciativas prenwast

Un tercer campo se refierelas representaciones evaluativas del ug&), en este campo
aparecen un conjunto de cualidades fijadas socdémgie conectan con la experiencia de uso,
y que circulan traspasando las barreras generdesortastas cualidades pueden apreciarse en
funcion de disposiciones subjetivas; incomodidgenidad, pérdida de sensibilidad; o como
tecnologias de apropiacion, mecanismo que otorgarised, parte de habitos de limpieza, un
objeto de consumo; o bien en su polo negativaigarde energia, etc.
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4. EL MUNDO RURAL, LA SEXUALIDAD Y EL USO DE COND ON
MASCULINO

A continuacion presentamos los principales resatadque reportdé el levantamiento de
informacion cualitativa de los grupos de discusiérarrollados en relacién al mundo rural.

El estudio aport6 informacién recogida por seigpgaicompuestos por 3 grupos de hombres y
3 grupos de mujeres rurales de la Octava Regi6di&wa., considerando cada uno los tres
tramos de edad solicitados por CONASIDA.

Cabe sefalar que para entender la insercion deflonumal en el contexto del presente estudio
es necesario realizar un ejercicio de contextuabradistinto al de la muestra general, en donde
colocamos un énfasis analitico centrado en unaxepagion de estudio enfocada desde una
mirada generacional vinculada a los cambios y toamaciones en la cultura sexual a nivel
global tanto en el mundo como en nuestro pais.

En efecto, para comprender el acercamiento a laaidad del mundo rural es necesario dar
cuentas de otras marcas historicas que determarahigs y transformaciones en la vivencia de
la sexualidad, las que tienen relacion con lasfeamaciones acontecidas en el campo chileno
durante los ultimos cuarenta afios que determinaesaoanario caracterizado por mutaciones
tanto en su estructura econdémica como social, a@erantinuidades y resignificaciones en sus
patrones culturales de relacionamiento con la debach

Es asi que nuestro ejercicio serd acercarnosa@m@rension de los discursos del mundo rural
en el marco mas amplio de transformacion y cordeiide patrones de género tradicionales
relacionados con la sexualidad en el contexto deauftura campesina que adquiere nuevas
formas y modalidades de relacion con lo urbano.

4.1  El Mundo Rural y la Sexualidad: un breve marcale referencia

Las aproximaciones clasicas de las Ciencias ®scl@n tendido a plantear la existencia de
ciertas caracteristicas inherentes a lo rural gquestcuyen una definicion de la ruralidad en

oposicion a lo urbano contraponiendo la realidadcdenpo a la de la ciudad. Como sefala
Gomez (2003) las Ciencias Sociales y la Sociolgghatropologia clasicas tendieron a definir

la ruralidad en funcién de un proceso de transigue iba desde un punto de “origen” a uno de
“destino”, desde la “sociedad tradicional” a la ¢salad moderna” (cfr. Germani en Gémez

2003) como a colocar el acento en la actividadriboomo sinénimo de ruralidad haciendo

muchas veces la homologacién de lo rural con “lar’ y “lo campesino”.

No obstante en los dltimos afios y particularmenparéir de la reflexion desarrollada desde

Latinoamérica se ha desarrollado una nueva pergpeleg acercamiento a lo rural que vuelve a
colocar en el centro la proyeccion en el nuevo exdot global de formas de relacionarse
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caracterizadas por un vinculo personalizado a digaliferentes tipos y contextos de ruralidad
en donde confluye “lo rural” con “lo local” y “lecegional®*.

Este fenOmeno que hace que los especialistastemalhablen de la presencia de una “nueva
ruralidad” en donde los énfasis estan puestos mdo t@n las actividades productivas
preeminentes en lo rural sino en el tipo de vircyloelaciones sociales que se generan en los
diferentes territorios locales:

“Finalmente, nos parece conveniente evitar la expine de sector rural y mas bien plantear el
mundo rural o lo rural, como lo hacen los autoragechan trabajado el tema de la “nueva
ruralidad”. Es necesario hacer dos alcances. Unoceianto a la gradualidad; otro sobre el
transito que realizan los mismos individuos entos ldos mundos (campo-ciudad). La
gradualidad, significa que se deben considerar tada gama de situaciones intermedias entre
un predominio de lo rural y la ausencia de ello. déotrata de una situacion dicotémica o de
negro y blanco, sino de grados, de tonalidadescliamto a lo segundo se pueden, se pueden
dar condiciones donde los diferentes contextosicarhn el tipo de relaciones sociales que se
establecen. Mientras la ruralidad tradicional haataincidente lo rural con lo agricola; en la
version moderna de la ruralidad se puede haceradante con la condicion de provinciano.
En el primer caso, lo que primaba era una actividdbajaban en el campo); en el segundo es
un tipo de relacion social (todos nos conocemo&3dmez 2003: 18)

Es en este doble contexto de transformacion y moidthd de lo que anteriormente se entendia
como rural que podemos situar un acercamientseaxaalidad de tres generaciones de jévenes,
adultos jévenes y adultos mayores de origen rural.

En el ambito propio de la sexualidad, si bien esidable la transformacion acontecida durante
los ultimos treinta afios en el mundo rural chileny también latinoamericano- pareciera
subsistir una matriz cultural que a pesar de laxgsos de globalizacion y la creciente
influencia de los imaginarios urbanos en el camgaroduce y resignifica en el contexto actual
las simbolizaciones y representaciones tradicienaleerca de la sexualidad y los roles de
género:

“Estas sefias contradictorias nos sitlan frente a yaradoja: formas de vida rurales que
cambian —contribuyendo a la transformacion gradeallas representaciones y las practicas
sociales de hombres y mujeres- que, sin embargojiven con representaciones simbalicas
gue tienden a reproducir los patrones tradicionalgs sociedad, familia y masculinidad,
fundados en la sociedad rural de antafo.”

(Valdés, 2000: 29)

3 De hecho otra linea de trabajo al interior de laefra ruralidad” plantea la ampliacion de su defdri de lo rural remarcando
la confluencia de “lo rural” con “lo local” plantedo que el espacio local es por excelencia el ldgaconvergencia entre lo
rural y lo urbano, planteandose por ejemplo quee ntwnicipios pequefios son también parte integrdetemundo rural
(Wanderley en Giarraca 2001)
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Es este tipo de proceso de cambio en una tempadajicespacialidad distinta a la urbana, los
gue van a explicar la convivencia en el campo &asaun sistema de representaciones que
tanto reproducen tables como abre puertas a isgpidnes modernas sobre la sexualidad.

Las dos caras de este proceso van a estar reasenpor dos escenarios distintivos y
caracteristicos del mundo rural actual: uno margamtda transformacion del campo y que tiene
como simbolo la realidad de las y los temporerosiry marcado por la continuidad en la
comunidad rural post-Hacienda de patrones de ganeraesignifican el imaginario de género
hacendal.

En el primer caso, que nos habla de la realidagdesna, se habrian generado transformaciones
en la relacion de este grupo del mundo rural corsdaualidad las que segun recientes
investigaciones provenientes del campo de los iestude género en el mundo rural (Valdés,
2000; Valdés & Araujo, 1999) estarian dadas par mayor apropiacion del cuerpo por parte
de las mujeres jovenes y de generacion intermedipadreras, lo que genera que emerja en ellas
la nocion de placer sexual como un componente arteva exigir en la vivencia de la
sexualidad con sus parejas. Junto con estas edmaagn trabajo y sueldo generaria procesos de
individuaciéon y autonomia que relativizarian y poad en cuestion el poder masculino al
interior de las familias incluyéndose en este &mkis tomas de decisiones en torno a la
sexualidad.

No obstante, en el trabajo temporero también sdugida la resignificacion de las matrices
tradicionales siendo utilizado el cuerpo femertomo medio de acceso al trabajo generando
una reproduccion en la empresa moderna agraritatitional “derecho a pernada”. (Valdés,
2000)

A partir de lo anterior se pueden aventurar algum@puestas que se hagan cargo de las
necesidades especificas que genera para una g@liggentiva y de mercadeo del condon un
analisis del “mundo temporero”, pudiéndose proyeletanecesidad de incorporar un acceso al
condon en los espacios de sociabilidad cercanos eeintros de trabajo temporero, mejorar el
acceso de las mujeres jovenes y adultas jovenas &getnologias preventivas, y el generar
estrategias preventivas que incorporen la respditsabdel empresario en un mejoramiento de
las condiciones de vida del/la trabajador/a quesidenen y se hagan cargo de la presencia de la
sexualidad en la “vida temporera”.

El segundo escenario, asociado a la comunidad traditional es el que parece mas cercano a
la muestra de grupos de discusion que fueron adisalos con comunidades rurales aledafias a
la ciudad de Los Angeles (Octava Region). Es asiocona vez contextualizado nuestro lente

de aproximacion al mundo rural haremos una si@étipresentacion de los resultados de

investigacion vy las caracteristicas y desafios pjaatea para la intervencion el abordar la

realidad de comunidades ligadas a la identidadicicanal del mundo rural chilefid

32 Cabe especificar que los grupos obedecieron ptivasode focalizacién a comunidades rurales queleden a un carécter
mas tradicional, quedando pendiente para futukastigaciones un acercamiento especifico a ladahtemporera.
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4.2 Representaciones de la Sexualidad y del Condon Madioo en el Mundo Rural de
la Octava Region

4.2.1 La Generacion Joven en el Mundo Rural

a) La Sexualidad y el Uso de Condon en las Mujedésenes

El sentido comun dominante en la conversacion gmgspecto del preservativo se construye
mediante trozos o fragmentos de discursos tomaeladrds conversaciones (trabajos escolares
sobre sexualidad, conversaciones con pares, caowangs con adultos).

En efecto, los discursos de la mujer joven acelelacondén se construyen ‘de oidas’,
fundamentalmente (“yo he escuchado”) El discurspiprse cierra sobre si mismo, declara no
saber, no obstante manifiesta “conocer” a partifadexperiencia de “otras” lo que manifiesta
gue junto con haber practicas de uso subsistebél rgas amplio de hablar desde si sobre la
sexualidad propia. Lo que reafirma esta tendesoia las menciones a frases recurrentes que no
difieren mucho de lo expresado en los grupos uhamproduciendo los principales sentidos
comunes que circulan en el mundo urbano acerceotelon sin asociarlos y relacionarlos con
su experiencia personal sobre la sexualidad:

“los baratos salen malos”

“es el método mas seguro”

“no le gusta a la pareja”

“se puede romper-”

“hay de distintos colores, sabores y texturas”
“hay que conocer la fecha de vencimiento”

Entrar en el condon -la tematizacion sobre su sis@pnversacion con otros- es también entrar
en el campo de las definiciones y las decisionesopales. Definitivamente, es entrar en un
tema debatible: para algunas mujeres jévenes psabbe para otras no:

“Para algunas personas es aceptable y para otraspaya otros es incomodo y no les gusta,
simplemente no les gusta usarlo por incomodidadsydue lo usan lo usan para prevenir
embarazo.”

El cierre del discurso y de la conversacion sobeddn en la mujer joven opera como una
clausura a partir de la incertidumbre: con el congdede pasar cualquier cosa, de repente,
como algo no planificado, no previsto.

“Es que puede ser que si se rompe puede quedar ragdma 0 que pueda tener una

enfermedad o una infeccién o algo. Igual por ejemgdreja Gnica porque no sé. De repente
puede pasar cualquier cosa.”
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Se trata de un discurso que ‘se pone’ en el lughrddscurso verosimil. En tal sentido,
constituye propiamente un discurso que opera noraménte, aunque la referencia de dicha
normatividad sea otro discurso: la sexualidad aattvmporta riesgos y la norma es cuidarse (la
norma medica, la norma escolar, la norma parental).

No obstante, se trata de un discurso que se pegebte una contingencia hipotética: el mundo
vital no es planeable, no esta sujeto a una radilakbde planificacion. Nunca se sabe lo que va
a pasar. Por ello, la Unica forma de enfrentaokiljlidad del riesgo es previniendo. Tras esta
percepcion de riesgo subyace una posibilidad dgttafieza de la pareja, de la imposibilidad de
conocer plenamente las trayectorias biograficda d&a persona.

“Si, la pareja puede haber tenido otras mujeresng puede confiar, los hombres por ejemplo
pueden confiar en mi pero no pueden confiar eies parejas que he tenido”

Por ello, el sentido comun aconseja instalar lxa®sanza como un factor constitutivo de la
relacion (no estd demas) lo que determina que ugrnasuma con un marcado sentido de
género que al final es ella la que “paga los &jstdsale perjudicada”:

“Nunca esta demas en desconfiar un poco, uno ntiena que ser tan confiada.

“Por supuesto porque las mujeres son las que all feciden.

“Y es uno la que sale perjudicada

“Si pues, la mujer decide y sale perjudicada masirea, porque si la mujer dice que no, no
pueden hacer nada, entonces tienen que usar”

Por otro lado, la prevencion esta asociada al corsiEndo el preservativo la imagen de la
prevencién total, aunque también esté sujeto asdbitidad del error o de la falla. La otra
imagen, parcial, del riesgo es el embarazo. Estatadtras formas de prevencion (pildoras).
Sin embargo, el riesgo va mas alla del embaraztuyia las ETS y SIDA.

No obstante, el discurso establece una cadenamdeaeencias que culmina en el aborto. Este
constituye de los riesgos de la sexualidad y tiem& marcada visibilidad porque, ademas,
aparece asociado al aborto.

“Eso es como complicado porque yo he visto... 0 sesuper elevada la cifra de las mujeres
gue hacen aborto y por lo general es lo mismo,gemplo yo sé que hay mujeres que conocen
a una persona en un rato y ya, después quedan exdudas y abortan que es lo mas facil.”

Desde esta cadena —de riesgos y de consecuencratesnéel aborto) resulta éticamente
necesario abrir las conversaciones acerca de lmka@ad para incluir la prevencion.

“Y falta mas en la familia hablar de eso porque helgunos papas que les da verglenza
explicarles a los hijos, como que es prohibido,mde algunos niflos quieren hablar de sexo
con los papas no quieren, no se atreven.”

Por otro lado, las mujeres jovenes asumen el sectichdn de que los hombres rechazan o
resienten el uso del condon. Frente a ello, capediilidad de la autonomia y de la afirmacion
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de la propia identidad, del lugar propio en la ag@la. Una primera formulacion afirma la
autonomia en términos de respeto. De fondo, siraggobla autonomia se construye sobre una
percepcion de exposicion radical a riesgos biogpéfial final la mujer es la méas perjudicada.

Esta afirmacion de género instala finalmente lacismtia de la necesidad de la conversacion
acerca de la sexualidad. Es necesario hablar, anarhablar, generalizar las conversaciones
acerca de la prevencion y del uso de condén.

“En nuestro caso no es asi, mi papa me habla, mnés&mbién y son con super abiertos
porque siempre conversamos de eso y no tenemolemad) pero en algunas partes no es asi.”

“Hay que empezar por hablarlo, o sea tratar de censarlo y después ya, no sé, con los
mismos folletos asi, o tratar de promoverlo, deenadgo.”

Por dltimo en relacién a la accesibilidad, en eocde las mujeres jovenes, la referencia
inmediata del acceso al conddn es el consultocal/&u uso aparece asociado a la salud sexual
y reproductiva, a un acceso que es libre aunquea@g por la matrona:

“Si, porque alla no hay, entonces tenemos que \améral consultorio Dos de Septiembre que
es el que corresponde al sector donde yo vivo.”

“Si, la matrona, los que quieren usar condon la & los da porque las chiquillas no se
cuidan.”

“O sea tenis que ir con el carné del consultoripedir la hora y después del primer control te

dan como una libretetita asi y tenis que ir padlenn control en el afio, hacerse exdmenes de
sangre.”

b) La Sexualidad y el Uso de Condon en los HombdEsenes

En los hombres rurales de esta generacion, laecsasion grupal acerca del condén se arma
con dificultad. En un inicio, las participantes dapidamente por conocido (y resuelto) el tema,
hablan con familiaridad de la sexualidad y la proit@n, se muestran abiertos a hablar de si
mismos y de sus vivencias en el ambito de la sedadal

En ese contexto, el uso del condén es inmediat&naaoiciado a la proteccion y la prevencion

"Proteccion.”
“Prevencion.”

A su vez, las imagenes de proteccion y prevensgminmediatamente asociadas a al VIH-
SIDA, sexo, relaciones de pareja.

“SIDA”
“Sexo”
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“Relaciones sexuales con pareja“
“La principal seria el SIDA.”
“O bien la gonorrea.”

Esta misma familiaridad discursiva es asumida cerperiencia practica. Todos, o casi todos,
declaran haber usado el condén, incluso hablanudaanipulacion y de su calidad y de la
importancia de la marca que asocian a esta:

“Hay que tratar de no romperlos, lo principal, hateun nudo pa botarlos.”
“Algunos salen malos.”
“La marca es importante yo creo.”

Por otro lado, los jovenes rurales asocian el @soothdon a la prevencion de ETS y embarazo
ocupandolo “pa no afectarse, pa estar sano, pagerge una infeccion”, y para
“evitar dejar embarazada a la nifia poh

En relacion a la frecuencia de uso de la tecnaltog hombres jovenes declaran usar el condon
s6lo ocasionalmente

“Pero poco lo uso porque mi polola toma pastillas.”
“En algunas si.”

“No, en algunas ocasiones no mas.”

“De repente se da la mano y uno no tiene.”

El contexto de uso seria en el marco de un escepaspio de la cultura juvenil urbana que
también aparece presente en el mundo rural coraboasrete:

“Es que de repente cualquier carrete anda cualquiena que uno no conoce, entonces como
gue no hay confianza, no es como tener una pareja.”

En relacion a su percepcion como usuarios los gyveefalan que el uso del condon afecta la
calidad de la vivencia sexual manifestandose sentémodos por una tecnologia que
disminuye la proximidad y cercania y que genertotan el hombre como la mujer rechazo:

“Mas incomodo, no se siente la cercania. “

“Si. Lo que pasa es que son incomodos.”

“Yo pienso que para un hombre es incomodo por ehbede que como arriba trae como un
elastico asi y le apretara a lo mejor”.

“Disminuye, si, en la parte de uno y en la partdaeujer porque se sienten raras.”

Cabe sefalar que el discurso grupal se constréigelthsamente, se van llenando los vacios de
informacién y, sobre todo, se intenta generar wal una perspectiva en que sea posible
hablar legitimamente de sexualidad desde la doemiside experiencias y de posiciones de
autoridad en la situacién de habla que otorgarehnses o menos “experimentado”. El grupo
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reproduce al mismo tiempo que discute una culturacolina ambiente que otorga el habla a
guienes muestran o presumen trayectorias sexualemtensas o extensas.

Discursivamente, con frecuencia los hablantes pdsade la descripcion de una situacion o
vivencia personal (le pregunté nomas) a la nornati del sentido comun (o sea, igual le
explico) y viceversa. Por ello, el discurso oscibmstantemente entre la repeticion de sentidos
comunes Yy, por tanto, entre la asimilacion de lamag y la vitalidad de la experiencia
individual. No obstante, se trata de una normadtidsociada a la construccion social del
género masculino: el deber ser del hombre, tal ceemmonstruye en la cultura rural.

Las negociaciones con la pareja resultan para @ldet condon aparecen expuestas a la
posibilidad de la imposicion. Es el hombre el giead¢ que cuidarse (a si mismo). La mujer
puede aceptarlo o no. Los discursos no la reconpegnamente como sujeto de habla: aunque
el hombre pueda percibir sus respuestas, no apatespelesto a considerarlas, a abrir
comunicacion sobre ellas. De fondo, la mujer apestéspresente en el discurso de los hombres
jovenes en este tramo de edad.

Las comunicaciones acerca de la sexualidad copaldies y con los pares aparecen traspasadas
por imagenes de extrafieza, de distancia, de indeauaidn. La comunicacion con la pareja no
es facil ya que las negociaciones con la parejdteesproblematicas. Puesta la pareja mujer en
la situacion de responder a un requerimiento dedtte, lo hace afirmativamente. No obstante,
la respuesta también pudo haber sido negativaelPoera necesario continuar hablando.

“Yo por mi parte le pregunté no mas “¢,queris usandén?” dijo que si, pero no, o sea igual le
explico que hay que cuidarse, yo no la forzabdaytampoco”.

La subjetividad juvenil rural elabora esta extrafieemo vergiienza y responde a ella con el

cierre de la comunicacion (quedarse callados). &lads exponerse a mostrar que no se sabe,
gue no se tiene experiencia, o que lo vivido y cames precario. La conversacion se torna

entonces discontinua (de repente) y también lagumias de prevencion (o sea, nos cuidamos...
de repente).

“No, yo... de repente lo conversamos asi pero nodosea nos cuidamos asi, de repente como
le digo usamos pastillas y cuestiones asi pa csglar

O la conducta clausura la conversacion y termimaoperar como imposicion por parte de la
perspectiva masculina, o que genera costos proddel cierre comunicativo y relacional
mutuo:

“No, yo me lo puse no mas, no le pregunté ni nada”.

“Parece que le molesto porque se anduvo enojandoogo”.

“Yo lo hice por el bien mio pa cuidarme no mas,oanes ella no... pa que se cuidara ella
también pero parece que no le gustod”.
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De fondo, el déficit en la comunicacion genera éspntaciones que tanto pueden abrir la
reflexividad y la comunicacion en la pareja jovermo la pueden clausurar produciendo la
extrafieza y la negacion de la subjetividad fengnin

“Porque de repente se enojan porque piensan ellas gno piensa mal, que pueden tener
alguna enfermedad o algo, reaccionan como que padtan, porque yo les he preguntado que
por qué se enojaba tanto y me dijo que con lassop@rsonas con las que ella habia tenido
relaciones nunca habian usado condon”.

4.2.2 La Generacion Intermedia en el Mundo Rural

a) La Sexualidad y el Uso de Condon en las MujefaRilto-Jovenes Rurales.

En el caso de este tramo generacional, el conddrarierminado por permear completamente
las conversaciones cotidianas de las mujeres ajdwiémes, ya que varias de ellas manifiestan
no saber qué es. No obstante, las mayoria de Hisipentes reproducen rapidamente los
sentidos comunes acerca de la sexualidad y lampegrede ETS, VIH-SIDA y embarazo.

Las mujeres “adulto-jovenes” elaboran el condén @wam objeto que altera o complica las
relaciones sexuales en la pareja. La decisién ddouss atribuida a los hombres y méas bien
soportada como parte de un compromiso de pareja.

El sentido comun de las mujeres atribuye la detisida practica del uso del condén a los
hombres. Sin embargo, éstos caen bajo sospechaiaért, de engafio o infidelidad. El condén
no tiene cabida en las relaciones sexuales entahmaio.

“Yo pienso que eso lo deben usar mas los que socidneros —por decirlo asi- 0 gorreros
como se dice, claro, porque es obvio, porque yo grge en un matrimonio no se va a prestar
como para usarlo.”

La infidelidad masculina esta latente, puede ddesmanera impensada, de repente. El condon
tiene sentido como una forma de prevenir el coatalgi ETS y su uso creciente aparece,
entonces, asociado a la infidelidad.

“Porque supuestamente el matrimonio se conoce yegente el marido se descarrila —por
decirlo asi- porque eso no se lo van a decir a whwjamente, entonces él va, se va a otro lado
y resulta que se meti0 y estaba contaminado, eetoggué pasa?, contamina a la mujer,
entonces yo creo que por eso, por eso va partiesdgarte del condon.”

Para ellas, la responsabilidad del contagio deui@mes del hombre, del marido
“Yo creo que es mas parte responsabilidad del hengmrque hay mujeres jévenes que tienen

un hijo con su pareja pero no estan viviendo juntiega el momento y la contagia a ella con
alguna cosa y es responsabilidad del hombre.”
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Sin embargo, también las mujeres requeririan usaddn, especialmente en las generaciones
jovenes, ya que las mujeres jovenes actuales réampless normas impuestas por los adultos:

“...y no hay ni una nifia que llegue virgen al matrimmmahora, aunque uno las cuide y las
recontra cuide, porgue los chiquillos siempre halzemaldad cuando uno no esta y no le dicen
nunca a la mama sino que sabe otra gente.”

Por otro lado, la imagen del hombre en procesoaiense el condon aparece asociada a la
repeticion y el sinsentido (jotra vez!) La acepiacide su uso esta asociada casi con
exclusividad a la imposibilidad de utilizar otrogains de anticoncepcion.

No obstante, la posibilidad de uso del conddén sggusobre una imagen cultural negativa
asociada a la sexualidad y especialmente a la ls#xdianasculina. La sexualidad lleva a
“ensuciarse”, “quedar sucia” (por el semen). El diom representa, paradojalmente, una
posibilidad de limpieza, de relacion sexual simesbmetida a la necesidad urgente de quitarse
la suciedad y, con ello, de abandono inmediat@alaiacto corporal con la pareja.

La aceptabilidad del condén acompafiada de la pamsia de una relacion compleja con la
sexualidad que la asocia muchas veces a lo susiplantea la mixtura entre lo tradicional y lo
moderno en los nuevos imaginarios sobre la sexadhligie aparecen en una sociedad rural que
como sefialaramos en la presentacion de este capfitdl cambiando rapidamente. Los medios
de comunicacion llevan este cambio a todos lo®nes, incluyendo el mundo rural.

Sin embargo, también existe la percepcién de aueem la realidad de la mujer rural se
incrementan los riesgos. Ello hace urgente haldasexualidad de modo que las generaciones
jovenes adopten conductas de prevencion. Segunmigigres adulto-jovenes, en esta
conversacion debieran participar las entidadesatigl  educacion, las organizaciones sociales
y comunitarias y la familia.

b) La Sexualidad y el Uso de Condon en los Hombaesilto-JOovenes Rurales.

Los sentidos comunes que circulan en los discutsdgs hombres rurales en este rango de edad
asocian el uso del condon a las imagenes de sadudeé proteccion y de autonomia personal.
Esta ultima es enunciada como descompromiso (ewitap tener compromisos) y remite
directamente a la posibilidad del embarazo indesgad la responsabilidad de la paternidad.
Este sentido comun debe leerse en relacion a hwglgs comunes que circulan en los discursos
de las mujeres rurales adultas, los cuales atribayles hombres, precisamente, la conducta de
abandono de las mujeres y sus hijos y la elusiGesfgonsabilidad en la paternidad.

El sentido comun masculino asocia el uso del cora@ituaciones especiales dentro de la
relacion de pareja (cuando la mujer recién ha dada o esta en periodo de menstruacion)

“Normal, es normal pero pa pura seguridad, uno adbce...”
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Del mismo modo, el conocimiento requerido para maarlo esta disponible, no representa
complejidad alguna.

“Ah, bueno, la parte basica si puh, la parte basicanas, lo Unico que le interesa a uno saber
colocarlo y nada més.”

“Bueno, de que quede bien puesto, que no se rohipacalucirlo en el pene.”

Aunque puede perderse algo de sensibilidad “nd esiseno roce que se tiene con la pareja
porque no se siente la piel.”; para el hombre d& gsneracion la seguridad es lo principal. La
conversacion grupal inmediatamente ubica el use@adon en relacion a la proteccion en las
relaciones sexuales.

“Es seguridad nada mas para tener relaciones seeaiabn una mujer pienso yo.”
“Es una seguridad para todos.”

Para los “adultos-jévenes” rurales el uso del canddentro de sus relaciones de pareja
pareciera no representar ninguna alteracion deldaién sexual (se mantiene la normalidad) ni
tampoco requiere de una negociacion especifica. al@s el patron de uso ya establecido
implica que es la mujer la que adquiere el conddmleconsultorio rural local, generalmente
bajo prescripcién profesional (matrona).

Sin embargo, también esta latente la posibilidadadeelacion sexual fuera del matrimonio,
impulsada por el deseo dificil de contener. Lostidea comunes advierten entonces que el
hombre se abandona, rompe las prescripciones rivangtresponde simplemente a la ocasion.

Para el “adulto-joven” rural el uso del condon selve complejo, problemético y, sobre todo,
impracticable. Por un lado, que los hombres poctarsigo regularmente el condon aparece
como una posibilidad fuera del sentido comun.

Aparentemente en ello influye el hecho de que esxy la percepcion de uso del condon esta
directamente asociado a la mujer. Es ella la qumisigue, ella sabe que esta disponible, ella
sabe cual es su uso.

“Menos uno va a sacar un preservativo de la casando sale un fin de semana, la sefiora qué
va a pensar.”
“Normalmente no, yo de mi parte nunca voy a antiar.

“Claro.”
Por otro lado, desde la masculinidad rural portacomddn seria visto como ‘andar con sus
cosas’ como ‘anda la sefiora con sus cosas entt@aaabefinitivamente no es una posibilidad

disponible para el sentido comin masculino en doswlgyacen imagenes de género que
obstaculizan la apropiacién y uso cotidiano masoutiel condon:
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“O sea no andamos igual como anda la sefiora con csas en la cartera, nosotros no
andamos con el preservativo en el bolsillo, a mogsee uno anduviera como amarrado no mas,
ahi se puede llevar.”

Ante la alteracion o irrupcion de algo extrafio adlacion sexual tradicional la respuesta de la
cultura masculina es “hacerlo como Dios manda™dessr, como la costumbre y los sentidos
comunes tradicionales, constituidos en normatividaddican:

“Yo, por mi parte, a mi no me gusta usar presem@ta mi me gusta hacerlo como Dios manda
porque... no sé... no le encuentro ningun...”

Este malestar casi fisico masculino hacia lo ertsafo artificial, opuesto a lo natural, a lo que
desestabiliza un orden, explica por otro lado queoeddn sea percibido como un objeto
molesto y su uso asociado a disposiciones cormoddemovimiento, desplazamiento, de gran
actividad fisica. Por ello, el condon es simbol@admo ‘algo con lo que se anda’, se tranporta
o carga:

“Es que no es ninguna gracia andar con una bolskeahel.... (risas) estrangulando.”

Por otro lado, andar con el conddn seria como plamea relacion sexual fuera del matrimonio,
como “andar de caza” o “ir de pesca”. Seria sa&iladrutina, vivir algo extraordinario, algo que
el sentido comun -por lo menos el que puede plesgean el discurso publico- no debiera
admitir;

“Supongamos que uno salga, nos vamos a juntar aded y andar preparado, una cosa asi,
seria lo Unico (risas)”

“Como llevar la carnada”

“Claro, para ir a hacer una pesca mas o menos buéadlando bien en chileno.”

Sin embargo, el sentido comun recoge también l&itidad de que ello ocurra, de que se
rompa la norma, de que la vitalidad sexual llevesajeto a olvidarse de todo, a ser
irresponsable.

“Como es la palabra, en el momento de la calentuna le pone pa delante no mas.”

“Si puh, si la cuestion es bien clara, cuando ustae. pa qué estamos con... si uno se olvida
de todo, de responsabilidad, se olvida de todgallel momento paso y pas6 no mas...”

“Le echa pa’dentro.”

“...porque en cualquier momento puede pasar, cuamdpmenos lo piensa, a lo mejor uno no
sale con laidea de...”

“Claro, de ir a eso no mas.”

Por ultimo, cabe sefalar que en el mundo ruralempacomo un espacio de mediaciéon clave
para una estrategia de mercadeo el especial viestddlecido con los servicios de salud. En
relacién a ese espacio podriamos plantear que catiyaanente a su par femenino, el hombre
rural es mas bien marginal a estos servicios, gaetjacceso al condon es femenino:
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“No, es que a la sefiora les dan los preservativasrgn?, porque de repente cuando va a tener
la guaguita tenis que esperar cuarenta dias y sdaleo, ninguna pareja espera cuarenta dias,
por eso es que les dan los condones a la mujertgneas ellos mismos dicen: “ya, usen el
condon”, pa mas seguridad.”

Es la poblacion femenina rural la que mantieneretecion estrecha con los servicios de salud
y, por ese medio, con la salud sexual y reprodaciios hombres acceden indirectamente a
través de ellas.

“Por el lado de la sefiora no mas.”

“Claro, en el caso mio por el lado de mi sefiora.”

“Es que yo no voy a ir a pedir hora pa ir a pediepervativos entonces aprovecho la hora de
mi sefiora no mas y se aprovecha altiro de...”

La adquisicion del condbén en farmacias por parfehdenbre aparece poco frecuente. Los
productos pueden ser mejores pero son caros.

“Bueno, a lo mejor le venden cosas de mas calidad.p.”
“No hay plata.”

Este punto cobra relevancia lo referido al accésoradon, el cual es principalmente distribuido
por matronas de los servicios de salud produciéndws suerte de transferencia y control
femenino sobre los “stocks”, quedando el hombreafide los circuitos de circulacion. Se
produce asi un contrasentido, el acceso al con@orifesniniza” y se convierte en un
instrumento de poder, no obstante cabria pensalogypatrones culturales deberian representar
a éste como un objeto de responsabilidad eminentem@asculina:

“Menos uno va a sacar un preservativo de la casando sale un fin de semana, la sefiora qué
va a pensar’.

4.2.3 La Generacion Adulta en el Mundo Rural

a) La Sexualidad y el Uso de Condon en las Mugpeultas Rurales.
Los sentidos comunes que circulan en los discuwisdas mujeres adultas de este rango de edad

construyen la vida en el campo por oposicion aida wrbana. La sociedad, y la vida, son
observadas desde la experiencia de habitar el mumdp el campo. La referencia inevitable es
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la ciudad. Respecto de ésta, el riesgo y la octiaael embarazo es percibido como mayor
("hay mas”), mas apremiante (“son mayoria”), bidiggdnente mas acuciante (“da pena”).

“Sobre todo en el campo porque en el campo es dora®s... donde hay mas nifias que tienen
guaguitas.”

“Aqui la mayoria.”

“La mayoria en el campo tienen guaguita, da unagpén

En muchos sentidos el campo y las personas delacaomp vistas por la mujer adulta como
“superiores” a las de la ciudad. Sin embargo, enohosi otros van mas atras, estan postergados
o las cosas les resultan mas dificiles. Por un,lddoruralidad implica también el
‘desconocimiento’ fisico de los medios para la pr&idn del embarazo.

“Yo los condones ni los conozco.”
“Yo tampoco los conozco.”
“No, ellos (los hijos) no usan tampoco porque iBoén...”

Sin embargo, el desconocimiento fisico del conddrinmplica desconocer su existencia y su
funcién. Por ello, la maternidad se abre a la delada al consejo) de usarlo (a los hijos).

“Yo tengo dos y les aconsejo que lo usen”

Y su uso aparece inmediatamente asociado a logosede la sexualidad: ETS, SIDA,
embarazo.

“Por tantas cosas, por enfermedades, por el SID&apgue no tengan hijos, por eso yo les
aconsejo que lo usen.”

En el relato de la mujer adulta encontramos eleoset¢ los discurso mas tradicionales acerca
de lo rural, para muchas de las mujeres la ciudathanes el espacio y causa del riesgo, lo
urbano es lugar del riesgo (de la tentacion y l[daja el “contagio” esta en ella; los jovenes

rurales que no se “contagian” son los que no vienka ciudad:

“Yo por lo que veo, como que la gente no se coatggprque los jovenes estan ahi no vienen a
la ciudad que es donde esta el contagio, yo piepsp,eso es que no esta contagiada en el
campo la gente.”

La imagen del campo se torna entonces opuestde @ ciudad: el campo es mas limpio, las
personas son mas limpias, los jovenes (hombres)nsm limpios.“Claro, entonces ellos
también son mas limpios...”

Por otro lado, el discurso grupal asume el queniagres adultas mayores ya no estan en edad
de usar el preservativo, ya que “es® para la juventud”. Entoncesablar del conddn es,
literalmente, s6lo hablar: hablar con la hija, bael a los otros, hablarle a las generaciones
jovenes.
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“Bueno, yo creo que el condon es bueno usarlo,aios nosotros ya no estamos en edad ya de
estar usando ninguna cuestion (risas) pero el conga la juventud yo creo que debiera
haber... porque puede haber un embarazo precoz”

“Es que a los afios de uno, ya... “
“Pa estas cosas yo hablo con mi hija, yo siempriedblo”

Otra percepcion que plantean las mujeres adult@sersa de las transformaciones sociales y
culturales y como estas han llegado al mundo rirata ellas, aunque la incomunicacion
respecto de la sexualidad no haya cambiado radécédmsi resulta manifiesto que la sociedad
ha cambiado. Es un cambio que, visto desde la @aigp del riesgo en la sexualidad, se
presenta como pérdida, como negatividad, comoidedede la normatividad (se ha perdido el
respeto). Ello se expresa primariamente en lasioglas entre padres e hijos e hijas:

“Yo no sé por qué cambid la sociedad, el respetolg® papas, porque yo me acuerdo que mi
papa nunca me tocd, en cambio mi mama nos pegatmarpepapa nunca nos toco, pero
nosotros teniamos mas respeto a mi papa que a mamaero ahora es totalmente diferente.”
“Lo que pasa es que el padre siempre es mas duro.”

“Pero yo digo los de ahora no son tan duros consde antes.”

“Pero como ahora no se puede castigar al nifio taogp@uede contestarle pero no castigarlo,
por eso es que ahora los nifios hacen lo que quieren

La visibilidad mayor de este cambio en la sociesladlcanza en los media, particularmente en
la television.

“Yo creo que es la television, la television egjle... las mismas peliculas, porque antes uno ni
siquiera iba al cine...”

Entonces, la conversacion acerca de la sexualidael gonddn aparece como una estrategia
pertinente a desarrollar con las generaciones @s/esiendo a pesar de las dificultades de
comunicacion valida en tanto conversacion intergerenal.

Por otro lado, el sentido del uso del condén aganemediatamente asociado a la prevencion
del embarazo. Este representa un riesgo biogrédidical para las mujeres (“es terrible)”. La
intensidad biogréafica del embarazo, a su vez, sgepta conectado a una profunda percepcion
de discriminacién e inequidad de género: los hombmbarazan a las mujeres y las abandonan,
no los reconocen y no se hacen cargo de la paseknibr ello, prevenir el embarazo es también
mantener las condiciones basicas en que es pasibdebir y construir un proyecto de vida. El
embarazo arruina la vida, arruina la posibilidadidgoroyecto de vida.

La vida en el mundo rural implica una alta expasical embarazo (la mayoria tiene guaguita).

Sobre todo porque predomina un desconocimiento riigpie respecto de la prevencion, en
general, y el condon, en particular. EI condon sta disponible.
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La posibilidad méas cercana de que el condon espéible aparece asociada al consultorio o la
posta rural. En tal sentido, las imagenes predamwsaacerca del condon refieren a la salud, a
los profesionales de la salud, a la institucioraique puede hablar e influir en la sexualidad a
partir de la legitimidad de la salud publica.

Por ello, la posta de salud es percibida tambiénocel lugar en y desde el cual se podrian
organizar las conversaciones acerca de la sexdajidecerca de la prevencion. Es necesario
hablar de sexualidad y de prevencidon. Sin emba@o,es posible hacerlo a partir de las voces
autorizadas y legitimadas socialmente.

b) La Sexualidad y el Uso de Conddn en los Hombhekiltos Rurales.

El sentido comun instalado en la conversacion drapame el uso del condén es necesario (y
bueno) para la prevencién de ETS. A diferenciaadegeneraciones adultas mayores urbanas,
todos los participantes declaran haber usado efiéchynya que aparentemente el uso de
preservativo ya se ha generalizado comprandosasdarimacias:

“es comun ya puh.”
“se compra en la farmacia”
“En la farmacia puh, ahi uno pide el preservativegy/lo dan.”

Un reflejo de este uso generalizado es que estersla hasta en los almacenes locales.

“No, yo los compraba en la farmacia en mis tiempns, como ahora que hasta en los
almacenes hay.”

Esta misma generalizacion de la venta del condoridbaasociada a un cambio en las
disposiciones subjetivas de las personas que topram: antes daba verglenza, ahora no.

“Usted va mas seguro a una farmacia y ahi lo pideeyo venden, antes daba vergiienza pedir
esas cosas, ahora no.”
“Claro, ahora no, es comun.”

Y si bien aun resulta dificil a algunas personaspesible disefiar estrategias que permitan
sortear la verguenza.

“No, porque uno llega y hace un papelito y lo egag
En efecto, con las mujeres es necesario regrelsaescritura, a la comunicacion aislada de la
atencion de otros (entregar un papelito con eldmdSintetizar el habla para no exponerse al

juicio publico, callar lo que no se considera tiaii legitimo decir en publico:

“Ahi se le puede pedir hasta a una dama, si ahaseadamas saben méas que los varones, no ve
que estan estudiando, estudiaron para eso.”
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“Cuando uno llega los pide y los sacan, uno tiene Hevar el papel no mas. A una dama se le
hace un papelito pero a un colega se le dice nexesi preservativo”

Sin embargo, si bien la predisposicion de uso gclkptabilidad del preservativo se encuentra
instalada, la accesibilidad sigue siendo un proalgenque la venta de condones todavia no ha
llegado al campo, por lo cual se deduce que losbhesradultos los adquieren cuando van a la
ciudad.

En efecto, el sentido comun advierte que los pvatigns debieran estar disponibles en el
medio rural a través de los consultorios de sdild.embargo, no lo estan, evaluacion que es
contradictoria con la planteada tanto por hombragdulto-jévenes” como mujeres de la

generacion intermedia que al hablar del accesdearal consultorio.

Aparece en el hombre adulto la sospecha de quen elenecho, que es escamoteado por el
personal que atiende los consultorios.

“No sé como pedirlos ni ninguna cosa, los que Ilega los dejan pa ellos...”

“Los consultorios no, nunca nos han platicado es ¢onsultorios, sobre todo las esposas que
tienen que usarlo.”

El uso del conddn, luego, pone en tensiéon la sulgatl del sujeto hombre. Los patrones
culturales dominantes le imponen una ‘mision’ demoacapaz de brindar satisfaccion sexual a
su pareja. El conddn representa una amenaza |lg@rstelicha mision.

En efecto, la sexualidad con preservativo ‘no emikmo’. Entre otras cosas, porque expone al
riesgo de ‘quedar mal’ frente a la mujer (la pdaibd que una mujer le niegue su condicién de
macho y le diga ‘maricon’)

“Pero es que a algunas no les gusta el preservatlaro, hay que tener el visto bueno, no
guedar mal no mas, porque ahi yo creo que estédalecsi es buena dama y uno va a quedar
corto ahi. Una vez a mi me paso, que vi que andhalb® cargante una mina asi y al dltimo
resulté que no era hombre, yo en el problema gtabasyo dije esta cuestion esta lista pero yo
nunca nada, y me dijo que era maricon, me dijoue glla quiso y yo me quedé callado porque
me lo merecia puh, porque hacia harto tiempo, nmengo0 harto y yo no intentaba nada, y lo
primero que las mujeres a uno le dicen es eso.”

El uso del conddn en la generacion de hombres aadultayores (los hablantes en el grupo)
también implica riesgos radicales: quedar mal. bailplidad que la introduccion de un

elemento extrafio en la relacion inhiba el desempexoal es percibida como manifiesta (a
alguien le ha pasado): defraudar a la mujer, fatjfaedar ‘como un buey’, o con la posibilidad
de perder la relacidén y que la pareja se vaya terhombre:

“Ahora las mujeres le dicen “¢,me acosté con un Belas mujeres la primera embestida

“qué me voy a acostar con ese buey”.
“La mujer le agarra mala y ni lo saluda, lo aborea usted.”
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“Me tomo6 un odio a mi.”
“Ahi es donde la mujer busca otro, y ahi es dordédne la desesperacion a uno*

Nuevamente se hace presente el peso de los rolegrdo, se trata del guidn de una
masculinidad tradicional que define que el homiaeet que ‘cumplir su misién’ o ‘ser como
tiene que ser”:

“Claro, si no cumple bien las misiones como tiene ger, la dama se ve obligada a buscar por
otro lugar no méas, en muchas partes ha pasadocesea a muchos hombres.”

El riesgo de quedar mal o no cumplir el rol sodidinido para el hombre en la sexualidad se
presenta asociado a una construccion de mujer ¢saperior” y, por ello, como amenaza al
predominio masculino:

“Si puh, si es asi la mujer”

“Es que la mujer es muy astuta.”

“Es mas inteligente”

“La Muijer tiene siete pieles, mas que el hombre”

El cambio en la situacion de la mujer en la sode@apecialmente asociado a los medios de
comunicacion y a la educacion, se traduce en uyamexigencia sobre el hombre.

“Si, las estan poniendo mas ahora, por el hech@ule estan todo el dia viendo television, el
gue no entiende mucho ve la television, ve laslagpyetodas esas cuestiones, esa cuestion las
va educando.”

“Ahora la mujer se adelantd mas. Y en eso le eaté@agdo al hombre.”

El cambio en la mujer puede también, si el homélla £n su mision, cambiar drasticamente la
situacion del hombre: la mujer puede abandonarto&s intenso aun, puede cambiarlo por otro
hombre.

“Por eso es que hay los cambios —como le deciaey@antes, una de las cuantas palabras que
hable- que si el hombre no se porta bien sencilldmé sefiora lo va a cambiar no mas, va a
buscar sus propios medios.”

Por otro lado, el hombre mayor reconoce que noamabiado o lo ha hecho mas lentamente
que la mujer rural:

“Anda mas lento el hombre. Las mujeres tienen magébativa, mas iniciativa, las mujeres unas
con otras se conversan.”

Sin embargo, la percepcion de cambio en la sitnad®la mujer no es aceptable respecto de las

hijas mujeres. Si se enteraran que las hijas asl{@pseen un preservativo, las respuestas serian
‘dificiles’:
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“Ahi se pone un poco dificil la cosa porque pogibdmte si la hija esta soltera ahi hay
problemas, es porque si usa preservativos es pdegqoesa no esta muy buena, la nifia mujer si
usa eso ya directamente es porque no lo hace comaimas, es porque va a andar...”

“Yo creo que habria pelea”

No obstante, se trata de un tdpico en disputa. Tards posible apoyarla o, simplemente, no
decirle nada (cerrar la conversacion para no haceasgo de la apertura semantica de la
misma).

“No, yo considero que es bueno porque aunque ségdao una hermana uno tiene que dar el
apoyo del preservativo, o sea decirle... o por lo@semo decirle nada, dejarla que lo use, es
mejor que lo use antes que se pegue una infecesdmejor que lo use, a eso voy yo, 0 sea ese
es el apoyo que le doy yo a la mujer.”

Distinto es el caso de los hijos hombres. Respdet@stos el apoyo no se discute. En el caso de
los hombres la posesion del condon indica protecéia el de la mujer indica exposicion.

“Igual, yo igual le doy el apoyo, le doy el apoyldhambre”
“Es que eso es como pa protegerse, eso es lo palici

En sintesis, la tension en la subjetividad y eoculura dominante aparece asociada con una
profunda diferenciacion (y discriminacion de génetdéna mujer que porte un condoén resulta
inmediatamente sospechosa de infidelidad o deipadtggitima o inmoral de la sexualidad. Un
hombre que porte un condon resulta indicativo da wonducta de proteccion y de
responsabilidad. Aunque sea un sentido comun débaly discutido), la aceptacién de la
capacidad de la mujer para decidir respecto de repig sexualidad resulta altamente
probleméatica, compleja y, en general, rechazada.

4.3 Propuestas para una Aproximacion Preventiva eel Mundo Rural

Una conclusion relevante en términos preventivesetirelacion con la mayor receptividad y

capacidad propositiva de la mujer rural en relacgestrategias que consideren el uso y
mercadeo de condon, ya que en las tres generagondandamentalmente las mujeres y no los
hombres, los que plantean propuestas concretasppanaover una cultura preventiva que

considere el uso de condon

Como sefialamos anteriormente, ddscurso de las mujeres jovenesasocia el uso del
preservativo a la prevencion de riesgos en la digada ETS y embarazo, no obstante, establece
una cadena de consecuencias que culmina en ebabmsde esta cadena —de riesgos y de
consecuencias morales (el aborto) resulta éticamestesario abrir las conversaciones acerca
de la sexualidad para incluir la prevencion.
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“Y falta mas en la familia hablar de eso porque helgunos papas que les da verglenza
explicarles a los hijos, como que es prohibido,mde algunos nifilos quieren hablar de sexo
con los papas no quieren, no se atreven.”

La necesidad de abrir las conversaciones, de canenzablar de sexualidad, requiere de una
cercania a la poblacion juvenil (dar ejemplos)cdbsar las cadenas de causalidad (hablar de los
efectos), que las personas estén en condiciongsoildir por si mismos.

“No sé, yo creo que habria que dar ejemplos, cosevedo por ejemplo sobre los efectos del
SIDA, lo que puede pasar con una guagua, el altartién, dos personas que deciden...”

La necesidad de hablar es tanto mas urgente erocelrnesgo es una amenaza visible, a la
mano, casi inevitable (no hay nadie que se salve).

“Si, no hay nadie que se salve y yo creo que silarbla y le dice “mira, me puede pasar
esto, te puede pasar esto a ti”, entonces ahi vgueaer obviamente protegerse, si hadie quiere
hacerse mal”.

Las mujeres de la generacion intermediaadvierten que es necesario hablar de sexualiad,
solamente de reproduccion sino también de prevena@8pecialmente en relacién a las
generaciones jovenes.

“No solamente en las postas, a nivel de los cokegiale todas partes porque resulta que se
habla de educacion sexual entre comillas, les esefbs Organos, les ensefian las
enfermedades pero resulta de que no les hacen aruniaireal de lo que significa el poder

contagiarse de alguna de estas enfermedades o dpidoes el embarazo precoz, por eso
tenemos tanta nifiita embarazada.”

La conversacion acerca de la sexualidad tambiéari@emstalarse en la familia, incluyendo la
comunicacion respecto del condon.

“Yo tengo dos lolas y yo a las dos les hablo pan;pé@no-vino y las nifiitas conocen las cosas
como son, o0 sea, tengo harta confianza en ellapgre que no me defrauden, pero por ejemplo
llega a ser enfermante porque se van a campamegto digo: “ya, lleven condén” y “pero
mama4, pero como se te ocurre si ni pololeamosseado ocurre en el momento que menos se
espera.”

Para estar preparados para prevenir, es necesanersar de sexualidad, especialmente en la
familia:

“La mejor mama del mundo es darles toda la confeaazsus hijos, sean hombres o sean
mujeres, pero cuando llegue ese minuto tan imptetan hijo no se va acordar”

La conversacion acerca de la sexualidad debiehaiinambién a las instituciones de educacion
y salud y a las organizaciones sociales:

1056



INFORME FINAL MERCADEO SOCIAL DEL CONDON

“En los colegios, en los consultorios...”
“En las poblaciones”

“En las juntas de vecinos”

“En los campos”

“En los comités.”

Finalmente, la conversacion y la educacion dexaa&ad no es permisividad sino aprendizaje
de la prevencion. Sobre todo, es hacer posiblelapigeneraciones jovenes tengan una vida
mejor, sin los riesgos ni los errores de sus padres

“Segun mi forma de ver la vida esto no es de degirfvaya y métase con cualquiera” sino
simplemente: “esté prevenido en caso de”, yo cree guestra labor como padres porque ya
como mujeres a estas alturas ya... es justamentr euie a nuestros hijos les pase lo que nos
paso6 a nosotros.”

Por parte déa mujer adulta la propuesta pasa por [gosibilidad de abrir una conversacion en
el mundo rural, cercana a la cultura y el lengugdos jovenes rurales aparece asociada a las
imagenes de la ‘posta’ o servicio de salud rural.

“Eso le digo yo, en las postas”
“En esas postas debian hacer reuniones pa la junkpbr ejemplo.”

Sin embargo, las postas no estan disponibles,itiartarradas o atienden sélo ocasionalmente.
“No hay personal para que atiendan.”
“A veces mandan enfermeras.”

“En vacaciones no hay nadie, uno va y esta cerradsta.”

Desde la posta se podrian generar oportunidadepr@adizaje y conversacion acerca de la
sexualidad y la prevencion sexual.

“Y en el campo donde nosotros vivimos hay hartatggelnay cuatro mil y tantas personas,
entonces yo creo que una posta bien organizadargo que... y ahi se le ensefaria a la
juventud, uno misma que tiene hijos los llevarégpeender y todo.”

Sobre todo, la presencia en las postas de protde®de la salud o del desarrollo comunitario
podria generar condiciones de educacion y aprgediza

“Ahi van enfermeras, van asistentes sociales gtetas y ahi ya educan mas a la juventud.”

Desde la perspectiva de la salud es posible abtad&xualidad. No asi desde la perspectiva de
la escuela.

“Tengo una nifiita de 11 afos pero (en la escueta)enensefian nada.”

“Alla también, la nifia va a tener 12 afios pero egphsan nada.”
“Las postas de campo debian hacer estas charlas”
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“Porque en los colegios es mas dificil porque en posta saben, un enfermero, educan, una es
mas para la ensefianza, le cuesta mas a lo mejoprdéesora no sirve, tiene que ser una
persona que sirve porque la profesora ¢coémo?, he sada.”

Por su partela generacion méas joven de hombress la Unica que plantea propuestas. En
efecto, el discurso juvenil rural masculino adwegtie es necesario abrir la conversacion acerca
de la sexualidad y la prevencion de riesgos. Noaolbs, esta comunicacion publica tendria que
permitir formas de acceso que hicieran posibleaertros flujos de informacion o de consulta
sin exponer la privacidad. EI modelo es Internet.

“Me iria a Internet a revisar qué hay de nuevo”

“Darle la mayor informacion a la gente pa que sepg el condon te sirve y te ayuda, te salva
de varias”

“Inculcarles que usen el conddn pa no correr riesgo

“La mayor informacién posible para que la gentesgenta segura de usarlos.”

El “Modelo Internet, plantea una comunicacion dhiga todos) pero personalizada en su
acceso, que ofrece informacién universal peromamte e integrable en cada situacién local. La
Internet no expone, no tiene riesgos o solo tiesaibsgos de que la informacion obtenida no
sea adecuadamente filtrada por el usuario y qudapto, éste se equivoque en su uso.
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5. Conclusiones: Hacia una Cartografia de las Geraziones

Retomando lo planteado pta OMS (2001) en relacién a los factores que y&luen la
eleccion de los métodos anti-conceptivos y adaplana la tecnologia preventiva del condén
masculino, encontramos que en la subjetividad deyltas usuarios/as coexisten tres niveles
experienciales que debieran ser considerados dquiera estrategia de mercadeo social del
condon masculino: un primer nivel relacionado cquedflos factores que tiene que ver con las
caracteristicas del/la usuario/a, un segundo nineulado con las percepciones de los usuarios
acerca de la tecnologia, y un tercer nivel corpkxrgepciones del usuario en relacion con los
servicios de salud.

En primer lugar, en relacibn con lasracteristicas del usuario de conddén masculino
encontramos que existen diferencias generaciogglesnos plantean que en los dos primeros
tramos etareos que asociamos a la generacion (@Be?4 afios) y a la “adulta joven” (25-44
afos) existe uso frecuente de condén, a diferafecia “generacion adulta” que plantea un uso
esporadico que se explica tanto porque han comsldlidna cultura sexual preventiva previa a la
emergencia del SIDA como por los cambios biologipaspios del ciclo vital asociado a este
tramos que plantean una disminucion general detaiéncia sexual.

En términos generales, si focalizamos en la “gen@majoven” encontramos que en tanto
usuarios/as de conddn es un grupo que demandaned@n especifica fundamentalmente
asociada al objeto/conddn, siendo importante pgéra gue la informacion contenga un soporte
visual adecuado, que se complemente con informaaiérca del uso concreto de la tecnologia
Yy Su mecanica operativa. Por su parte la “genearaaiulta” constituye un sujeto usuario
caracterizado por una socializacion deficienteedacion a la sexualidad, lo que determina un
vinculo distante en relacién al conddn. Al intederesta se reconoce la influencia que ejerce la
socializacion de hombres y mujeres en una cultexaid que plantea que el condon es un
elemento extrafio que interfiere en su placer, sieadurrente el peso de ideologias de género
gue plantean al hombre un imaginario marcado parioragen de si mismos como machos
activos e invulnerables al virus lo que se comptemeon la seduccion que ejerce en un
segmento de la poblacion masculina la idea misrhaedgo.

No obstante lo anterior, si distinguen diferenipsg de usuarios en relacion a su frecuencia
siendo los mas activos el segmento masculino yrermeanas joven del tramo, distinguiéndose
la presencia de la mujer joven como una nuevassupiaria de la tecnologia.

En segundo lugar, en relacién con las percepcipmegresentaciones del usuario en relacién a
la tecnologia/objeto/condon los resultados nostgéancomo elementos recurrentes en todos los
tramos etareos una imagen del condén como un odjeno, “extrafio” a la subjetividad sexual
a lo menos en dos sentidos: primero en relaciocuatpo representdndose como un objeto
“antihumano” y “antinatural”; y en segundo lugar exlacion a la “pareja estable” ya que
introduce la sospecha de la infidelidad.
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Otras representaciones asociadas al condon seguaidad y la confiabilidad relativa frente al
riesgo, los que nos muestran que segun un ampjmesdo de la muestra el conddn se
encuentra “sobre-exigido” en su eficacia.

En relaciébn a lagpercepciones vinculadas a los servicios de saledcontramos como
transversal una sospecha acerca de la calidadbdébo que dependeria de la procedencia y de
la gratuidad, o precio del producto, lo que deteamjue los usuarios/as confien mas en el
condon disponible en el Mercado que en el proyisioel Estado.

Esto es patente en nuestra aproximacion a lo daatle se genera un fendbmeno de “control
femenino” sobre el stock de condones disponiblesdende las usuarias femeninas y las
funcionarias de salud se hacen cargo a partir nde rasignificacion de su rol tradicional
femenino de los preservativos regulando su circihiado que plantea un modo de control
social respecto a la tecnologia que limita su adopgor parte de la poblacién masculina ya que
el condon se encuentra fuertemente estigmatizaafmgiado a una sexualidad concebida como
impropia (promiscuidad, infidelidad).

No obstante, la presentacidén de estas tendenai@sades, la profundizacion en el contexto de
cada generacién y su cruce con género y ruralided permitirA ahondar en términos de
conclusiones y propuestas.

5.1.1 Generacién Joven y Conddén MasculindLa generacion de la imagen’

Como hemos sefialado anteriormente, la demandanpammiacion precisa es uno de los
principales elementos en torno a la que se orgaméEarepresentaciones de esta generacion. La
demanda por informacion representa el acceso exped tecnologia de conddn, en el sentido
de saber usarlo. En este plano se destaca el gapsl que cumplen las distintas instituciones
gue cumplen un rol como agentes facilitadores uachfizadores a la libre circulacion del
saber, es asi como se espera mas de la educanidad, fan papel distinto de la iglesia, y un
posicionamiento del condén en los medios de coragitin, especialmente la television, entre
otros. Es posible notar también, que las persdeassta generacion que manifiestan tener
informacién suficiente son aquellas que poseen ayomvinculo comunicacional con padres
proclives a generar conversaciones. Por otra pestgreciso destacar el papel de los pares
como un referente inmediato de informacién quedmcén la apropiacion y desarrollo de
saberes en las propias trayectorias sexuales.

Respecto a las cuestiones de género presentetaagenasracion no deja ser paraddjico la vision
critica sobre la mujer. Las mujeres que en el @migstivo cuentan con una conducta
preventiva son sancionadas por el guion cultural glantea que ellas no son buenas mujeres
sino mujeres faciles siendo mal vistas por susspaoebres ya que se salen del margen de lo
culturalmente adecuado para su imagen de mujer.
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Otro elemento a destacar es la ausencia de cogda iniciacion sexuatonfigurando un
cuadro de entrada tardia a la cultura preventiga.dstadisticas disponibles sefialan que s6lo un
tercio de los jévenes chilenos utilizan preseneaéim su primer acto sextalParticulamente en

el hombre de este tramo de edad, el primer actoasesta socialmente representado como una
“oportunidad” que se aprovecha. Por desconocimierdpcion, en estos momentos biogréaficos
la gente estaria dispuesta a tolerar el riesgoodasoe de conddn si el beneficio implica la
iniciacion sexual. El condodn si bien esta asociada ‘seguridad’, no alcanza a contener el
mandato cultural que construye un deseo sexuasepeesenta como imperativo y desbordante.
En ese sentido la prevencion no anticipa lo que st venir.

Respecto a los escenarios y temporalidades dxlekdad juvenil, encontramos que ocupa un
lugar central la ocasionalidad de los encuentrasaes, vinculado principalmente a ambitos
festivos. Dentro de este patron de relacionamiemtiono uso de condoén esta asociado a una
resistencia a la planificacion en términos prewastique si bien encontramos presente en otras
generaciones en los jévenes adquieren un carastertido ya que se encuentra vinculado a
escenarios culturales especificos como son eltérdbila diversion y el carrete juvenil tanto a
nivel local-poblacional como urbano. En ese planpdsibilidad de tener sexo ocasional en el
carrete estaria sujeta a lo contextual siendo aadude riesgo que "son de momento" y que
dependen de "la oportunidad".

Por otra parte esta el escenario opuesto al del sexsional, el sexo en pareja reconocida y
estable marca un progresivo abandono del condé@nuta ge la consolidacion en el tiempo de
lazos de confianza que serian vistos como defiog®obre la necesidad de uso o no uso. Es
preciso sefalar al respecto, que las dificultadegemtivas se pueden observar precisamente en
la convivencia del escenario de pareja estableetescenario de la sexualidad ocasional.

Es importante relevar en definitiva que el uso a@don nos plantea un escenario que no
termina por configurarse plenamente, pues es @osibservar en esta generacion en forma
coexistente un manejo de informacion acerca detiymt® y no obstante, experiencias y
practicas de uso que no consolidan una culturadeastenido y sisteméatico del preservativo.

También es relevante el papel que juega la ingt@gmogresiva del condon como un objeto
mas disponible en el mercado de los bienes de oumskEn esta generacion existe la
predisposicion a preferir el condon que se ofrecelanercado versus el conddén disponible en
forma gratuita en el consultorio, en esta decigstarian influyendo principalmente elementos
gue hablarian del nacimiento de un incipiente camgor cultural en estas materias.

Por ultimo, es preciso destacar el papel que le aalbonddn al ser puesto en circulacion en la
llamada cultura de la imagen. Saber del condoniga@aber usarlo, y en este caso comunicar
un saber implica romper el tabu de la imagen. &saresultaba conflictivo hablar del condén,
hoy es ver el conddn. Hoy las demandas y los alisique impactan sobre esta generacion se
relacionan a exponer y explicitar el conddn enspbeio publico (instituciones socializadoras y

% De acuerdo al estudio Mercop. 2005.
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medios de comunicacion). Cuestion que se haceiaaorla ausencia de soportes visuales en
las camparfas masivas.

5.1.2 Generacion Intermedia y Conddon Masculino: “Elproblema no es el condon es que
la gente no esta familiarizada con el sexo”

En primer lugar, una aproximacion preliminar a ldtura sexual que expresa esta generacion
nos plantea una marca que determina su contradigt@oco sistematica conducta preventiva.
Se trata de una generacion, la de los “adulteeni@s”, que son jovenes durante el periodo de
Dictadura, que tiene una socializacion negativeetation a sexualidad en donde se adolece de
informacién, conversacion y transmision de conoentos por parte de su generacion
precedente, por parte de sus padres. Esta matéeadaise ve reflejada fundamentalmente en el
discurso masculino que plantea su incomodidad et@onddn, configurando una generacion
de hombres donde el preservativo tiene “poca ll@gad

En segundo lugar, si nos aproximamos desde el cleides enfoques de género y generacion
encontramos tensiones entre las practicas sexuglel®s imaginarios de género y
representaciones del otro/a, las representaciankxs gbares y la pareja en la sexualidad.

En el caso de los hombres una dificultad que eaprpara usar el conddn tiene que ver con las
construcciones sociales que se generan en relacginuso siendo una de las principales la
identificacion de condon con promiscuidad, siendogxtension vistos por los ojos femeninos
como promiscuos al portar conddén. Estas representgsc van a influir en las practicas
preventivas determinando muchas veces la idertiinadel preservativo con una sexualidad
discursivamente desvalorada -pero paradojalmesteiada desde las practicas al mundo del
placer sexual- vinculada a la ocasién y a la iparkja, en oposicién al ideal social de la
“sexualidad en pareja” que estaria vinculado a éomptido. Detras de estas distinciones
encontramos el tema tabu de la infidelidad, comoeriste conversacion ni espacio de
reflexividad sobre las practicas no permitidasogld®n absorbe simbdlicamente el tabu y pasa a
representar un valor doble, por un lado seguriddiVidual ante el riesgo (discurso preventivo)
por otro lado, inseguridad y amenaza a la parefa estabilidad” al hacerse sindonimo de
infidelidad.

Como sefalaramos anteriormente, en el discurso ut@scencontramos una tendencia

discursiva que si bien no es mayoritaria es sicgtifra, y que convive con la anterior (condon:

promiscuidad) la que coloca limite a la voluntadigposicion al uso de condon cuando este
choca con el placer y el goce.

Desde esta perspectiva existiria un “discurso aliaecnaturalizador del riesgo” en términos

de asociar el placer a un instinto animal, “indol@gbno sometible al auto control o gestidon

del riesgo, que no genera habitos ni sistematicahagrevencion, ya que“los riesgos son parte
de la vida.”, y el condon —desde esa perspectivd.esuna regla de oro que todos alguna vez

nos saltamos”. (Grupo Hombres, RM)
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En efecto, cuando el condodn dificulta el goce agata pregunta por el no uso, lo que abre
interrogantes sobre como integrar el condon‘pmbgrama/software del placer’sin que
interrumpa su temporalidad. La percepcion de pérdjde genera fundamentalmente en la
sexualidad masculina, y menormente en la fememimaldcion con el conddn, tendra relacion
con la percepcion del objeto/condon como “algofieid”, “un plastico”, “plastico que no
permite sentir”, un objeto “incbmodo”, que internpenel contexto de relacionamiento sexual.

Por otro lado, una mirada integrada de generacigéngro nos permitio aproximarnos a una
realidad inexplorada e invisibilizada que tienec&n con la subjetividad femenina asociada al
uso y no uso de la tecnologia/objeto/condon.

Siguiendo lo anterior es que a partir de los gsupalizados con “mujeres adultas-jovenes”

realizamos una primera aproximacion a la subjedvittmenina en el uso de condon aportando
a la construccion de perfiles de “usuarias” y “remarias”. Siguiendo lo planteado en otras
investigaciones en curso respecto al tema, encoagraue asi como existen trayectorias de
vida en torno a la sexualidad (Palma 2005), existerbién ciertos “guiones” respecto al “uso y

no uso”, variantes que se repiten para explicapkicion y desaparicion del uso de conddn en
sus vidas sexuales.

Estas trayectorias estarian demarcadas en el edsonujer méas “tradicional”, por el ingreso a
su vida sexual con parejas Unicas con las quenselan y establecen parejas estables que no
consideran dentro de su cultura el uso de conddsl niesgo de adquisicion de VIH/SIDA
siendo un tabu el tema mismo del conddn que sdaasolbs fantasmas de la infidelidad y
desconfianza en la pareja.

En ese sentido, la principal dificultad que ideadifh las mujeres en relacion con sus parejas
sexuales tiene relacion con las matrices de gémronantes que hacen que los hombres tanto
solteros como casados tengan una disposicion madetcia el condon:

Por otro lado, segun lo planteado en los grupasidecion en el uso de conddparece variar

en el caso de las mujeres que se separan y vuglsensolteras, las que adoptan el conddn sin
informacidn practica respecto a su uso correcia yrsa disposicion y un habito que les permita
realizar un uso sostenido tendiendo a adoptarayealssondén en forma esporadica.

En el caso de las més jovenes la trayectoria maraaa tendencia a transitar de la inestabilidad
a la estabilidad de pareja en que el condén oaueardl preventivo de garantizar seguridad en
las primera fase de la relacion siendo abandonasi@pormente cuando ambos miembros de la
relacion logran estabilizar el vinculo transitande relaciones contingentes a relaciones
estables:

"...Cuando ya veo que tengo mas o menos una relaesbable con esa persona y que la
relacion es solida, bueno, que se quite el presevy yo me sigo cuidando con mis pastillas
porque no voy a aguantar jamas en mi vida que Uiermie me venga a pegar una enfermedad
(Grupo de Mujeres de Arica)..."
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Por otro lado, un analisis integrado de género e@eion nos permitid aproximarnos a
comprender la realidad de un grupo poblacional feénee significativo en donde también
debieran focalizarse las campafas de promociosaeeiconddn, articulando una estrategia de
mercadeo que involucre al mundo femenino. Nos irefex a las mujeres que en términos de
nuestro estudio denominamos como “adulta jévenesisnarias” de condon masculino, cuyas
caracteristicas generales -a sondear en futurediest serian las siguientes:

» Ser mujeres casadas que expresan una gran leani@ condén no habiendo vivido una
trayectoria de vida sexual con mas parejas siem@detual su primera y Unica pareja en la
vida.

» Gestionan riesgos de embarazo con pastillas las jovenes y las mas adultas con
dispositivos no considerando como relevante laljiatad de adquirir el VIH/SIDA.

* Su nula socializacién en el uso de condon geneasidificultad posterior ya que en el caso
de las separadas cuando no se desvinculan de swdosng vuelven a ser solteras no
incorporan a su experiencia el uso adecuado dedocond

» Las que gestionan con dispositivos reciben corgl@melos consultorios pero no se les
educa en como se usa existiendo una barrera doeltdifsu adopcion.

» Su sobre-identificacion con la identidad de gémgre las identifica como madres y esposas
les genera una dificultad para situarse como ussaendiendo a situarse como co-
gestionadoras de prevencion de sus hijos (rol maYer

En relacion a la percepcion de riesgo en esta geidar encontramos mas presente el temor al
SIDA en las mujeres que en los hombres, asociana@daenfidelidad por parte de sus pares
hombres en tanto maridos y “parejas estables”. IEnumdo masculino el riesgo de adquirir
VIH/SIDA tiende a esconderse discursivamente en ‘tmauralizacion del riesgo” como
elemento inherente a la sexualidad masculina

Finalmente, en términos de propuestas los factpresarticulan las demandas expresadas en los
grupos de la generacion intermedia se pueden igantetn la demanda de mejoramiento tanto
del acceso al condén como de su calidad en tanthupio.

En relacion al acceso, se mencionan la deficieatielad de la atencion en el caso de las
farmacias genera impacto en la disposicion deligaipotencial usuario del condén, trabas 'y
dificultades que instalan la pregunta de si eeserto que exista un mediador en la compra y
adquisicion del condén como producto, por lo mepasa el mundo adulto joven que en la
actualidad ya se encuentra socializado con el gtodu

Al respecto, como respuesta a esta dificultad apalie necesidad de facilitar el acceso a los
diferentes tipos de usuarios considerando unategiaamas directa de acceso al producto:
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De los grupos regionales se desprende que estdegiir de acercamiento también debiera
considerar las variables geogréficas locales gtexrdaan que las localidades mas pequeias y
cercanas al mundo rural se haga mas dificil elsacabcondon que en las localidades urbanas.

En términos del espacio donde deben instalarseréservativos, los lugares mayoritariamente
mencionados por los hombres para instalar el cosdanlos lugares asociados a la diversion
como pubs y discoteques.

Otro tema que instala como demanda esta genera&asda,exigencia de un mejoramiento en la
calidad del preservativo. En forma generalizadatexia percepcion instalada de que en los
servicios de salud se ofrecen condones de mal#adali

Un hallazgo transversal es la existencia de unaadden por la existencia de una estrategia

publicitaria especifica y particular del condon copmoducto. En ese sentido se apela a que se
difundan marcas y se instale el condén a partiesteategias de marketing convencionales

similares a las ocupadas por las empresas paraopeoral consumo de otros productos como

por ejemplo el reciente mercadeo que realizaroerigwesas del rubro lacteo.

Otras estrategias de difusion propuestas tieneiéel con la asociacion del conddn a otros
productos, entregandose como valor agregado amspraaun condon, mencionandose bebidas
alcohdlicas, productos adquiridos via Internet.

En términos de elementos y contenidos a los quierdeapelar una campafa de promocion del
condon encontramos que desde el punto de vistanfam&as mujeres demandan campafias de
mercadeo que remitan o connoten los conceptostidéasaion, placer, fantasias.

Por otro lado, las conclusiones de nuestro analisss permiten sugerir como grupo objetivo
susceptible de una estrategia especifica y focklizentro del mundo femenino entre 25 y 44
afos a la mujer que no tiene pareja estable alariandsta subjetividad no so6lo a la mujer
tradicionalmente definida como soltera sino qumebién considerando a la mujer que mantiene
activamente vinculos con parejas ocasionalesudasg encuentra separada y la que es parte de
una pareja paralela (amante).

Finalmente, otro tipo de propuestas tienen reladon ampliar la nocion y cobertura de
educacion sexual de la generacién de los hijosde lpadres y madres, generando espacios de
conversacion y reflexividad propios de esta gen@nague permitan elaborar aprendizajes en
términos de su sexualidad de forma de mejorar ;w@ilos y herramientas de comunicacién
con sus hijos para de esta manera constituir ag@ntenotores en ellos y en si mismos de una
cultura preventiva.
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5.1.3 Generacion Adulta y Condén Masculino:“sin habito no hay tradicion de uso del
condon”.

Dentro de los lugares y topicos de la sexualidadtphdos por la generacion entre 45 — 69 afios,
existe uno, el concepto diesgo,el que alcanza una gravitacion relevante en la héstbei su
sexualidad reciente, posterior a los afios 60.

El concepto de riesgo en cuanto es una nocioralgoante construida, ha evolucionado
reflejando los cambios en la practica de la sedadliLo que antes era riesgo y lo que ahora es
riesgo.

“Los temores no son los mismos de una cultura, e clase social, 0 de una época a otra.
Cada condicion social o cultural, cada region, cadamunidad humana asume fragilidades
propias y alimenta una cartografia particular de tue teme. El riesgo es una nocion
socialmente construida, eminentemente variablerdegar a otro y de un tiempo a otr6*

En esta generacion la nocion de riesgo esta aloccdatlas interrogantes acerca del uso o no uso
del conddn o preservativo.

Lo que se denomina “la tecnologia del condén” etén la empiria del manejo del riesgo.

Cada una de las “desconfianzas” en la practicka dexualidad hace presente la nocién de
riesgo.

En este sentido, el conddén puede ser conside@uo parte constitutiva de la construccion
social de la nocion de riesgo y como expresidladanbdlica preservativa

Asi en el sentido comudn de los diversos tramogidd el condon es un simbolo anti riesgo.

En la constitucion del “sujeto usuario” de estaegacion se postula el transitesde la
simbdlica preservativdpropuesta de uso del conddrgcia la circulacion social del habito
(mercadeo del condon).Cuando se distingue entrjettswisuario” y "sujeto no usuario”
estamos conscientes de que se trata de "tipokesegue apelan a "lo voluntario” de los
sujetos.

Lo que esta en juego de trasfondo es el elemediitivae: voluntad de ser usuario o voluntad
de no serlo. Queda afuera "el involuntario corpatallas personas. (cfr. Ricoeur)
“(...) El involuntario corporal no es sino una fuerde motivos entre otros; a su vez la
necesidad en sentido estricto no es sino una mitevoluntario corporal (...)
Ausencia e impulso son vividos en la unidad indivde un ~ afecto... de una
afeccion...®

La constatacion en los grupos de todos los traetaseeos de nuestro estudio es que lo
fundamental de esta nocién de riesgo - socialmeonistruida - es moverse entre lo voluntario

34 David Le Breton, “La Sociologie du Risque” Pressesversitaires de France, Paris, 1995, p.26 y ss.
35 paul Ricoeur, Philosophie de la Volonté. Le voiret et I'involontaire; AUBIER Editions Montaignaris 1967; pp.82
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( “es necesario el uso del condon” ...) y el inmtdwio corporal (el impulso del deseo de
placer...) .

El desafio comunicacional para el mercadeo defl@ores el dirigirse a la experiencia de lo
involuntario corporal al limite de y en tensién con tratamiento empirico del cuerpo dirigido
a desarrollar una habilidad que se prolonga eitdsatte preservacion

En este tramo de edad donde se agrupan dos gemasoel problema es la ausencia de habitos
y por tanto de tradicion sobre practicas de wd@aohdon.

Todos los ejercicios de propuestas comunicativakzeglas en los grupos de discusion, han
coincidido en resaltar la importancia de los prosesducativos tanto en la casa familiar como
en la escuela, orientados a la adquisicion deadgbonducentes al uso del condén.

“Cuando yo digo: tengo el habito de... 1° desigmocaracter de la historia de mis actos: yo he
“aprendido’; 2° me siento afectado por esta hiatgro he ~ contraido el habito; 3° significa el
valor de uso del acto aprendido y contraido: yo "s§o “puedo (...) El habito afecta mi
voluntad a la manera de una suerte de naturaleeasedjunda naturaleza; es lo que significa la
palabra contraer....°

En la mayoria de los grupos se hacen referencilas tamporalidad del problema y se lo
desplaza hacia las generaciones joverfesi el discurso adulto distingue entre el cqtaro,

es decir, lo inmediato - urgente y, el mediano @la¥, a cada tiempo corresponde una
prioridad: “Informacion en el corto plazo; formaeién el mediano plazo.”

En el corto plazo la demanda es por informaciore@spmente desde los segmentos mas
jovenes de este tramo de edad que, en el flulaglgeneraciones, no estan en situacion de
pareja estable sino de pluri parejas o de paogjasionales, dada su condicion de solteros/as;
viudos/as; divorciados/as.

El mediano plazo seria el tiempo de la formaciéra paadquisicion de habitopor parte de los
mas jovenes en el contexto de la educacion ydiedad. Esta es la demanda de padres/madres;
abuelos/as que, reconociendo su precaria formac&ognocen vacios de informacion vy
debilidades en sus propios procesos de conti@®tos preventivos

Estos “habitos™ varian no sélo con los individuosug imitaciones, sino sobretodo con la
sociedad, la educacion, las reglas de urbanidadngdda. Hay que hablar de técnicas, con la
consiguiente labor de la razén préactica colectiirdidual,...”®’

Se constituye una suerte rol potencial de agedtecativo: Padres; madres; profesores;
profesoras; matronas. Cada uno de ellos con un pepecifico.

%8 bid, p.264 - 270
37 Marcel Mauss: Sociologia y Antropologia, Puf. 1968. Tecnos, Madrid 1991;,p.340
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A través de estos agentes se posibilitaria inselaonddén en medio de las conversaciones:
familiares; escolares; y grupales callejeros.
Existe conciencia también es sobteambio enlas conversaciondsde antes y ahora:

“Yo creo que nosotros aprendimos en la calle, @ejlie escuchdbamos de las personas con
mas experiencia, de mas edad que eran los que @empero el tema yo creo que en los
hogares no se tocaba, siempre era en la calle,olaversacion con los amigos... ahora los
cabros tienen todo tipo de informacidon , se da @&idien la television, y obviamente que
nosotros tenemos ese acercamiento con nuestros &ijgpoder informar, quién le da la
informacién a su hijo, lo mismo uno, yo creo qudokvamos a hacer o mismo... pero para
nosotros fue diferente.” (Gr. Hombres V Regién)

Pero la conversacion familiar necesita ser ref@zagoyada desde la escuela: reforzada en
cuanto a colocar los temas y la informacion. Casagbdn que recibe el impacto cotidiano de la
tv.

“Por eso yo decia que en la casa... que los padsesos nos encarguemos de educar a nuestros
hijos... conversando en la casa...Pero se tienecgueplementar, porque los nifios a veces no
creen cien por ciento en lo que uno les dice, ex@srse tiene que complementar con otra
informacién que tiene que venir del aula.”(Gr. MiXRegidn Metropolitana)

Por ultimo una propuesta inherente al discursot@ grsipo generacional es la de promover la
conversacion en torno a la sexualidad en el espgheila Escuela como un apoyo estratégico
para facilitar las conversaciones a nivel familiar

Es importante destacar la validacion que tienerg pste segmento etareo, las politicas publicas
gue han avanzado en el campo de la educacién s&gpdcial mencidn y reconocimiento se
hace respecto a las JOCAS aunque también se sugiaeserie de mejoras.

“Yo creo que deberia haber por ejemplo en los dokeda educacion sexual deberia ser un
ramo sumamente importante, porque yo creo quera &@mo un ramo, no tratar asi ciertos
puntos que se tratan... como las JOCAS, un ejequecfue un trabajo sUper importante pero
gue se cortd, se murio; pero deberia estar en tdsgios implementado como un ramo s,
ejemplo todo lo que tiene que ser educacion sexymrtiendo por etapas, de la basica hasta
llegar al periodo que los cabros tienen que sab&fGr. Hombres V Region)

Se puede sintetizar como recomendacion en el nagrém Escuela:

3 El término conversaciéon nos remite a aquellaegepcia humana inter subjetiva orientada a hseetido de la
experiencia de la realidad social. Por esto seupar&lo, que en cierto sentido, una cultura cansiuna forma
especifica de conversacion, y que cuando dichareuttambia, también estd cambiando el modo de ceamién

de un grupo humano en particular (Maturana). Ema distea de reflexion, al constatar cambios en las
conversaciones en los diversos estratos de ladamtise puede entender los cambios en la cukuesbxualidad

en la sociedad chilena.
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= Crear una asignatura de ensefianza sobre sexuadiazhcion sexual

= Determinar una cantidad de horas en el semestras hepartidas en “jornadas”

= Como requisito, la obligacion de que participendedres.

» Los temas deben ser abordados por expertos enlisexiiaumana.

= Promover el debate y discusion para desarrollaelngs.

» Propender a un trabajo integral hacia alumnos ygsad

» Reforzar en la casa lo que se ha entregado enclaelas la conversacion familiar que
favorece a jovenes y a adultos.

Por ultimo el analisis de los grupos femeninos plastean hallazgos de investigacion que al
igual que en la generacion intermedia nos permapi@ximarnos a la subjetividad de la mujer

respecto a la tecnologia del condon masculino éresmtose diferencias y semejanzas con las
experiencias de las “mujeres adultas jovenes”.

La mujer de la generacion adulta releva en su discia pertenencia a una generacion de una
cultura sexual previa al conddn como tecnologia gueviene el VIH/SIDA, pudiendo
encontrarse dos sensibilidades una “tradicionalhg “moderna”. Por una parte la “sensibilidad
tradicional” previa a la pildora plasmada en laufeggde la matrona que promueve métodos
como el Dispositivo Intrauterino (DIU) y otros pies a la pildora. Y, por otra, la “sensibilidad
moderna”, asociada a la conjuncién de métodos ceinizispositivo Intrauterino (DIU), con
pildora anticonceptiva y conocimiento del condomeoaina alternativa transitoria para prevenir
embarazo pero no como una tecnologia preventivagesnte del VIH/SIDA.

De los testimonios de la mujer adulta “usuaria”degluce una escasa frecuencia de uso de
preservativo. No obstante, su experiencia de uselasda en forma menos dramética que sus
pares generacionales hombres, a quienes afectadei@, el uso de condon es percibido por
ellas como una tecnologia que les hace perderbd@edl en el acto sexual, no obstante
establecen diferencias entre los preservativog@odi y los actuales que generarian mayor
sensibilidad.

Las experiencias de uso de la mujer adulta pamec@onsolidar cultura preventiva debido a la
conjuncién de una deficiente socializacién en tadéogia, la nd'habitualidad del uso”y la
resistencia masculina que coloca una barrera pardap parejas adultas ocupen condon.

Por otro lado, relatos tradicionales como el “se@n amor” y su visualizacibn como mujeres
no activas sexualmente, “mas madres que mujeragdrge obstaculos para la apropiacion de
una tecnologia que no sienten suya como es el oondo

También se observa una tendencia a “maternalizardiscurso preventivo sobre el condon

siendo generalizado el respaldo que dan las mugdettas como co-gestionadoras de la
tecnologia en tanto la promueven como estrategigeptiva para sus hijos:

Por dltimo en el mundo femenino adulto, la pero@poile riesgo existe y se asocia a la
infidelidad por parte de sus pares, maridos, paregables. El conocimiento y relato de casos
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de adquisicion del virus por parte de mujeres cetles que tenian pareja estable y marido
genera la reflexividad que repone en el horizohtsoeddn como una estrategia de proteccion
para la mujer adulta cuyo marido es infiel.

5.1.4 El Mundo Rural y el Condén Masculino

Un primer elemento conclusivo previo al analisidategrupos propiamente tales tiene relacion
con relevar que para comprender el vinculo queblesta el mundo rural con el condon, es
necesario comprender la existencia hoy de nuevosmgrgentes escenarios de “nueva
ruralidad”, que plantean continuidades y cambioseéacion a los roles femenino y masculino ,
cambios que tienen consecuencias a nivel de tedgete riesgos de los y las jovenes y adultos
rurales no siendo lo mismo indagar la demanda dd@omasculino en una comunidad rural
tradicional (un fundo por ejemplo) que en el cotdadel “mundo temporero”.

Para dar cuenta de este cambio de escenario paraeesario sumar a la mirada generacional
un acercamiento antropolégico que coloque en dr@das matrices culturales de género e
identidad cultural que subyacen en la relacidon lqueralidad establece con la sexualidad. En
efecto, es a partir de esta comprension mas amgleneral de su vinculo con la sexualidad,
gue se puede entender y caracterizar su relacioelagso y no uso de condén masculino.

En segundo lugar y entrando a resefiar una sirdediss principales resultados encontramos
gue los grupos nos plantean un escenario ambigutadsformacion y de cambio en torno a la
sexualidad de mujeres y hombres rurales.

En el caso del mundo femenino rural encontramasetitias segln pertenencia generacional.

En el caso de Iprimera generacion que asociamos a lmujer joven el sentido comun
dominante en la conversacion grupal respecto delepvativo conddn se construye mediante
trozos o fragmentos de discursos tomados de otnagersaciones (trabajos escolares sobre
sexualidad, conversaciones con pares, conversaciome adultos), siendo un discurso que
opera normativamente, teniendo como referenciaid®adormatividad otros discursos que
plantean que la sexualidad activa comporta rieggasiorma es cuidarse (la norma médica, la
norma escolar, la norma parental).

No obstante, se trata de un discurso que se pegebte una contingencia hipotética: el mundo
vital no es planeable, no esta sujeto a una raaiaaade planificacion, nunca se sabe lo que va
a pasar, y por ello la unica forma de enfrentaolsibilidad del riesgo es previniendo.

En ese sentido el condon es la imagen de la pr&retatal, aunque también esté sujeto a la
posibilidad del error o de la falla. La otra imagparcial, del riesgo es el embarazo. Este admite
otras formas de prevencion (pildoras). Sin embaboesgo va mas alla del embarazo, incluye
las ETS y SIDA e incluso el aborto.
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Por otro lado, el discurso de las mujeres jovesesna el sentido comun de que los hombres
rechazan o resienten el uso del condon. Frente,acabe la posibilidad de la autonomia y de la
afirmacion de la propia identidad, del lugar propio la relacion. Una primera formulacion
afirma la autonomia en términos de respeto. Dedpsith embargo, la autonomia se construye
sobre una percepcion de exposicion radical a reedggograficos: al final la mujer es la méas
perjudicada.

Esta afirmacion de género instala finalmente lacismtia de la necesidad de la conversacion
acerca de la sexualidad. Es necesario hablar, @anarhablar y generalizar las conversaciones
acerca de la sexualidad, la prevencion, y el condon

En la segunda generacion de mujeres que denomirdamagjeres adultas jovenes ruralesel
condoén no ha termina de traspasar las conversacamtiglianas de las mujeres ya que muchas
de ellas aun no saben qué es. Los sentidos coneladasran el condén como un objeto que
altera o complica las relaciones sexuales en lejgaka decision de usarlo es atribuida a los
hombres y mas bien soportada como parte de un comgn de pareja; la imagen del hombre
en proceso de ponerse el condon aparece asodiadapeticion y el sin sentido .La aceptacion
de su uso estad asociada casi con exclusividadirapasibilidad de utilizar otros medios de
anticoncepcion.

No obstante, la posibilidad de uso del condon sggsobre una imagen negativa asociada a la
sexualidad y especialmente a la sexualidad mascuéinsuciarse, quedar sucia. EI condén
representa, luego, una posibilidad limpieza, daciéh sexual sin estar sometida a la necesidad
urgente de quitarse la suciedad , y de abandonediato del contacto corporal con la pareja.

Los discursos femeninos de esta generacion dartacde una sexualidad que estd cambiando
rapidamente, no obstante estos cambios pareciecaenientar riesgos, lo que hace urgente
hablar de sexualidad de modo que las generaciomesgs adopten conductas de prevencion.

Por dltimo, las mujeres adulto jovenes demandan ejueesta conversacion participen las
entidades de salud y educacion, las organizacsm@ales y comunitarias y la familia.

La tercera generacion de mujeres adultazonstruye sentidos que tienen relacién con el
sentido que adquiere la vida en el campo en ogwsiila vida en la ciudad. Es a partir de este
“discurso mitico” que en muchos sentidos el campasypersonas del campo aparecen como
“superiores” a las de la ciudad, sin embargo, erchos casos van mas atras, les falta
informacién, se encuentran postergadas o las tesassultan mas dificiles.

El discurso grupal asume el que las mujeres aduoi@gres ya no estan en edad de usar el
preservativo. La conversacion acerca de la sexadilid del condon es pertinente para las
generaciones jovenes, y con dificultad de comuicaes valida como conversacion
intergeneracional.

El sentido del uso del condon aparece inmediatamasdciado a la prevencion del embarazo.

Este representa un riesgo biografico radical msarujeres, ya que la intensidad del embarazo,
se presenta conectada a una profunda percepcidisateéninacion e inequidad de género: los
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hombres embarazan a las mujeres y las abandondms neconocen y no se hacen cargo de la
paternidad. Por ello, para ellas prevenir el endmaras también mantener las condiciones
basicas en que es posible concebir y construirayepto de vida. En ese sentido, el embarazo
arruina muchas veces la posibilidad de un proygetada.

La vida en el mundo rural implica una alta expasical embarazo (la mayoria tiene guaguita).
Sobre todo porque predomina un desconocimiento riigapie respecto de la prevencion, en
general, y el condon, en particular. EI condonsta disponible.

La posibilidad méas cercana de que el condon espéiible aparece asociada al consultorio o la
posta rural. En tal sentido, las imagenes predamwsaacerca del condon refieren a la salud, a
los profesionales de la salud, a la instituciorsique puede hablar e influir en la sexualidad a
partir de la legitimidad de la salud publica.

Por ello, la posta de salud es percibida tambiénocel lugar en y desde el cual se podrian
organizar las conversaciones acerca de la sexdajidecerca de la prevencion. Es necesario
hablar de sexualidad y de prevencién. Sin emba@o,es posible hacerlo a partir de las voces
autorizadas y legitimadas socialmente.

Los sentidos comunes que circulan en los discuwlsdas mujeres adultas de este rango de edad
construyen la vida en el campo por oposicion aida en la ciudad. En muchos sentidos el
campo y las personas del campo son superiorede lasciudad. Sin embargo, en muchos otros
van mas atras, estan postergados o las cosasUdimmemas dificiles.

El discurso grupal asume el que las mujeres aduoi@gres ya no estan en edad de usar el
preservativo. La conversacion acerca de la sexadli del condén es pertinente para las
generaciones jovenes, y con dificultad de comuidcaes valida como conversacion
intergeneracional.

El sentido del uso del condon aparece inmediatamesudciado a la prevencion del embarazo.
Este representa un riesgo biografico radical pasa rhujeres (es terrible). La intensidad
biografica del embarazo, a su vez, se presentactamee a una profunda percepcion de
discriminacion e iniquidad de género: los hombrabaazan a las mujeres y las abandonan, no
los reconocen y no se hacen cargo de la paternRtadello, prevenir el embarazo es también
mantener las condiciones basicas en que es pasibdebir y construir un proyecto de vida. El
embarazo arruina la vida, arruina la posibilidadidgoroyecto de vida.

La vida en el mundo rural implica una alta expasical embarazo (la mayoria tiene guaguita).
Sobre todo porque predomina un desconocimiento rigapie respecto de la prevencion, en
general, y el condon, en particular. EI condonsta disponible.

La posibilidad méas cercana de que el condon espéiible aparece asociada al consultorio o la
posta rural. En tal sentido, las imagenes predamwsaacerca del conddn refieren a la salud, a
los profesionales de la salud, a la instituciorzidue puede hablar e influir en la sexualidad a
partir de la legitimidad de la salud publica.
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Por ello, la posta de salud es percibida tambiénocel lugar en y desde el cual se podrian
organizar las conversaciones acerca de la sexdajidecerca de la prevencion. Es necesario
hablar de sexualidad y de prevencidn. Sin emba@o,es posible hacerlo a partir de las voces
autorizadas y legitimadas socialmente.

En el caso del mundo masculino también encontralifi@encias inter-generacionales.

En la primera generacion de jovenes ruraleda conversacion grupal acerca del condon se
arma con dificultad ya que los participantes daidamente por conocido y resuelto el tema
hablando con familiaridad de la sexualidad y latgraon. Luego, no obstante, el discurso se
construye dificultosamente, se van llenando losogde informacion y, sobre todo, se intenta
generar un lugar o una perspectiva en que sea@dbsiblar legitimamente de sexualidad desde
la diversidad de experiencias y de posiciones tiwridad en la situacion de habla que otorga el
ser mas o menos “experimentado”.

El grupo reproduce al mismo tiempo que discute autura masculina que otorga el habla a
guienes muestran o presumen trayectorias sexuaesmensas o extensas. El discurso oscila
constantemente entre la repeticion de sentidos wesny, por tanto, entre la asimilacion de la
norma, y la vitalidad de la experiencia individudb obstante, se trata de una normatividad
asociada a la construcciéon social del género miascugl deber ser del hombre, tal como se
construye en la cultura rural.

Las negociaciones con la pareja resultan para @ldet condon aparecen expuestas a la
posibilidad de la imposicién. Es el hombre el gaed que cuidarse a si mismo. La mujer puede
aceptarlo o no ya que el discurso masculino n@d¢anoce como sujeto de habla: aunque el
hombre pueda percibir sus respuestas, no apargmeedio a considerarlas.

Las comunicaciones acerca de la sexualidad (comddses, con las parejas, con los pares)
aparecen traspasadas por imagenes de extrafezajstd@cia, de incomunicacion. La
subjetividad juvenil rural elabora esta extrafiezaa@ vergiienza y responde a ella con el cierre
de la comunicacion al “quedarse callados”. Habaexponerse a mostrar que no se sabe, que
no se tiene experiencia, o que lo vivido y cono@dgrecario.

Por ello, la posibilidad de abrir conversaciondsrdgadas a la prevencion se acerca al modelo
Internet, es decir, una comunicacién abierta agquwo personalizada en su acceso, que ofrece
informacion universal pero pertinente e integrabfe cada situacion local. La Internet no
expone, no tiene riesgos o soélo tiene los riesgoxquk la informacion obtenida no sea
adecuadamente filtrada por el usuario y que, piofa&ste se equivoque en su uso.

En el caso de lgeneracion intermedia de hombres adultos-jovendss sentidos comunes que
circulan asocian el uso del condén a las imageaeseduridad, de proteccion y de autonomia
personal. Esta ultima es enunciada como descomgooyriemite directamente a la posibilidad
del embarazo indeseado y a la responsabilidad patésinidad. Este sentido comun debe leerse
en relacion a los sentidos comunes que circuldosediscursos de las mujeres rurales adultas,
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los cuales atribuyen a los hombres, precisamemienducta de abandono de las mujeres y sus
hijos y la elusion de responsabilidad en la patizchi

Los sentidos comunes asocian el uso del conddmiacigines especiales en el contexto de una
relacion de pareja establecida y consolidada. Bdl@o se usa cuando la pareja recién ha dado a
luz o cuando estd en periodo menstrual. Por ellase del conddn no representa ninguna
alteracion de la relacion sexual (se mantiene lanabdad) ni tampoco requiere de una
negociacion especifica. Mas aun, el patron de asestablecido implica que es la mujer la que
adquiere el condon en el consultorio rural loc&negalmente bajo prescripcion profesional
(matrona).

Sin embargo, también esté latente la posibilidadadeslacion sexual fuera del matrimonio,
impulsada por el deseo dificil de contener. Lostidea comunes advierten entonces que el
hombre se abandona, rompe las prescripciones rivangtresponde simplemente a la ocasion.
El uso del conddn se vuelve entonces complejo,l@mudtico y, sobre todo, impracticable.

Por ultimo, en la generacion de hombres adultose asume el uso de condén como necesario
para la prevencion de ETS, su uso permite eviésigads biograficos radicales: en su expresion
maxima, para evitar la ‘ruina’, la caida biograficeaida material.

El acceso al condbn aparece problematico ya quereeral, pareciera no estar disponible en el
mundo rural. El acceso comercial se realiza eniddad, en las farmacias. En éstas, la
comunicacion es mas facil con los dependientes hesnkon las mujeres es necesario regresar
a la escritura, a la comunicacion aislada de lacaia de otros (entregar un papelito con el
pedido). Sintetizar el habla para no exponerseliaioj publico, callar lo que no se considera
licito ni legitimo decir en publico.

El uso del condon, luego, pone en tension la sulgatl del sujeto hombre. Los patrones
culturales dominantes le imponen una ‘mision’ demoacapaz de brindar satisfaccion sexual a
su pareja. El conddn representa una amenaza |g@ratelicha mision.

El uso del conddn en la generacion de hombres aadultayores (los hablantes en el grupo)
también implica riesgos radicales: quedar mal. bailplidad que la introduccion de un
elemento extrafio en la relacion inhiba el desempefxoal es percibida como manifiesta (a
alguien le ha pasado): defraudar a la mujer, fadjaedar ‘como un buey’.

Esta misma tension en la subjetividad y en la calominante aparece asociada con una
profunda diferenciacion (y discriminacion de gépekdna mujer que porte un condon resulta
inmediatamente sospechosa de infidelidad o deipadat#gitima o inmoral de la sexualidad. Un
hombre que porte un conddén resulta indicativo dea wonducta de proteccion y de
responsabilidad. Aunque sea un sentido comun ddbaly discutido), la aceptacion de la
capacidad de la mujer para decidir respecto de repig sexualidad resulta altamente
probleméatica, compleja y, en general, rechazada.
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Mas alla de los discursos de género y generaciconétamos ciertas tematicas claves para una
estrategia de mercadeo, una de ellas tiene relaodrel especial vinculo establecido con los
servicios de salud. En relacion a ese espacio gqodd plantear que comparativamente a su par
femenino, el hombre rural es méas bien marginal@seservicios, ya que el acceso al condon es
femenino siendo distribuido por matronas de lowvises de salud produciéndose que lo
transfieren a las mujeres existiendo un “controidaino” sobre los stocks, quedando el hombre
fuera de los circuitos de circulacion, se prodagsieuna paradoja ya que el acceso al condon se
“feminiza” y se convierte en un instrumento de pddenenino.

Por ultimo, los resultados de investigacion nosifglan que es la poblacion femenina rural la
gue desarrolla un vinculo directo con los servidessalud y a través de ese contacto gestionan
la salud sexual y reproductiva. Entonces la maydelamundo rural masculino accederia al
preservativo indirectamente a través de la mediag@®las mujeres. Este topico aparece como
un tema clave de ser abordado en la construccidéesttategias especificas de mercadeo de
condon masculino dirigidas al mundo rural debiefaftalecerse no sélo la gestion femenina
del conddn sino también la gestidn individual @sgo del mundo masculino que pareciera estar
debilitada particularmente en la generacion inteliemde hombres quienes tienen desarrollan un
uso poco frecuente y sostenido de condon.
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